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หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
สาขาวิชาการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล 

หลักสูตรปรับปรุง  พุทธศักราช  2566 
********************************* 

 
ชื่อสถาบันอุดมศึกษา :  มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม 
 
คณะ     : วิทยาการจัดการ 
 

หมวดที่  1  ลักษณะและข้อมูลทั่วไปของหลักสูตร 
 
1. ชื่อหลักสูตร  

ภาษาไทย :  หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล 
ภาษาอังกฤษ :  Bachelor of Business Administration Program in Creative and Digital Marketing 

 
2. ชื่อปริญญาและสาขาวิชา  

ภาษาไทย : บริหารธุรกิจบัณฑิต (การตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล) 
 : บธ.บ. (การตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล)  
ภาษาอังกฤษ   : Bachelor of Business Administration (Creative and Digital Marketing) 
 : B.B.A. (Creative and Digital Marketing) 

 
3. วิชาเอก :  ไมมี่ 
 
4. จ านวนหน่วยกิตรวมที่เรียนตลอดหลักสูตร  :  ไม่น้อยกว่า 124 หน่วยกิต 
 

5. รูปแบบของหลักสูตร 
5.1 รูปแบบ 

  หลักสูตรปริญญาตรี (ต่อเนื่อง) 
  หลักสูตรปริญญาตรี 4 ปี 
   หลักสูตรปริญญาตรี 5 ปี 
  หลักสูตรปริญญาตรี 6 ปี 
  อ่ืนๆ (ระบุ)  
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5.2 ประเภทของหลักสูตร 
 หลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาการ 

 ปริญญาตรีทางวิชาการ 
   ปริญญาตรีแบบก้าวหน้าทางวิชาการ 

 หลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาชีพ 
 ปริญญาตรีทางวิชาชีพ 
 ปริญญาตรีแบบก้าวหน้าทางวิชาชีพ 

 หลักสูตรปริญญาตรีปฏิบัติการ 
 ปริญญาตรีทางปฏิบัติการ 
 ปริญญาตรีแบบก้าวหน้าปฏิบัติการ 

5.3 ภาษาที่ใช้ 
 หลักสูตรจัดการศึกษาเป็นภาษาไทย 
 หลักสูตรจัดการศึกษาเป็นภาษาต่างประเทศ (ระบุภาษา)………………………………………… 
 หลักสูตรจัดการศึกษาเป็นภาษาไทยและภาษาต่างประเทศ (ระบุภาษา)......................... 

5.4 การรับผู้เข้าศึกษา 
 รับเฉพาะนักศึกษาไทย 
 รับเฉพาะนักศึกษาต่างชาติ 
 รับทั้งนักศึกษาไทยและนักศึกษาต่างชาติที่มีทักษะการสื่อสารภาษาไทยได้ 

5.5 ความร่วมมือกับสถาบันอ่ืน 
 เป็นหลักสูตรของสถาบันโดยเฉพาะ 
 เป็นหลักสูตรที่ได้รับความร่วมมือสนับสนุนจากสถาบันอื่น 

ชื่อสถาบัน............................................................................ ......................................... 
รูปแบบของความร่วมมือสนับสนุน............................................................................... 

  เป็นหลักสูตรร่วมกับสถาบันอ่ืน 
ชื่อสถาบัน...........................................ประเทศ............. ............................................... 
รูปแบบของการร่วม 

ร่วมมือกัน โดยสถาบันฯ เป็นผู้ให้ปริญญา 
ร่วมมือกัน โดยสถาบันฯ อ่ืน เป็นผู้ให้ปริญญา 
ร่วมมือกันโดยผู้ศึกษาอาจได้รับปริญญาจาก 2 สถาบันหรือมากกว่า 

5.6 การให้ปริญญา แก่ผู้ส าเร็จการศึกษา 
  ให้ปริญญาเพียงสาขาวิชาเดียว 

 
 

 
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  ให้ปริญญามากกว่า 1 สาขาวิชา (เช่น ทวิปริญญา) 
  อ่ืน ๆ (ระบุ).............................................................. ..................... 

6. สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร
 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2566 ปรับปรุงจากหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2561 
 พิจารณากลั่นกรองโดยคณะกรรมการวิพากษ์หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด 

เมื่อวันที่ 27 เดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2565 
 พิจารณากลั่นกรองโดยคณะกรรมการประจ าคณะ ในการประชุมครั้งที่ 2/2565  เมื่อวันที่ 26 

กรกฎาคม พ.ศ. 2565 
 พิจารณากลั่นกรองโดยคณะกรรมการจัดการศึกษา มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม ในการ

ประชุมครั้งที่ 75(4/2565) เมื่อวันที่  9  สิงหาคม  พ.ศ. 2565 
 พิจารณากลั่นกรองโดยคณะกรรมการสภาวิชาการมหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม ในการ

ประชุมครั้งที ่92(4/2565) เมื่อวันที่ 29 กันยายน พ.ศ. 2565 
 ได้รับการให้ความเห็นชอบหลักสูตรจากคณะกรรมการสภามหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม 

ในการประชุมครั้งที่ 196(10/2565) เมื่อวันที่ 22 ตุลาคม พ.ศ. 2565 
เปิดสอนภาคการศึกษาท่ี  1  ปีการศึกษา 2566

7. ความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรที่มีคุณภาพและมาตรฐาน
หลักสูตรมีความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรที่มีคุณภาพและมาตรฐานตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ

ระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. 2552  ในปีการศึกษา 2568 

8. อาชีพที่สามารถประกอบได้หลังส าเร็จการศึกษา
ผู้ส าเร็จการศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัลจะมี

องค์ความรู้ทั้งวิชาการและวิชาชีพที่สามารถน าไปประกอบอาชีพ ดังนี้ 
8.1 เจ้าของธุรกิจส่วนตัวด้านดิจิทัล 
8.2 ผู้ประกอบการธุรกิจ Start up  
8.3 นักการตลาดดิจิทัล 
8.4 นักสื่อสารเนื้อหาคอนเทนส์/ยูทูปเบอร์ 
8.5 นักโฆษณา/นักประชาสัมพันธ์/ออกแบบงานอีเว้นท์ 
8.6 นักจัดกิจกรรมทางการตลาดดิจิทัล 

 
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8.7 ผู้บริหาร/พนักงาน ในหน่วยงานของภาครัฐ ธุรกิจเอกชน รัฐวิสาหกิจ 
8.8 นักวิชาชีพอ่ืน ๆ  ที่เก่ียวข้องทางด้านบริหารธุรกิจ 

 
9. ชื่อ-สกุล ต าแหน่งทางวิชาการ คุณวุฒิ สาขาวิชา สถาบันและปีที่ส าเร็จการศึกษาของอาจารย์
ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 

ที ่ ชื่อ-สกุล 
ต าแหน่งทาง

วิชาการ 
คุณวุฒิสาขาวิชา สถาบันการศึกษา 

ปีท่ีส าเร็จการศึกษา 
ผลงานทาง
วิชาการ 

1 ชลธิชา อยู่พ่วง  อาจารย์ บธ.ด. (การตลาด) 
มหาวิทยาลัยศรีปทุม, 2563 
บธ.ม. (การตลาด) 
มหาวิทยาลัยศรีปทุม, 2557 
บธ.บ. (การตลาด) 
มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม, 2555 

ภาคผนวก ง 

2 ปิยธิดา  เปี่ยมงาม อาจารย์ บธ.ด. (การตลาด) 
มหาวิทยาลัยรามค าแหง, 2562 
บธ.ม. (บริหารธุรกิจ) 
มหาวิทยาลัยนเรศวร, 2547 
ศศ.บ. (การจัดการทั่วไป) 
มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม, 2545 

ภาคผนวก ง 

3 พัสกร ลี้วิศิษฏ์พัฒนา อาจารย์ บธ.ด. (การตลาด) 
มหาวิทยาลัยรามค าแหง, 2559 
บธ.ม. (บริหารธุรกิจ) 
มหาวิทยาลัยนเรศวร, 2549 
บธ.บ. (บริหารธุรกิจ) 
มหาวิทยาลัยนเรศวร, 2547 

ภาคผนวก ง 

4 นภาภรณ์ อุ่นปรีชาวณิชย์ ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 

บธ.ม. (การตลาด) 
มหาวิทยาลัยภาคกลาง, 2547 
บธ.บ. (การตลาด) 
มหาวิทยาลัยโยนก, 2538 

ภาคผนวก ง 

5. หรรษา สันติวิไลลักษณ์ อาจารย์ บธ.ม. (การตลาด) 
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2561 

ภาคผนวก ง 
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ที ่ ชื่อ-สกุล 
ต าแหน่งทาง

วิชาการ 
คุณวุฒิสาขาวิชา สถาบันการศึกษา 

ปีท่ีส าเร็จการศึกษา 
ผลงานทาง
วิชาการ 

บธ.บ. (การตลาด) 
มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม, 2548 

 
10. สถานที่จัดการเรียนการสอน 

คณะวิทยาการจัดการ  มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม 
 

11. สถานการณ์ภายนอกหรือการพัฒนาที่จ าเป็นต้องน ามาพิจารณาในการวางแผนหลักสูตร 
11.1 สถานการณ์หรือการพัฒนาทางเศรษฐกิจ 

ปัจจุบันโลกเริ่มเข้าสู่ยุคระบบเศรษฐกิจและสังคมดิจิทัลที่เทคโนโลยีดิจิทัลจะไม่ได้เป็นเพียง
เครื่องมือสนับสนุนการท างานเฉกเช่นที่ผ่านมาอีกต่อไป หากแต่จะหลอมรวมเข้ากับชีวิตคนอย่าง แท้จริง
และจะเปลี่ยนโครงสร้างรูปแบบกิจกรรมทางเศรษฐกิจกระบวนการผลิต การค้า การบริการ และ
กระบวนการทางสังคมอ่ืน ๆ รวมถึงการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างบุคคลไปอย่างสิ้นเชิง ประเทศไทยจึงต้องเร่ง 
น าเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้เป็นเครื่องมือส าคัญในการขับเคลื่อนการพัฒนาประเทศ โดยในบริบทของ
ประเทศไทยเทคโนโลยีดิจิทัลสามารถตอบปัญหาความท้าทายที่ประเทศก าลังเผชิญอยู่หรือเพ่ิมโอกาสใน
การพัฒนาทางเศรษฐกิจและสังคม เช่นการก้าวข้ามกับดักรายได้ปานกลางที่เป็นหนึ่งในเป้าหมายการ
พัฒนาประเทศเร่งด่วนของรัฐบาล ด้วยการลงทุนและพัฒนาอุตสาหกรรมที่มีอยู่แล้วในประเทศและ
อุตสาหกรรมกระแสใหม่การพัฒนาขีดความสามารถของธุรกิจในประเทศทั้งภาคการเกษตร การผลิต และ
การบริการโดยเฉพาะอย่างยิ่งในกลุ่ม SMEs และวิสาหกิจชุมชนให้สามารถแข่งขันในโลกสมัยใหม่ได้ โดยมี
การปรับตัวและฉกฉวยโอกาสจากการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ 

การพัฒนาหลักสูตรจะมีความสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 
13 (พ.ศ. 2566 – 2570) “พลิกโฉมประเทศไทยสู่เศรษฐกิจสร้างคุณค่า สังคมเดินหน้าอย่างยั่งยืน” เป็น
แผนพัฒนาที่ได้น้อมน าปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงมาเป็นหลักปรัชญาน าทางในการขับเคลื่อนและวาง
แผนการพัฒนาประเทศให้เกิดประสิทธิผลในการขับเคลื่อนพลวัตการพัฒนาประเทศในมิติต่าง ๆ ไปสู่
เป้าหมาย ซึ่งยังอยู่ในช่วงเวลาที่ต้องเผชิญกับความท้าทายจากภายนอกและภายในประเทศที่มีความผัน
แปรสูงและมีแนวโน้มจะทวีความรุนแรงมากขึ้นในอนาคต จากสถานการณด์ังกล่าว บุคลากรทางการตลาด
ควรจะมีองค์ความรู้ที่เท่าทัน ต่อความเปลี่ยนแปลงทางธุรกิจ นวัตกรรมและเทคโนโลยีของโลกในปัจจุบัน 
อีกทั้งจะต้องมีความสามารถด้านความคิดสร้างสรรค์ น าสิ่งที่มีอยู่มาสร้างความแตกต่างเพ่ือเพ่ิมศักยภาพ
ให้องค์กร นอกจากนั้นควรมีทักษะด้านภาษาและการสื่อสารในการน าเสนอ สามารถวิเคราะห์ปัญหาทาง
การตลาดและประยุกต์ใช้ทฤษฎีให้เข้ากับสถานการณ์ได้ เป็นที่ต้องการขององค์กรในปัจจุบันและอนาคต 
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มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม ตระหนักถึงการผลิตบุคลากรด้านการตลาดให้มีความรู้ ความเข้าใจ มี 
ทักษะในด้านการตลาดเชิงสร้างสรรค์ และการตลาดดิจิทัล อีกทั้งมีความสามารถในการประยุกต์องค์
ความรู้ ได้หลากหลายรูปแบบ และมีทักษะ ในด้านภาษาเพ่ือพัฒนาศักยภาพของผู้ เรียนอย่างมี
ประสิทธิภาพสามารถแข่งขันในสภาวะการณ์ปัจจุบันได้ 

ดังนั้น จึงอาจกล่าวได้ว่า หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดเชิงสร้างสรรค์
และดิจิทัล ฉบับปรับปรุง พ.ศ. 2566 เป็นหลักสูตรที่ส าคัญที่เกิดขึ้นในสถานการณ์ทางด้านเศรษฐกิจและ
เทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลง เช่นในปัจจุบัน การบริหารจัดการองค์ความรู้อย่างเป็นระบบเป็นสิ่งจ าเป็น 
รวมถึงการประยุกต์ทางเทคโนโลยีสารสนเทศที่เหมาะสมสอดรับกับยุค ในการนี้ กระทรวงการอุดมศึกษา
วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (อว.) ได้ผลักดันให้มีการผลิตบัณฑิตที่มีคุณภาพ สาขาวิชาการตลาดเชิง
สร้างสรรค์และดิจิทัล จึงนับว่าเป็นสาขาที่ผลิตบัณฑิตให้เป็นนักวิชาการและนักวิชาชีพทางด้านการตลาด
ได้อย่างมีประสิทธิภาพและเป็นไปตามความต้องการของตลาดแรงงานสอดคล้องกับโมเดลพัฒนา
เศรษฐกิจของรัฐบาลไทยแลนด์ 4.0 จึงเป็นโอกาสให้หลักสูตรการบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด
เชิงสร้างสรรค์และดิจิทัลที่จะผลิตบัณฑิตที่มีความรู้ความสามารถให้มีศักยภาพในการแข่งขันได้อย่างเต็ม
ภาคภูมิ เพื่อสร้างองค์ความรู้ใหม่ทางศาสตร์ด้านการบริหารจัดการส าหรับใช้ในการพัฒนาประเทศต่อไป 

11.2 สถานการณ์หรือการพัฒนาทางสังคมและวัฒนธรรม 
ความเจริญก้าวหน้า ทางด้านเทคโนโลยี และนวัตกรรม ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในด้าน

การด ารงชีวิตของคนไทยและด้านการประกอบธุรกิจ ที่ต้องอาศัยอุปกรณ์และเทคโนโลยีดิจิทัลต่าง ๆ เข้า
มาช่วยสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน และยังสามารถอ านวยความสะดวกในการด าเนินธุรกิจ สิ่ง
เหล่านี้เป็นผลกระทบต่อเศรษฐกิจและสังคม เช่น ระบบการเงิน การตลาดและสังคมออนไลน์ ก่อให้เกิด
การเปลี่ยนแปลงครั้งใหญ่ของภาคธุรกิจและภาคประชาชน  

สถาบันการศึกษาที่จัดการเรียนการสอนด้านการบริหารธุรกิจ จึงต้องปรับตัวให้ทันต่อความ
เปลี่ยนแปลงของโลกธุรกิจยุคใหม่และผู้บริโภคยุคใหม่ ที่ต้องมีความสร้างสรรค์ และประกอบการควบคู่กับ 
ระบบดิจิทัล ซึ่งจะส่งผลต่อการบริหารธุรกิจและท าการตลาด ต่อผู้บริโภคสามารถกระจายเครือข่ายสังคม
ออนไลน์อย่างรวดเร็วท าให้ธุรกิจต้องปรับตัวในการท าการตลาด ดังนั้นหลักสูตรจึงได้น าทฤษฏีและ
กรณีศึกษาต่าง ๆ เข้ามาเชื่อมโยงกันเพื่อให้สอดคล้องกับสถานการณ์ปัจจุบัน 

11.3 สถานการณ์ด้านมาตรฐานวิชาชีพ 
เทคโนโลยีได้เข้ามาท าให้ผู้ประกอบการธุรกิจทั้งหลายจ าเป็นต้องมีการปรับเปลี่ยนกลยุทธ์ใน

การตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคที่มีการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมและวิถีการใช้ชีวิตของผู้บริโภค
ใหม่ที่มีการปรับตัวไปสู่ดิจิทัลมากขึ้นภายในเวลาอันรวดเร็ว ธุรกิจทั้งขนาดเล็กและขนาดใหญ่ต้องเตรียม
รับมือกับความท้าทาย เพ่ือท าให้ธุรกิจสามารถด ารงอยู่ได้อย่างมั่นคง สร้างโอกาสใหม่ทางธุรกิจให้เกิดขึ้น 
สอดคล้องกับแนวโน้มพฤติกรรมผู้บริโภคทั่วโลก ตลอดจนการเกิดปรากฏการณ์ดิจิทัล ดิสรัปชั่น ท าให้ใน
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หลายธุรกิจต้องมีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว เป็นผลให้ผู้ประกอบการธุรกิจต้องปรับตัวเข้าสู่แนวโน้มซึ่ง
ธุรกิจต้องเตรียมพร้อมกับรูปแบบการบริหารจัดการใหม่ในด้านต่าง ๆ อาทิ การท างานที่บ้าน 2.0 (WFH 
2.0) องค์การธุรกิจต้องปรับตัว เพ่ือให้พนักงานท างานที่บ้านได้ การปรับโมเดลเชิงธุรกิจที่ท าให้ความ
ต้องการของตลาดเปลี่ยนไป การสร้างนวัตกรรมมีความส าคัญอย่างมาก ระบบออโตเมชั่น การให้บริการ
ลูกค้าติดต่อผ่านระบบดิจิทัล รวมถึงการปรับตัวสู่ท้องถิ่น ที่มีการเน้นกลุ่มลูกค้าในท้องถิ่นมากข้ึน 

จากผลกระทบจากสถานการณ์ภายนอกในการพัฒนาหลักสูตรจ าเป็นต้องพัฒนาหลักสูตร
บริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล ที่มีประสิทธิภาพและสอดรับกับ
สถานการณ์ทางวิชาชีพด้านการบริหารจัดการธุรกิจ ที่มีการปรับเปลี่ยนไปตามวิวัฒนาการของเทคโนโลยี
ดิจิทัลที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว 
 

12. ผลกระทบจากข้อ 11.1  11.2 และ 11.3  ต่อการพัฒนาหลักสูตรและความเกี่ยวข้องกับ  พันธกิจ
ของมหาวิทยาลัย 

12.1 ผลกระทบต่อการพัฒนาหลักสูตร 
การพัฒนาหลักสูตรในเชิงรุกเพ่ือการพัฒนาคุณภาพการเรียนการสอนให้รองรับการแข่งขัน

ทางธุรกิจทั้งในประเทศไทย ต่างประเทศ และในกลุ่มประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ซี่งในขณะนี้ กระทรวง
การอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม(อว.) ได้ออกประกาศ ก าหนดให้สถาบันอุดมศึกษาสังกัด
กลุ่มสถาบันอุดมศึกษา ประจ าปีงบประมาณ 2565 ซึ่งทาง อว. ได้แจ้งว่าเป็นการจัดกลุ่มสถาบันอุดมศึกษา 
เพ่ือส่งเสริม สนับสนุน ประเมินคุณภาพ ก ากับดูแลจัดสรรงบประมาณให้แก่สถาบันอุดมศึกษา โดย
มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม จัดอยู่ในกลุ่มที่ 2 กลุ่มพัฒนาเทคโนโลยีและส่งเสริมการสร้างนวัตกรรม 
ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่าหลักสูตรควรให้ความส าคัญกับการพัฒนาเทคโนโลยีและเสริมสร้างนวัตกรรมอย่าง
แพร่หลาย และความเชื่อมโยงกับบริบทต่าง ๆ เทคโนโลยีท้องถิ่น สถานการณ์ สภาพในท้องถิ่น ที่มุ่งเน้น
การเป็นผู้ประกอบการธุรกิจในยุคดิจิทัล จะท าให้ผู้เรียนสามารถที่จะปฏิบัติงานและเกิดพฤติกรรมการ
เรียนรู้และใช้ในการด าเนินชีวิต น าไปประยุกต์ใช้ในสถานการณ์ต่าง ๆ นับได้ว่าเป็นความส าเร็จของการจัด
หลักสูตรที่ท าให้ผู้เรียนได้ลงมือปฏิบัติจริง ช่วยส่งเสริมผู้เรียนให้มีสมรรถนะทางธุรกิจทั้งทางด้านความรู้ 
พฤติกรรม และแรงขับพฤติกรรมในการประกอบธุรกิจยุคดิจิทัล จากแนวคิดการฝึกทางปัญญาจากต้นแบบ 
เป็นส่วนส าคัญท่ีจะช่วยให้เกิดความส าเร็จตามจุดประสงค์ของหลักสูตรและเทคโนโลยีที่เชื่อมโยงบริบทกับ
ชุมชนให้เกิดการนวัตกรรม ซึ่งส่งผลให้ผู้เรียนได้รู้จักสภาพของชุมชนของตนเอง และสามารถใช้ทรัพยากร
ให้เกิดประโยชน์ได้อย่างยั่งยืน  

12.2 ความเกี่ยวข้องกับพันธกิจของมหาวิทยาลัย 
12.2.1 พันธกิจมหาวิทยาลัย 

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล มีนโยบาย
ปรับปรุงหลักสูตรในปี พ.ศ. 2566 ให้มีความสอดคล้องและเป็นไปตามวิสัยทัศน์ของมหาวิทยาลัย ที่ว่า  
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“ผลิตบัณฑิตนักปฏิบัติ สร้างสรรค์เทคโนโลยีและนวัตกรรมสู่สังคม” ทั้งนี้ มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูล
สงคราม ได้รับการจัดอันดับให้อยู่ในกลุ่ม 2 กลุ่มพัฒนาเทคโนโลยีและส่งเสริมการสร้างนวัตกรรม โดย
มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม ก าหนดพันธกิจไว้ 4 ด้าน ดังนี้ 

1) ผลิตบัณฑิตที่มีคุณภาพให้มีศักยภาพในการประกอบอาชีพทั้งในตลาดแรงงานและ
การประกอบอาชีพอิสระในยุคดิจิทัล มีทักษะการสื่อสารมากกว่า 1 ภาษา มีทักษะด้านดิจิทัล มีคุณธรรม 
จริยธรรม มีทักษะความสามารถทางสังคม มีเอกลักษณ์โดดเด่นในการสร้างนวัตกรรม การท างานเป็นทีม 
และมีภาวะผู้น าเป็นที่ยอมรับของสังคม 

2) ผลิตและพัฒนาครูทุกระดับให้มีศักยภาพในวิชาชีพ มีทักษะการจัดการเรียนรู้ที่
ทันสมัย มีสมรรถนะความเป็นครู 

3) ยกระดับผู้ประกอบการและคุณภาพชีวิตของประชาชนในท้องถิ่ นด้วย
กระบวนการบูรณาการบริการวิชาการ การวิจัย การพัฒนาเทคโนโลยีนวัตกรรมที่ทันสมัย 

4) พลิกโฉมการบริการจัดการเป็นมหาวิทยาลัยพัฒนาเทคโนโลยีและส่งเสริมการ
สร้างนวัตกรรมสีเขียว 

ซึ่งหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล ได้เน้น
การสร้างบัณฑิตให้มีความสอดคล้องกับพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม ดังนี้ 

1) เพ่ิมคุณค่าการผลิต การวิจัย การบริการวิชาการและการท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรม
แบบบูรณาการโดยการน้อมน าคุณธรรม จริยธรรม และความรู้ตามแนวพระราชด าริ 

2) ผลิตบัณฑิตโดยเน้นบัณฑิตนักปฏิบัติด้วยกระบวนการบูรณาการการวิจัยและ
พัฒนาแก้ไขปัญหาท้องถิ่น 

3) สร้างองค์ความรู้ ด้วยหลักสูตรที่สามารถรองรับสถานการณ์ปัจจุบัน และการ
เปลี่ยนแปลงในอนาคต 

4) จัดการระบบภายในโดยเน้นการบริหารแบบจัดการตัวเองเพ่ือพัฒนาองค์การอย่าง
ยั่งยืน 

 
13. ความสัมพันธ์ (ถ้ามี)กับหลักสูตรอ่ืนในคณะอ่ืนของสถาบัน สถาบัน (เช่น รายวิชาที่เปิดสอน เพื่อ
ให้บริการคณะอื่น หรือต้องเรียนจากคณะอ่ืน) 

13.1 กลุ่มวิชา/รายวิชาในหลักสูตรนี้ที่เปิดสอนโดยคณะ/หลักสูตรอื่น  
13.1.1 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ได้แก่กลุ่มวิชาภาษา กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์ กลุ่มวิชา

สังคมศาสตร์ กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์ คณิตศาสตร์ และกลุ่มวิชาสร้างเสริมลักษณะนิสัย 
13.1.2 หมวดวิชาเฉพาะ ได้แก่ วิชาแกน จัดสอนโดยคณาจารย์คณะวิทยาการจัดการ 
13.1.3 หมวดวิชาเลือกเสรี 
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13.2 กลุ่มวิชา/รายวิชาในหลักสูตรนี้ที่นักศึกษาจากคณะ/หลักสูตรอ่ืนมาเรียน 
13.2.1 วิชาที่เปิดสอนในหลักสูตร นักศึกษาต่างคณะสามารถเลือกเรียนเป็นวิชาเลือกเสรีได้ 

13.3 กลุ่มวิชา/รายวิชานอกเหนือจากรายวิชาในหลักสูตรที่รับผิดชอบสอนให้กับนักศึกษา
คณะ/หลักสูตรอ่ืน 

13.3.1 วิชา MK110 หลักการตลาด สอนให้นักศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการ
บัญชี (4 ปี)  

13.4 การบริหารจัดการ 
13.4.1 แต่งตั้งผู้ประสานงานรายวิชาทุกวิชาเพ่ือท าหน้าที่ประสานงานกับสาขา/คณะ

อาจารย์ผู้สอนและนักศึกษาในการพิจารณาข้อก าหนดรายวิชาการจัดการเรียนการสอนและการ
ประเมินผลการด าเนินการ 

13.4.2 มีคณะกรรมการประจ าหลักสูตร ท าหน้าที่ก ากับดูแล โดยประสานงานกับกองบริการ
การศึกษาเพ่ือประสานการจัดตารางสอน ตารางสอบ ปฏิทินวิชาการ และควบคุมการด าเนินการเกี่ยวกับ
กระบวนการจัดการเรียนการสอนเพื่อให้เป็นไปตามข้อก าหนดรายวิชา 
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หมวดที่  2  ข้อมูลเฉพาะของหลักสูตร 

 
1. ปรัชญา ความส าคัญ วัตถุประสงค์ของหลักสูตร คุณลักษณะบัณฑิตที่พึงประสงค์ สมรรถนะของ
นักศึกษาแต่ละชั้นปี และผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร 

1.1 ปรัชญาของหลักสูตร 
ผลิตบัณฑิตนักการตลาดเชิงสร้างสรรค์ มีความรู้และทักษะด้านการตลาดดิจิทัล รู้เท่าทัน

การตลาดยุคใหม่ สามารถน าไปประยุกต์ใช้ในการประกอบอาชีพได้จริง 
1.2 ความส าคัญของหลักสูตร 

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล เป็นศาสตร์ที่
มุ่งเน้นการพัฒนาทางด้านการตลาดให้สอดรับกับการเปลี่ยนแปลง เพ่ือก้าวไปสู่ยุคการตลาดดิจิทัล
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิตสาขาวิชาการตลาด เป็นหลักสูตรที่ใช้การเรียนการสอนมาแล้ วตั้งแต่ปี พ.ศ.
2561 ดังนั้น จึงจ าเป็นต้องปรับปรุงหลักสูตรให้มีความทันสมัย เพ่ือผลิตบัณฑิตให้มีความรู้ความสามารถ
ในการปรับตัวสู่การด าเนินงานภายในองค์กรทั้งภาครัฐและเอกชนด้วยความรู้ความเข้าใจในเรื่องการตลาด
เชิงสร้างสรรค์เทคโนโลยีสมัยใหม่ และความสามารถในการประยุกต์ใช้ด าเนินธุรกิจ เพ่ือตอบสนองความ
ต้องการของตลาดแรงงานและประชาคมโลกที่จะเกิดขึ้น รวมถึงสภาพเศรษฐกิจและสังคมที่จะพ่ึงพิงการ
ด าเนินการด้านการตลาดและเทคโนโลยีมากยิ่งขึ้น 

1.3 วัตถุประสงค์ของหลักสูตร 
เพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีมีคุณสมบัติต่อไปนี้ 
1.3.1 บัณฑิตมีความคิดสร้างสรรค์ มีทักษะความรู้และความสามารถบริหารจัดการทาง

การตลาดและการตลาดดิจิทัล เพ่ือน าไปประยุกต์ใช้ในหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชนหรือสามารถประกอบ
อาชีพอิสระ  ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

1.3.2 บัณฑิตที่มีความรู้และทักษะในการเป็นผู้ประกอบการด้าน ตลาดดิจิทัลและสามารถ
ท างานร่วมกับผู้อ่ืนอย่างมีคุณธรรมจริยธรรมจรรยาบรรณในวิชาชีพการตลาด 

1.3.3บัณฑิตมีความพร้อมในการน าความรู้ไปประยุกต์ใช้แนวทางในการแก้ปัญหาและพัฒนา
เศรษฐกิจในท้องถิ่นท่ีสอดคล้องตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 

1.3.4 บัณฑิตสามารถน าความรู้ไปเป็นแนวทางการศึกษาในระดับสูงขึ้น 
1.4 คุณลักษณะบัณฑิตที่พึงประสงค์ 

คุณลักษณะบัณฑิตที่พึงประสงค์ของหลักสูตร มีลักษณะเด่น คือ 
1.4.1 ด้านคุณธรรม จริยธรรมมีความรับผิดชอบ มีระเบียบวินัย และเคารพกฎหมาย รู้จัก

กาลเทศะ 
1.4.2 ด้านความรู้เรียนรู้ทั้งด้านวิชาการและวิชาชีพและพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง 
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1.4.3 ด้านทักษะทางปัญญา มีทักษะการคิด วิเคราะห์และสังเคราะห์เชิงเหตุผลประยุกต์ใช้
ความรู้ในการแก้ไขปัญหาได้ สร้างสรรค์ผลงานหรือนวัตกรรมได้ 

1.4.4 ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล และความรับผิดชอบ มีทักษะการท างานเป็น
ทีมและรู้จักบทบาทหน้าที่ของตน มีทัศนคติเชิงบวก พร้อมที่จะรับฟังความเห็นของผู้อ่ืนมีจิตส านึกรัก
ท้องถิ่นและสังคม 

1.4.5 ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ รู้เท่า
ทันและประยุกต์ใช้เทคโนโลยีให้เหมาะสมกับวิถีชีวิตและสังคมการเปลี่ยนแปลงในโลกปัจจุบัน มีมนุษย
สัมพันธ์ และมีทักษะการสื่อสารดี ใช้ภาษาไทยและภาษาต่างประเทศได้ดี 

1.5 ผลลัพธ์การเรียนรู้ในแต่ละชั้นปีของนักศึกษา 

นักศึกษาชั้นปี รายละเอียด 

ชั้นปีที่ 1 นักศึกษาได้รับความรู้ และเกิดความเข้าใจศาสตร์พ้ืนฐานเกี่ยวกับการบริหารธุรกิจ 
และการตลาดเบื้องต้น เพ่ือน าไปใช้ในการเรียนในรายวิชาของหลักสูตรต่อไป 

ชั้นปีที่ 2 นักศึกษามีความรู้ความเข้าใจในศาสตร์ที่เกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภคและส่วนประสม
ทางการตลาดในระดับที่สูงขึ้น เพื่อน ามาพัฒนาทักษะความรู้ทางด้านการตลาดเชิง
สร้างสรรค์และดิจิทัล  

ชั้นปีที่ 3 นักศึกษามีความรู้ และเกิดทักษะในด้านการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล มีทักษะ
ด้านสื่อสารการตลาด การท าการตลาดสมัยใหม่ ทั้งในระดับท้องถิ่น และการตลาดใน
ระดับโลก 

ชั้นปีที่ 4 นักศึกษาสามารถประยุกต์องค์ความรู้เพ่ือสร้างกลยุทธ์ด้านการตลาดเชิงสร้างสรรค์
และดิจิทัล มีความสามารถด้านการผู้ประกอบการธุรกิจ และสามารถต่อยอดธุรกิจ
สร้างมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์และการบริการ 

1.6 ผลลัพธ์การเรียนรู้ 
1.6.1 ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร 

1) ผู้ เรียนมีทักษะการเป็นนักการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล  เพ่ือการเป็น
ผู้ประกอบการธุรกิจสมัยใหม่ 

2) สามารถปรับตัวและใช้องค์ความรู้ได้อย่างมีประสิทธิภาพทันต่อการเปลี่ยนแปลง
ของโลก 

3) มีความสามารถในการท างานเป็นทีม โดยประยุกต์ใช้องค์ความรู่ในการสร้างสรรค์
ผลงานที่อยู่บนพื้นฐานเหตุและผลตามหลักวิทยาศาสตร์ได้ 

4) มีความคิดสร้างสรรค์สามารถพัฒนาระบบความคิดและการเรียนรู้เพ่ือประยุกต์ใช้
องค์ความรู้ในการสร้างธุรกิจได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
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1.6.2 ผลลัพธ์การเรียนรู้ของชุดวิชา (ถ้ามี) 
- ไม่มี - 

 
2. แผนพัฒนาปรับปรุง 

แผนการพัฒนา/เปลี่ยนแปลง กลยุทธ์ หลักฐาน/ตัวบ่งชี้ 
1. ปรับปรุงหลักสูตรตามเกณฑ 
มาตรฐานกระทรวงศึกษาธิการ / 
ส านักงานคณะกรรมการการ 
อุดมศึกษา 

จัดท าแผนการประเมินหลักสูตร 
- ประเมินหลักสูตรตามแผนที่วาง
ไว 
- ปรับปรุงหลักสูตรให ทันสมัย
ตามเกณฑมาตรฐานกระทรวง
การอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัย
และนวัตกรรม (อว.) 

แผนการประเมินหลักสูตร 
- รายงานผลการประเมินหลักสูตร 
- เอกสารหลักสูตรที่ประเมินแลว 

2. ปรับปรุงหลักสูตรใหสอดคลอง
กับการเปลี่ยนแปลงทางการศึกษา 
การเปลี่ยนแปลงทางสังคมและ
ตามความตองการของสังคม 

ศึ กษาการ เปลี่ ย นแปล งท า ง
การศึกษาและความตองการของ
สังคม 

- รายงานผลการประเมินการใช 
หลักสูตร 
- รายงานผลการศึกษาความพึง
พอใจของบัณฑิต 
- การประเมินจากหนวยงานภายใน
และภายนอก 
- มีรายละเอียดของรายวิชาครบทุก
รายวิชา 

3. ปรับปรุงคุณภาพการเรียนการ 
สอน 

-  วิ เคราะห รายละเ อียดของ
รายวิชาทุกรายวิชา 
- ปรับปรุงแผนการสอน 

- รายงานผลการวิเคราะห์ 
รายละเอียดของรายวิชา 
- เอกสารรายละเอียดของรายวิชาที่
ปรับปรุงแลว 

4. พัฒนาบุคลากรดานการเรียน
การสอนและวิจัย 

- สนับสนุนอาจารยใหไดรับการ
เพ่ิมพูนประสบการณความรูโดย
การศึกษา ดูงาน เขารวมอบรม 
ประชุมสัมมนา ท าวิจัย และการ
เผยแพรความรูทางวิชาการแก
สังคม 

- ปริมาณการศึกษา ดูงาน อบรม 
ประชุมสัมมนาของอาจารย 
- ปริมาณผลงานทางวิชาการ 
งานวิจัยของอาจารย 
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หมวดที่  3  ระบบการจัดการศึกษาการด าเนินการและโครงสร้างของหลักสูตร 
 
1. ระบบการจัดการศึกษา 
 1.1 ระบบ 

ใช้ระบบทวิภาคโดย 1 ปีการศึกษาแบ่งออกเป็น 2 ภาคการศึกษาปกติ โดย 1 ภาคการศึกษา
ปกติ มีระยะเวลาศึกษาไม่น้อยกว่า 15 สัปดาห์ 

1.2 การจัดการศึกษาภาคฤดูร้อน 
  มีภาคฤดูร้อน จ านวน      ภาค ภาคละ     สัปดาห์   
  ไม่มีภาคฤดูร้อน 

1.3 การเทียบเคียงหน่วยกิตในระบบทวิภาค  
เป็นไปตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม ว่าด้วยการจัดการศึกษาระดับ

ปริญญาตรี พ.ศ. 2561 
 
2. การด าเนินการหลักสูตร 

2.1 วัน – เวลาในการด าเนินการเรียนการสอน 
2.1.1 วัน - เวลาด าเนินการ 

 วัน – เวลาราชการปกติ 
 ภาคการศึกษาท่ี  1   เดือนมิถุนายน – เดือนตุลาคม 
 ภาคการศึกษาท่ี  2 เดือนพฤศจิกายน – เดือนกุมภาพันธ์ 
 นอกวัน – เวลาราชการ (วันเสาร์-อาทิตย์) 

2.1.2 ระยะเวลาการศึกษา 
มีระยะเวลาการศึกษา 4 ปี ใช้เวลาศึกษาไม่เกิน 8 ปีการศึกษา ส าหรับการลงทะเบียน

เรียนเต็มเวลา และไม่เกิน 12 ปีการศึกษา ส าหรับการลงทะเบียนเรียนไม่เต็มเวลา ตามข้อบังคับ
มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม ว่าด้วยการจัดการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2561 

2.1.3 การลงทะเบียนเรียน  
แต่ละภาคการศึกษา นักศึกษาจะต้องลงทะเบียนเรียนรายวิชาไม่น้อยกว่า 9 หน่วยกิต

และไม่เกิน 22 หน่วยกิตในแต่ละภาคการศึกษาปกติ  ส าหรับการลงทะเบียนเรียนเต็มเวลา และให้
ลงทะเบียนเรียนได้ไม่เกิน 9 หน่วยกิต ในแต่ละภาคการศึกษาปกติส าหรับการลงทะเบียนเรียนไม่เต็มเวลา 
ส าหรับการลงทะเบียนเรียนในภาคฤดูร้อน ให้ลงทะเบียนเรียนได้ไม่เกิน 9 หน่วยกิต  ตามข้อบังคับ
มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม ว่าด้วยการจัดการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2561 
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2.1.4 การวัดผลและการส าเร็จการศึกษา 
1) การวัดผลและประเมินผลการศึกษา 

ให้เป็นไปตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม ว่าด้วยการจัด
การศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2561 และประกาศมหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม เรื่องหลักเกณฑ์ใน
การวัดผลและประเมินผลการเรียนในรายวิชาระดับปริญญาตรี 

2) เกณฑ์การส าเร็จการศึกษา 
ผู้ที่ส าเร็จการศึกษาตามหลักสูตร ต้องมีคุณสมบัติครบถ้วนทุกข้อตามข้อบังคับ

มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม ว่าด้วยการจัดการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2561 ดังนี้ 
1) มีความประพฤติดี 
2) สอบได้ในรายวิชาต่าง ๆ ครบตามหลักสูตร รวมทั้งรายวิชาเอกและ

เงื่อนไขที่ก าหนด ของสาขาวิชานั้น 
3) ได้ค่าระดับคะแนนเฉลี่ยสะสมตลอดหลักสูตรไม่ต่ ากว่า 2.00 
4) มีระยะเวลาส าเร็จศึกษาตามข้อ 30 ข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏ

พิบูลสงคราม ว่าด้วยการจัดการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2561 
5) ให้เป็นไปตามเง่ือนไขของสภาวิชาชีพ (ถ้ามี) 

2.2 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา  
 2.2.1 กรณีหลักสูตร 4 ปี 

1) จะต้องเป็นผู้ส าเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา เป็นไป
ตามประกาศกระทรวงศึกษาธิการ เรื่อง เกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2558 

2) มีคุณสมบัติครบถ้วนตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม ว่าด้วยการ
จัดการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2561 

3) ผู้เข้าศึกษาต้องผ่านการคัดเลือกตามประกาศหลักเกณฑ์และกระบวนการคัดเลือก
บุคคลเข้าศึกษาในมหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม หรือส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา 

2.2.2 กรณีหลักสูตร 4 ปี (เทียบโอน) 
1) ต้องเป็นผู้ส าเร็จการศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง หรือเทียบเท่าหรือ

ระดับอนุปริญญา (3 ปี) หรือเทียบเท่าตามประกาศกระทรวงศึกษาธิการ เรื่อง เกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร
ระดับอนุปริญญา พ.ศ. 2548 ในสาขาที่เก่ียวข้องที่จะเข้าศึกษา 

2) คุณสมบัติอ่ืน ๆ ให้เป็นไปตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม ว่าด้วย
การจัดการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2561 

2.3 ปัญหาของนักศึกษาแรกเข้า  
2.3.1 ปัญหาการปรับตัวจากการเรียนในระดับมัธยมศึกษา มาเป็นการเรียนที่ต้องศึกษา 
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ค้นคว้าด้วยตนเองเป็นหลัก ท าให้นักศึกษาบางส่วนต้องออกจากการเรียนกลางคัน 
2.3.2 ปัญหาการแบ่งเวลาของนักศึกษาที่มีกิจกรรมทั้งการเรียนในห้องและกิจกรรมเสริม

หลักสูตร 
2.3.3 นักศึกษามีความรู้พ้ืนฐานทางด้านทักษะทางด้านภาษาอังกฤษยังอยู่ในระดับที่ต้อง

ส่งเสริมพัฒนา 
2.4 กลยุทธ์ในการด าเนินการเพื่อแก้ไขปัญหา/ข้อจ ากัดของนักศึกษาในข้อ 2.3  

2.4.1 จัดปฐมนิเทศนักศึกษาใหม่แนะน าเทคนิคการเรียนในมหาวิทยาลัยและการแบ่งเวลา 
2.4.2 มอบหมายหน้าที่อาจารย์ที่ปรึกษาให้แก่อาจารย์ทุกคนท าหน้าที่สอดส่องดูแลตักเตือน

ให้ค าปรึกษาแนะน า 
2.4.3 จัดการอบรมปรับระดับความรู้พ้ืนฐานด้านวิชาการต่าง ๆ เช่นภาษาอังกฤษ ภาษาไทย 

คอมพิวเตอร์ให้กับนักศึกษา และมีระบบแนะแนวการศึกษาโดยนักศึกษารุ่นพี่ให้กับรุ่นน้อง 
2.4.4 มีกิจกรรมเสริมหลักสูตรด้านต่าง ๆ และกิจกรรมเสริมความสัมพันธ์ระหว่างรุ่นพ่ีกับรุ่นน้อง 

2.5 แผนการรับนักศึกษาและผู้ส าเร็จการศึกษาในระยะ 5 ปี 

นักศึกษา 
จ านวนนักศึกษาแต่ละปีการศึกษา 

2566 2567 2568 2569 2570 
ชั้นปีที่ 1 80 80 80 80 80 

ชั้นปีที่ 2 - 80 80 80 80 

ชั้นปีที่ 3 - - 80 80 80 
ชั้นปีที่ 4 - - - 80 80 

รวม 80 160 240 320 320 
จ านวนที่คาดว่าจะส าเร็จการศึกษา - - - 80 80 

2.6 งบประมาณตามแผน  
2.6.1 งบประมาณรายรับ (หน่วยบาท) 

รายละเอียดรายรับ 
ปีงบประมาณ 

2566 2567 2568 2569 2570 
ค่าบ ารุงรักษา      

 - ค่าลงทะเบียน 1,472,000 2,944,000 4,416,000 5,888,000 5,888,000 

 - เงินอุดหนุนจากรัฐบาล 56,000 112,000 168,000 224,000 224,000 
รวมรายรับ 1,528,000 3,056,000 4,584,000 6,112,000 6,112,000 
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2.6.2  งบประมาณรายจ่าย (หน่วยบาท) 

หมวดเงิน 
ปีงบประมาณ 

2566 2567 2568 2569 2570 

ก. งบด าเนินการ      
ค่าตอบแทน ค่าใช้สอย ค่าวัสดุ 1,222,400 2,444,800 3,667,200 4,889,600 4,889,600 

รวม (ก) 1,222,400 2,444,800 3,667,200 4,889,600 4,889,600 

ข. งบลงทุน      
ค่าครุภัณฑ์ 305,600 611,200 916,800 1,222,400 1,222,400 

ค่าท่ีดินและสิ่งก่อสร้าง      
รวม (ข) 305,600 611,200 916,800 1,22,400 1,222,400 

รวม (ก) + (ข) 1,528,000 3,056,000 4,584,000 6,112,000 6,112,000 

จ านวนนักศึกษา 80 160 240 320 320 
ค่าใช้จ่ายต่อหัวนักศึกษาต่อปี 19,100 19,100 19,100 19,100 19,100 

2.7 ระบบการศึกษา 
 แบบชั้นเรียน 

 แบบทางไกลผ่านสื่อสิ่งพิมพ์เป็นหลัก 
 แบบทางไกลผ่านสื่อแพร่ภาพและเสียงเป็นสื่อหลัก 
 แบบทางไกลทางอิเล็กทรอนิกส์เป็นสื่อหลัก (E-learning) 
 แบบทางไกลทางอินเตอร์เน็ต 
 อ่ืน ๆ 

2.8 การเทียบโอนหน่วยกิต รายวิชา และการลงทะเบียนเรียนข้ามมหาวิทยาลัย 
ให้เป็นไปตามประกาศกระทรวงศึกษาธิการ และข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม

ว่าด้วยการจัดการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2561 และฉบับที่ 2 พ.ศ. 2562 และประกาศมหาวิทยาลัย
ราชภัฏพิบูลสงคราม 
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3. หลักสูตรและอาจารย์ผู้สอน 
3.1 หลักสูตร 

3.1.1 จ านวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร  ไม่น้อยกว่า     124 หน่วยกิต 
3.1.2 โครงสร้างหลักสูตร 

1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป   ไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต 
1.1) กลุ่มวิชาภาษา   ไม่น้อยกว่า 12 หน่วยกิต 
1.2) กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์  ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 
1.3) กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์  ไม่น้อยกว่า 3 หน่วยกิต 
1.4) กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์ คณิตศาสตร์ ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 
1.5) กลุ่มวิชาสร้างเสริมลักษณะนิสัย ไม่น้อยกว่า 3 หน่วยกิต 

2) หมวดวิชาเฉพาะ    ไม่น้อยกว่า 88 หน่วยกิต 
2.1) วิชาแกน      30 หน่วยกิต 
2.2) วิชาเอก    ไม่น้อยกว่า 51 หน่วยกิต 

2.2.1) เอกบังคับ     33 หน่วยกิต 
2.2.2) เอกเลือก   ไม่น้อยกว่า 18 หน่วยกิต 

2.3) ประสบการณ์ภาคสนาม/สหกิจศึกษา   7 หน่วยกิต 
3) หมวดวิชาเลือกเสรี   ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 

3.1.3 รายวิชา 
1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป   ไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต 

1.1)  กลุ่มวิชาภาษา     ไม่น้อยกว่า 12 หน่วยกิต 
GELN100 ภาษาไทยเพ่ือการสื่อสาร 3(3-0-6) 
 Thai for Communication  
GELN101 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสาร 3(3-0-6) 
 English for Communication  
GELN102 ภาษาอังกฤษเพ่ือการเรียนรู้ 3(3-0-6) 
 English for Learning  
GELN103 ภาษาอังกฤษเพ่ือวัตถุประสงค์เฉพาะ 3(3-0-6) 
 English for Specific Purposes   
GELN104 ภาษาอังกฤษพ้ืนฐาน 3(3-0-6) 
 Foundation English 
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GELN105 ภาษาฝรั่งเศสเพื่อการสื่อสาร 3(3-0-6) 
 French for Communication  
GELN106 ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสาร 3(3-0-6) 
 Chinese for Communication   
GELN107 ภาษาญี่ปุ่นเพ่ือการสื่อสาร 3(3-0-6) 
 Japanese for Communication  
GELN108 ภาษาและวัฒนธรรมเวียดนาม 3(3-0-6) 
 Vietnamese Language and Culture  
GELN109 ภาษาและวัฒนธรรมอินโดนีเซีย  3(3-0-6) 
 Indonesian Language and Culture  
GELN110 ภาษาและวัฒนธรรมเกาหลี 3(3-0-6) 
 Korean Language and Culture  
GELN111 ทักษะการพูดและการฟังภาษาอังกฤษ 3(3-0-6) 
 English Speaking and Listening Skills  

1.2) กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์    ไม่น้อยกว่า 6   หน่วยกิต 
GEHU100 จิตตปัญญาศึกษา 3(3-0-6) 
 Contemplative  Education  
GEHU101 ปรัชญาชีวิต 3(3-0-6) 
 Philosophy of Life  
GEHU102 ความจริงของชีวิต 3(3-0-6) 
 Meaning of Life  
GEHU103 พฤติกรรมมนุษย์กับการพัฒนาตน  3(3-0-6) 
 Human Behavior and Self Development  
GEHU104 สุนทรียะของชีวิต 3(3-0-6) 
 Aesthetic of Life  
GEHU105 ดนตรีนิยม 3(3-0-6) 
 Music Appreciation  
GEHU106 สุนทรียะทางทัศนศิลป์  3(3-0-6) 
 Visual Art Aesthetic  
GEHU107 สุนทรียะทางนาฏศิลป์ไทย  3(3-0-6) 
 Dramatics Art Aesthetic in Thai  
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GEHU108 การใช้ห้องสมุดยุคใหม่  3(3-0-6) 
 Using Modern Library  
GEHU109 ศิลปะในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 
 Art in Daily Life  
GEHU110 สุนทรียะแห่งการถ่ายภาพดิจิทัล 3(2-2-5) 
 Aesthetic of Digital Photography  
GEHU111 การวางแผนและการใช้ชีวิตกับวัยผู้สูงอายุ 3(3-0-6) 
 Planning for Life with the Elderly  
GEHU112 ดุลยภาพแห่งชีวิต 3(3-0-6) 
 Gesture of Balance  
GEHU113 ศิลปกรรมส าหรับชีวิต 3(3-0-6) 
 Arts for life  
GEHU114 สารสนเทศในยุคดิจิทัล 3(2-2-5) 
 Digital Literacy  

1.3) กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์   ไม่น้อยกว่า 3 หน่วยกิต 
GESO100 มนุษย์กับสังคม  3(3-0-6) 
 Man and Society  
GESO101 วิถีไทย 3(3-0-6) 
 Thai Living  
GESO102 วิถีโลก  3(3-0-6) 
 Global Living  
GESO103 เศรษฐกิจพอเพียง 3(3-0-6) 
 Sufficiency Economy  
GESO104 กฎหมายส าหรับการด าเนินชีวิต  3(3-0-6) 
 Law for Living   
GESO105 เศรษฐศาสตร์ในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 
 Economics in Daily Life  
GESO106 ภูมิปัญญาศิลปหัตถกรรมไทย 3(3-0-6) 
 Thai Wisdoms in Handicraft  
GESO107 ภูมิสังคมภาคเหนือตอนล่าง 3(3-0-6) 
 Geosocieties of the Lower Northern Region  
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GESO108 การสื่อสารเพื่อชีวิต 3(2-2-5) 
 Communication for Life  
GESO109 ความรู้เท่าทันสื่อและการใช้สารสนเทศ 3(3-0-6) 
 Media Literacy and Utilization of Information  
GESO110 พิษณุโลกศึกษา 3(3-0-6) 
 Phitsanulok Study  
GESO111 รู้ทันการเงิน 3(3-0-6) 
 Cognizant of Finances  
GESO112 การศึกษาเพ่ือสร้างความเป็นพลเมืองในระบอบประชาธิปไตย 3(2-2-5) 
 Democratic Citizenship Education  
GESO113 จิตวิทยาทั่วไป 3(3-0-6) 
 General Psychology  
GESO114 การต่อต้านทุจริต 3(3-0-6) 
 Anti-Corruption  
GESO115 ศาสตร์พระราชาเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น 3(3-2-5) 
 The King’s Philosophy for Local Development   
GESO116 การคิดเชิงออกแบบระบบและนวัตกรรมส าหรับผู้ประกอบการยุคใหม่ 3(3-0-6) 
 Design Thinking and Innovation for New Age Entrepreneurs  

1.4)  กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์ คณิตศาสตร์ ไม่น้อยกว่า     6 หน่วยกิต 
GESC100 วิทยาศาสตร์ในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 
 Science in Daily Life  
GESC101 ชีวิตกับสิ่งแวดล้อม 3(3-0-6) 
 Life and Environment  
GESC102 การคิดและการตัดสินใจ 3(3-0-6) 
 Thinking and Decision Making  
GESC103 สถิติในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 
 Statistics in Daily Life   
GESC104 สุขภาพจิตในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 
 Mental Health in Daily Life  
GESC105 เทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือชีวิต 3(2-2-5) 
 Information Technology for Life  
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GESC106 เทคโนโลยีและนวัตกรรมเพื่อการพัฒนาอย่างยั่งยืน 3(3-0-6) 
 Technology and Innovation for Sustainable Development 
GESC107 พลังงานกับชีวิต 3(3-0-6) 
 Energy and Life  
GESC108 อาหารอาเซียน 3(3-0-6) 
 ASEAN Foods  
GESC109 ผลิตภัณฑ์มูลค่าเพ่ิมจากภูมิปัญญาท้องถิ่น 3(3-0-6) 
 Value-added Products from Local Wisdoms  
GESC110 พืชในชีวิตประจ าวัน 3(3-0-6) 
 Plants in Daily Life  
GESC111 การจัดการขยะมูลฝอยในครัวเรือน 3(3-0-6) 
 Household Solid Waste Management  
GESC112 การใช้พลังงานอย่างยั่งยืน 3(3-0-6) 
 Sustainable Energy  

1.5) กลุ่มวิชาสร้างเสริมลักษณะนิสัย   ไม่น้อยกว่า 3 หน่วยกิต 
GESS100 การออกก าลังกายเพ่ือสุขภาพ 3(2-2-5) 
 Exercises for Health  
GESS101 นันทนาการเพ่ือชีวิต 3(2-2-5) 
 Recreation for Life  
GESS102 สุขภาพเพ่ือชีวิต 3(3-0-6) 
 Health for Life  
GESS103 งานช่างในชีวิตประจ าวัน 3(2-2-5) 
 Handiworks in Daily Life  
GESS104 งานเกษตรในชีวิตประจ าวัน 3(2-2-5) 
 Agriculture in Daily Life  
GESS105 ครอบครัวในมิติแห่งศาสตร์และศิลป์ 3(3-0-6) 
 Family Dimension of Science and Art  
GESS106 การสร้างแรงบันดาลใจในงานศิลปะ 3(3-0-6) 
 Creation Inspiration in Artworks  
GESS107 วิถีสุขภาพ 3(3-0-6) 
 Healthy Life  
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GESS108 ทักษะในศตวรรษท่ี 21 เพ่ือชีวิตและอาชีพ  3(2-2-5) 
 21st Century Skills for Living and Occupations  
GESS109 การสร้างเสริมและดูแลสุขภาวะ 3(2-2-5) 
 Health Promotion and Care  

2) หมวดวิชาเฉพาะ    ไม่น้อยกว่า 88 หน่วยกิต  
2.1) วิชาแกน      30 หน่วยกิต 

AC101 การบัญชีทั่วไป 3(2-2-5) 
 General Accounting  
AC282 การเงินและภาษีอากรส าหรับธุรกิจ 3(3-0-6) 
 Business Finance and Taxation  
BA230 กฎหมายธุรกิจและจริยธรรม 3(3-0-6) 
 Business Laws and Ethics  
BA334 สถิติธุรกิจ 3(2-2-5) 
 Business Statistics  
EC104 เศรษฐศาสตร์เพื่อธุรกิจ 3(2-2-5) 
 Economics for Business  
HR110 การจัดการทรัพยากรมนุษย ์ 3(3-0-6) 
 Human Resource Management  
ITM121 การใช้ซอฟต์แวร์ส าเร็จรูปและการประยุกต์เพ่ืองานธุรกิจ 3(2-2-5) 
 Software Package and Application for Business  
MG112 องค์การและการจัดการสมัยใหม่ 3(3-0-6) 
 Organization and Modern Management  
MK110 หลักการตลาด 3(3-0-6) 
 Principles of Marketing  
MT121 ความรู้เบื้องต้นเก่ียวกับธุรกิจการค้าสมัยใหม่ 3(3-0-6) 
 Introduction to Modern Trade Business  

2.2) วิชาเอก    ไม่น้อยกว่า 51 หน่วยกิต 
2.2.1) เอกบังคับ    33 หน่วยกิต 

MK211 พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล 3(3-0-6) 
Consumer  Behavior 
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MK213 การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์และราคา 3(3-0-6) 
Creation of New Product and Price  

MK230 การบริหารช่องทางการกระจายสินค้าด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล 3(3-0-6) 
Digital Technology in Distribution Channel Administration  

MK241 การสื่อสารทางการตลาดแบบบูรณาการ 3(3-0-6) 
Integrated Marketing Communication  

MK310 การตลาดเชิงสร้างสรรค์   3(3-0-6) 
Creative Marketing  

MK313 การตลาดเพื่อความยั่งยืน  3(3-0-6) 
Sustainability Marketing  

MK315 การตลาดโลก 3(3-0-6) 
Global Market  

MK317 การตลาดธุรกิจชุมชน 3(3-0-6) 
Community  Business  Marketing  

MK360 การตลาดดิจิทัล 3(3-0-6) 
Digital Marketing  

MK410 ผู้ประกอบการยุคดิจิทัล 3(3-0-6) 
 Entrepreneurship in Digital Era  
MK450 การวิจัยการตลาด 3(2-2-5) 
 Marketing  Research  

2.2.2) เอกเลือก   ไม่น้อยกว่า 18 หน่วยกิต 
MK212 การตลาดธุรกิจท่องเที่ยว 3(3-0-6) 

Tourism Business Marketing  
MK214 การวางแผนสื่อสารการตลาดดิจิทัลและแบรนด์ดิ้งเชิงกลยุทธ์ 3(3-0-6) 

Digital Marketing Communication Planning and Strategic Branding 
MK215 การตลาดธุรกิจอุตสาหกรรม 3(3-0-6) 

Industrial Business Marketing  
MK216 การเริ่มต้นธุรกิจขนาดเล็กบนดิจิทัลแพลตฟอร์ม 3(3-0-6) 

Start up Business on Digital Platform  
MK232 ศิลปะการขาย 3(3-0-6) 

Salesmanship  
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MK233 การจัดการขาย 3(3-0-6) 
Sales Management  

MK234 การตลาดส าหรับงานนิทรรศการและงานอีเว้นท์เชิงสร้างสรรค์ 3(3-0-6) 
Creative Exhibition and Even marketing  

MK242 การจัดการโฆษณาและการสร้างสรรค์ 3(3-0-6) 
Advertising and Creative Management   

MK311 กลยุทธ์การตลาด 3(3-0-6) 
Marketing  Strategy  

MK312 การตลาดบริการ 3(3-0-6) 
Service  Marketing  

MK314 การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 3(3-0-6) 
Social and Environment Marketing  

MK316 กลยุทธ์การสร้างเนื้อหาเพ่ือการตลาดในยุคดิจิตอล 3(3-0-6) 
Content Creation Strategy for Digital Marketing  

MK322 ระเบียบวิธีวิจัยทางการตลาด 3(3-0-6) 
Research Methodology in Marketing  

MK330 การจัดแคมเปญการสื่อสารการตลาดดิจิทัล 3(3-0-6) 
Digital Campaign Management  

MK340 การจัดการลูกค้าสัมพันธ์ในยุคดิจิทัล 3(3-0-6) 
Customer  Relationship  Management in Digital Era  

2.3) วิชาประสบการณ์ภาคสนาม/สหกิจศึกษา   7 หน่วยกิต 
ให้นักศึกษาเลือกแผนใดแผนหนึ่ง ต่อไปนี้ 

2.3.1) แผนประสบการณ์ภาคสนาม 
MK391 เตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล 1(45) 

Preparation for Professional Experience in Creative and Digital Marketing 
MK392 ฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล 3(350) 

Field Professional Experience in Creative and Digital Marketing  
MK491 สัมมนาทางการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล 3(2-2-5) 

Seminar  in  Creative and Digital Marketing  
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2.3.2)  แผนสหกิจศึกษา 
MK498 เตรียมสหกิจศึกษาการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล 1(45) 

Co-operative  Education Preparation in Creative and Digital Marketing 
MK499 สหกิจศึกษาการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล 6(--) 

Co-operative  Education  in  Creative and Digital Marketing  
3) หมวดวิชาเลือกเสรี   ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 

เลือกเรียนวิชาใดๆ ในหลักสูตรมหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงครามหรือจาก
มหาวิทยาลัยอ่ืน ๆ  ตามความเห็นชอบของอาจารย์ประจ าหลักสูตร โดยไม่ซ้ ากับรายวิชาที่เรียนมาแล้วและ
ต้องไม่เป็นรายวิชาที่ก าหนดให้เรียนโดยไม่นับหน่วยกิตในเกณฑ์การส าเร็จหลักสูตรนี้ 

 
3.1.4 แผนการศึกษา  

ภาคการศึกษาที่  1  ชั้นปีที่  1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา 
หน่วยกิต 

(บรรยาย-ปฏิบัติ-
ศึกษาด้วยตนเอง) 

กลุ่มวิชา 
วิชาบังคับ

ก่อน 

GExxx วิชาศึกษาท่ัวไป(1) 3(x-x-x) ศึกษาทั่วไป - 

GExxx วิชาศึกษาท่ัวไป(2)  3(x-x-x) ศึกษาทั่วไป - 
GExxx วิชาศึกษาท่ัวไป(3)  3(x-x-x) ศึกษาทั่วไป - 

AC101 การบัญชีทั่วไป 
General Accounting 

3(2-2-5) วิชาแกน - 

MK110 หลักการตลาด 
Principles of Marketing 

3(3-0-6) วิชาแกน - 

MG112 องค์การและการจัดการสมัยใหม่ 
Organization and Modern Management 

3(3-0-6) วิชาแกน - 

รวม 18 หน่วยกิต   
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ภาคการศึกษาที่   2  ช้ันปีท่ี  1 

รหัสวิชา ชื่อวิชา 
หน่วยกิต 

(บรรยาย-ปฏิบัติ-
ศึกษาด้วยตนเอง) 

กลุ่มวิชา 
วิชาบังคับ

ก่อน 

GExxx วิชาศึกษาท่ัวไป (4) 3(x-x-x) ศึกษาทั่วไป - 

GExxx วิชาศึกษาท่ัวไป (5) 3(x-x-x) ศึกษาทั่วไป - 
GExxx วิชาศึกษาท่ัวไป (6) 3(x-x-x) ศึกษาทั่วไป  

EC104 เศรษฐศาสตร์เพ่ือธุรกิจ 
Economics for Business 

3(2-2-5) วิชาแกน - 

HR110 การจัดการทรัพยากรมนุษย์ 
Human Resource Management 

3(3-0-6) วิชาแกน - 

MT121 ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับธุรกิจการค้าสมัยใหม่ 
Introduction to Modern Trade Business 

3(3-0-6) วิชาแกน - 

MKXXX วิชาเอกเลือก (1) 3(x-x-x) เอกเลือก - 

รวม 21 หน่วยกิต   
ภาคการศึกษาที่   1  ช้ันปีท่ี  2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา 
หน่วยกิต 

(บรรยาย-ปฏิบัติ-
ศึกษาด้วยตนเอง) 

กลุ่มวิชา 
วิชาบังคับ

ก่อน 

GExxx วิชาศึกษาท่ัวไป (7) 3(x-x-x) ศึกษาทั่วไป - 
GExxx วิชาศึกษาท่ัวไป (8) 3(x-x-x) ศึกษาทั่วไป - 

BA230 กฎหมายธุรกิจและจริยธรรม 
Business Finance and Taxation 

3(3-0-6) วิชาแกน - 

ITM121 การใช้ซอฟแวร์ส าเร็จรูปและการประยุกต์เพ่ืองาน
ธุรกิจ 
Software Package and Application for Business 

3(2-2-5) วิชาแกน - 

MK211 พฤติกรรมผู้บริโภค 
Consumer  Behavior 

3(3-0-6) เอกบังคับ - 

MKXXX วิชาเอกเลือก (2) 3(x-x-x) เอกเลือก - 
MKXXX วิชาเอกเลือก (3) 3(x-x-x) เอกเลือก - 

รวม 21 หน่วยกิต   
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ภาคการศึกษาที่   2  ช้ันปีท่ี  2 

รหัสวิชา ชื่อวิชา 
หน่วยกิต 

(บรรยาย-ปฏิบัติ-
ศึกษาด้วยตนเอง) 

กลุ่มวิชา 
วิชาบังคับ

ก่อน 

GExxx วิชาศึกษาท่ัวไป (9) 3(x-x-x) ศึกษาทั่วไป - 

GExxx วิชาศึกษาท่ัวไป (10) 3(x-x-x) ศึกษาทั่วไป - 
AC282 การเงินและภาษีอากรส าหรับธุรกิจ 

Business Finance and Taxation 
3(3-0-6) วิชาแกน - 

MK213 การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์และราคา 
Creation of New Product and Price 

3(3-0-6) เอกบังคับ - 

MK230 การบริหารช่องทางการกระจายสินค้าด้วยเทคโนโลยี
ดิจิทัล 
Digital Technology in Distribution Channel 
Administration 

3(3-0-6) เอกบังคับ - 

MKXXX วิชาเอกเลือก (4) 3(x-x-x) เอกเลือก - 

xxxx วิชาเลือกเสรี (1) 3(x-x-x) เลือกเสรี - 

รวม 21 หน่วยกิต   
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ภาคการศึกษาที่   1  ช้ันปีท่ี  3 

รหัสวิชา ชื่อวิชา 
หน่วยกิต 

(บรรยาย-ปฏิบัติ-
ศึกษาด้วยตนเอง) 

กลุ่มวิชา 
วิชาบังคับ

ก่อน 

BA334 สถิติธุรกิจ 
Business Statistics 

3(2-2-5) วิชาแกน - 

MK241 การสื่อสารทางการตลาดแบบแบบบูรณาการ 
Integrated Marketing  Communication 

3(3-0-6) เอกบังคับ - 

MK310 การตลาดเชิงสร้างสรรค์   
Creative Marketing 

3(3-0-6) เอกบังคับ - 

MK315 การตลาดโลก 
Global Market 

3(3-0-6) เอกบังคับ - 

MK313 การตลาดเพื่อความยั่งยืน  
Sustainability Marketing 

3(3-0-6) เอกบังคับ - 

MK317 การตลาดธุรกิจชุมชน 
Community  Business  Marketing 

3(3-0-6) เอกบังคับ - 

MKXXX วิชาเอกเลือก (5) 3(x-x-x) เอกเลือก - 
รวม 21 หน่วยกิต   
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แผนประสบการณ์ภาคสนาม 

ภาคการศึกษาที่   2  ช้ันปีท่ี  3 

รหัสวิชา ชื่อวิชา 
หน่วยกิต 

(บรรยาย-ปฏิบัติ-
ศึกษาด้วยตนเอง) 

กลุ่มวิชา 
วิชาบังคับ

ก่อน 

MK360 การตลาดดิจิทัล 
Digital Marketing 

3(3-0-6) เอกบังคับ  

MK391 เตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาดเชิง
สร้างสรรค์และดิจิทัล 
Preparation for Professional Experience 
in Creative and Digital Marketing 

1(45) ประสบการณ์
ภาคสนาม 

 

MK410 ผู้ประกอบการยุคดิจิทัล 
Entrepreneurship in Digital Era 

3(3-0-6) เอกบังคับ - 

MK450 การวิจัยการตลาด 
Marketing  Research 

3(3-2-5) เอกบังคับ - 

MK491  สัมมนาทางการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล 
Seminar  in  Creative and Digital 
Marketing 

3(3-2-5) เอกบังคับ - 

MKXXX วิชาเอกเลือก (6) 3(x-x-x) เอกเลือก - 

xxxx วิชาเลือกเสรี (2) 3(x-x-x) เลือกเสรี - 

รวม 19 หน่วยกิต   
ภาคการศึกษาที่   1  ช้ันปีท่ี  4 

รหัสวิชา ชื่อวิชา 
หน่วยกิต 

(บรรยาย-ปฏิบัติ-
ศึกษาด้วยตนเอง) 

กลุ่มวิชา 
วิชาบังคับ

ก่อน 

MK392 ฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาดเชิง
สร้างสรรค์และดิจิทัล 
Field Professional Experience in 
Creative and Digital Marketing 

3(350) ประสบการณ์
ภาคสนาม 

MK391 

 รวม 3 หน่วยกิต   
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แผนสหกิจศึกษา 

ภาคการศึกษาที่   2  ช้ันปีท่ี  3 

รหัสวิชา ชื่อวิชา 
หน่วยกิต 

(บรรยาย-ปฏิบัติ-
ศึกษาด้วยตนเอง) 

กลุ่มวิชา 
วิชาบังคับ

ก่อน 

MK360 การตลาดดิจิทัล 
Digital Marketing 

3(3-0-6) เอกบังคับ - 

MK498 เตรียมสหกิจศึกษาการตลาดเชิงสร้างสรรค์และ
ดิจิทัล 
Co-operative  Education Preparation in 
Creative and Digital Marketing 

1(45) สหกิจศึกษา - 

MK410 ผู้ประกอบการยุคดิจิทัล 
Entrepreneurship in Digital Era 

3(3-0-6) เอกบังคับ - 

MK450 การวิจัยการตลาด 
Marketing  Research 

3(3-2-5) เอกบังคับ - 

MKXXX วิชาเอกเลือก (6) 3(x-x-x) เอกเลือก - 
xxxx วิชาเลือกเสรี (2) 3(x-x-x) เลือกเสรี - 

รวม 16 หน่วยกิต   

ภาคการศึกษาที่   1  ช้ันปีท่ี  4 

รหัสวิชา ชื่อวิชา 
หน่วยกิต 

(บรรยาย-ปฏิบัติ-
ศึกษาด้วยตนเอง) 

กลุ่มวิชา 
วิชาบังคับ

ก่อน 

MK499 สหกิจศึกษาการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล 
Co-operative  Education  in  Creative 
and Digital Marketing 

6(--) สหกิจศึกษา MK498 

 รวม 6 หน่วยกิต   
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3.1.5 ความหมายระบบรหัสวิชา 
การก าหนดรหัสวิชายึดระบบการจัดกลุ่มสาขาวิชาของ ISCED (International 

Standard Classification Education) ตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงครามว่าด้วยการจัด
การศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2561 และประกาศมหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม เรื่องการใช้ระบบ
รหัสวิชา พ.ศ. 2554 โดยก าหนดให้รหัสวิชาประกอบด้วยตัวอักษร และตัวเลข ดังนี้ 

MK หมายถึง  อักษรย่อสาขาวิชาการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล 
เลขหลักร้อย หมายถึง  ระดับความยากง่ายของชั้นปี 
เลขหลักสิบ  หมายถึง  กลุ่มวิชา ในสาขาวิชา 

1 หมายถึง  กลุ่มวิชา กลุ่มวิชาการตลาด 
2         หมายถึง  กลุ่มวิชา กลุ่มวิชาการผลิต 
3  หมายถึง  กลุ่มวิชา กลุ่มวิชาการขาย  
4               หมายถึง  กลุ่มวิชา กลุ่มวิชาการส่งเสริมการตลาด 
5  หมายถึง  กลุ่มวิชา กลุ่มวิชาข้อมูลและการวิจัยการตลาด 
6  หมายถึง  กลุ่มวิชา กลุ่มวิชาเทคโนโลยีทางการตลาด 
7        หมายถึง  กลุ่มวิชา - 
8  หมายถึง  กลุ่มวิชา - 
9              หมายถึง กลุ่มวิชา การฝึกประสบการณว์ิชาชีพ/สหกิจศึกษา โครงการพิเศษ 

ปัญหาพิเศษ วิทยานิพนธ์ โครงการศึกษาเอกเทศ การสัมมนา       
เลขหลักหน่วย หมายถึง  ล าดับรายวิชาในกลุ่มวิชานั้น ๆ  

3.1.6 ค าอธิบายรายวิชา 
1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

1.1)  กลุ่มวิชาภาษา 
รหัสวิชา ชื่อและค าอธิบายรายวิชา     หน่วยกิต 
GELN100 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร      3(3-0-6) 
  Thai for Communication  

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
  ความส าคัญของภาษาไทย หลักภาษาไทย ปัญหาการใช้ภาษาไทย การเสริมสร้างทักษะ
ด้านการฟัง การอ่าน การพูดและการเขียนภาษาไทย 
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GELN101 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร     3(3-0-6) 
  English for Communication 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
 หลักการฟัง พูด อ่านและเขียนศัพท์ การใช้ส านวนภาษาอังกฤษ เพ่ือใช้ในการสื่อสารใน 

สถานการณต์่าง ๆ ในชีวิตประจ าวัน 
 
GELN102 ภาษาอังกฤษเพื่อการเรียนรู้     3(3-0-6) 
  English for Learning 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
  การอ่านระดับค า วลี ประโยคและย่อหน้าภาษาอังกฤษ โดยใช้กลวิธีการอ่านเบื้องต้นเพ่ือ
หาหัวข้อเรื่อง จับใจความส าคัญและรายละเอียดจากสิ่งที่พบเห็นในชีวิตประจ าวัน เช่น โฆษณาฉลาก 
ยา ป้ายสัญลักษณ์ ประกาศรับสมัครงาน เป็นต้น   
 
GELN103 ภาษาอังกฤษเพื่อวัตถุประสงค์เฉพาะ    3(3-0-6) 
  English for Specific Purposes 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
 พัฒนาทักษะการฟัง การพูด การอ่านและการเขียนภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสาร เพ่ิมพูน

การใช้ค า ส านวนในสถานการณ์ตามบริบทต่าง ๆ ที่เก่ียวข้องกับอาชีพ และการปฏิบัติงานของสาขาวิชา 
 
GELN104 ภาษาอังกฤษพื้นฐาน      3(3-0-6) 
  Foundation English 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
  โครงสร้างที่ส าคัญของภาษาอังกฤษ บูรณาการทักษะการฟัง พูด อ่านและเขียน
ภาษาอังกฤษ เน้นความสามารถในการใช้ภาษาเพ่ือการสื่อสารสื่อความหมาย โดยผสมผสานวัฒนธรรม
ไทยและตะวันตกในชีวิตประจ าวัน 
 
GELN105 ภาษาฝรั่งเศสเพื่อการสื่อสาร     3(3-0-6) 
  French for Communication 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
  ฝึกทักษะการฟัง พูด อ่านและเขียนภาษาฝรั่งเศสเพ่ือใช้สื่อสารในสถานการณ์ต่างๆใน
ชีวิตประจ าวัน 
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GELN106 ภาษาจีนเพื่อการสื่อสาร      3(3-0-6) 
  Chinese for Communication 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ฝึกทักษะการฟัง พูด อ่านและเขียนภาษาจีนเพ่ือใช้สื่อสารในสถานการณ์ต่าง ๆ ใน

ชีวิตประจ าวัน 

GELN107 ภาษาญี่ปุ่นเพื่อการสื่อสาร     3(3-0-6) 
  Japanese for Communication 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ฝึกทักษะการฟัง พูด อ่านและเขียนภาษาญี่ปุ่นเพ่ือใช้สื่อสารในสถานการณ์ต่างๆใน

ชีวิตประจ าวัน 
 

GELN108 ภาษาและวัฒนธรรมเวียดนาม     3(3-0-6) 
  Vietnamese Language and Culture 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
  ทักษะการอ่าน การฟังการพูด การเขียน และการใช้ภาษาเวียดนาม จากสิ่งที่พบเห็นใน
ชีวิตประจ าวัน เช่น การทักทาย การนับเลขอาชีพ ครอบครัวและอ่ืน ๆ  รวมถึงวัฒนธรรมการติดต่อสื่อสาร
กับคนเวียดนาม ความหมายและการน าไปใช้ในประโยคสนทนา  
 
GELN109  ภาษาและวัฒนธรรมอินโดนีเซีย     3(3-0-6) 
 Indonesian Language and Culture 
                  วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี 
 ทักษะการอ่าน การเขียน การฟังและการพูดด้วยภาษาอินโดนีเซียพ้ืนฐาน รวมถึงอธิบาย
เรื่องวัฒนธรรม ภูมิศาสตร์ ประเพณีของอินโดนีเซียเพ่ือให้ผู้เรียนเข้าใจภูมิหลังของภาษาและวัฒนธรรมได้ดี 
ยิ่งขึ้น 
 
GELN110 ภาษาและวัฒนธรรมเกาหลี     3(3-0-6) 
  Korean Language and Culture 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ฝึกทักษะพ้ืนฐานของภาษาและวัฒนธรรมเกาหลี มรรยาทในการใช้ภาษาเกาหลี ทักษะ

การสื่อสารภาษาเกาหลีเบื้องต้นที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน วิถีชีวิตความเป็นอยู่ เทศกาล และสถานที่ที่ส าคัญ
ของประเทศเกาหลี 
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GELN111 ทักษะการพูดและการฟังภาษาอังกฤษ    3(3-0-6) 
English Speaking and Listening Skills 
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี 
พูดบอกรายละเอียดและสรุปประเด็นส าคัญ ฟังบทสนทนาและข้อความสั้นๆ แล้ว 

จับใจความ ใช้ประโยคและส านวนเกี่ยวกับสิ่งรอบตัว สื่อสารเรื่องที่ง่าย และเป็นกิจวัตรที่ต้องมีการ
แลกเปลี่ยนข้อมูลโดยตรงและไม่ยุ่งยากเกี่ยวกับสิ่งที่คุ้นเคยหรือท าเป็นประจ า ใช้ภาษาและโครงสร้างทาง
ไวยากรณ์ในการพูดโต้ตอบในสถานการณ์ที่แตกต่างหลากหลาย  โดยใช้ภาษา น้ าเสียง กิริยาท่าทางที่
เหมาะสมตามมารยาททางสังคม และรู้ถึงวัฒนธรรมของเจ้าของภาษา โดยเน้นกระบวนการทางภาษา คือ
พูด ฟัง อ่าน เขียน การสื่อสาร การสืบเสาะหาความรู้ การสืบค้นข้อมูล และการฝึกปฏิบัติทักษะการ
สื่อสารตามสถานการณ์ต่าง ๆ 

 
1.2) กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์ 

GEHU100 จิตตปัญญาศึกษา      3(3-0-6) 
  Contemplative Education 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
  แนวคิดและหลักพ้ืนฐานของจิตตปัญญาศึกษา การท าความเข้าใจชีวิต การรู้จักตนเอง
การเปิดมณฑลแห่งการเรียนรู้ การรู้ด้วยใจอย่างใคร่ครวญ การฝึกความมีสติ การใช้ความรักความเมตตา
และปัญญาในการตระหนักรู้ถึงคุณค่าของสิ่งต่าง ๆ โดยปราศจากอคติ การใช้งานศิลปะ หรือดนตรีหรือ
กิจกรรมต่าง ๆ เป็นเครื่องมือในการพัฒนาจิต การท ากิจกรรมอาสาสมัครหรือจัดท าโครงการช่วยเหลือหรือ
พัฒนาชุมชนเพ่ือสร้างจิตสาธารณะ การเชื่อมโยงและบูรณาการศาสตร์ต่าง ๆ มาประยุกต์ใช้ในชีวิตอย่าง
สมดุล 
 
GEHU101 ปรัชญาชีวิต       3(3-0-6) 
  Philosophy of Life 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับปรัชญา วิธีการทางปรัชญา การตั้งค าถามทางปรัชญาคุณค่าของ

ปรัชญาสาขาต่าง ๆ ของปรัชญา ทัศนะเกี่ยวกับชีวิตด้านศาสนา ปรัชญาและวิทยาศาสตร์ การจัดการกับ
ปัญหาชีวิตและศาสตร์แห่งการอยู่ร่วมกับผู้อ่ืนอย่างมีความสุข 
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GEHU102 ความจริงของชีวิต      3(3-0-6) 
  Meaning of Life 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
  ความรู้เกี่ยวกับความจริงของชีวิตการใช้ชีวิตที่ถูกต้องตามหลักศาสนาของทุกศาสนาการ 
พัฒนาคุณภาพชีวิตในระดับครอบครัว สังคม เพ่ือให้เกิดความสุขอย่างแท้จริง 
 
GEHU103 พฤติกรรมมนุษย์กับการพัฒนาตน     3(3-0-6) 
  Human Behavior and Self Development 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
  พฤติกรรมมนุษย์และปัจจัยพ้ืนฐานของพฤติกรรมองค์ประกอบของพฤติกรรมบุคลิกภาพการ
ประเมินและการพัฒนาตนเอง มนุษย์สัมพันธ์และการอยู่ร่วมกันในสังคมและการเสริมสร้างชีวิตให้เป็นสุข 
 
GEHU104 สุนทรียะของชีวิต      3(3-0-6) 
  Aesthetic of Life 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ความหมายและความส าคัญของสุนทรียศาสตร์  หลักการทางสุนทรียศาสตร์และศิลปะ

กระบวนการสร้างสรรค์และการประเมินค่าศิลปะ ผ่านทักษะและประสบการณ์ทางการเห็น การฟังและ
การเคลื่อนไหว  เพื่อเป็นพื้นฐานการมีรสนิยมทางศิลปะและปรับใช้ในการด าเนินชีวิต 
 
GEHU105 ดนตรีนิยม       3(3-0-6) 
  Music Appreciation 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
  ความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับดนตรี องค์ประกอบดนตรี ความรู้ความเข้าใจและเห็น
คุณค่าในความไพเราะของดนตรี ทั้งดนตรีไทยและดนตรีตะวันตก 
 
GEHU106 สุนทรียะทางทัศนศิลป์      3(3-0-6) 
  Visual Art Aesthetic  

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
การรับรู้และประสบการณ์ทางความงาม ความสัมพันธ์ระหว่างธรรมชาติทัศนศิลป์และ

มนุษย ์ ความรู้ความเข้าใจ และเห็นคุณค่าความงามทางทัศนศิลป์ไทยนานาชาติและสากล 
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GEHU107 สุนทรียะทางนาฏศิลป์ไทย     3(3-0-6) 
  Dramatics Art Appreciation in Thai 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ประวัติการฟ้อนร า ลักษณะและชนิดการแสดงระบ า ร า ฟ้อน ละครโขน วิพิธทัศนา

มหรสพ การละเล่นของหลวง เพลงพื้นเมืองและการแสดงพ้ืนเมือง อภิปรายเปรียบเทียบวิเคราะห์ลักษณะ
ที่นิยมว่าดีงามในด้านลีลา ท่าร า ท่วงท านองเพลง  

 
GEHU108 การใช้ห้องสมุดยุคใหม่      3(3-0-6) 
  Using Modern Library 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับห้องสมุด และแหล่งสารสนเทศ บริการห้องสมุดยุคใหม่ ทรัพยากร

สารสนเทศและการจัดเก็บ การสืบค้นสารสนเทศ การอ้างอิงและการเขียนบรรณานุกรม 
 
GEHU109 ศิลปะในชีวิตประจ าวัน      3(3-0-6) 
 Art in Daily Life 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ความหมายและความส าคัญของศิลปะและชีวิตประจ าวัน องค์ประกอบศิลป์หลักกา ร

ออกแบบ รสนิยม บุคลิกภาพและการแต่งกาย อาหารและการตกแต่งบ้านเรือน การสื่อสารและการ
น าเสนอน าไปสู่การปรับปรุงคุณภาพชีวิต 
 
GEHU110 สุนทรียะแห่งการถ่ายภาพดิจิทัล     3(2-2-5) 
  Aesthetic of Digital Photography 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
  สุนทรียะและคุณค่าทางสุนทรียะ กระบวนการถ่ายภาพด้วยกล้องดิจิทัล แนวคิดในการ
สร้างความหมายของภาพถ่ายดิจิทัลเพ่ือน าเสนอความหมายอย่างมีศิลปะ  ทักษะเบื้องต้นในการบริหาร
จัดการภาพดิจิทัลด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ 
 

GEHU111 การวางแผนและการใช้ชีวิตกับวัยผู้สูงอายุ   3(3-0-6) 
  Planning for Life with the Elderly 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
สถานการณ์ผู้สูงอายุ คุณภาพชีวิตของผู้สูงอายุ สุขภาวะในผู้สูงอายุ การบริบาลผู้สูงอายุ

ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความพึงพอใจในชีวิตของผู้สูงอายุ การเตรียมความพร้อมเข้าสู่วัยสูงอายุ และการ
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เกษียณการวางแผน และการตั้งเป้าหมายชีวิตเพ่ือเข้าสู่วัยผู้สูงอายุ การสร้างแผนที่ชีวิต หลักการเขียน
โครงการการวางแผนชีวิตวัยผู้สูงอายุ 
 
GEHU112 ดุลยภาพแห่งชีวิต      3(3-0-6) 
  Gesture of Balance 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ความหมาย ปรัชญาและคุณค่าของดุลยภาพแห่งชีวิต การด าเนินชีวิตในแต่ละช่วงวัย 

การก าหนดเป้าหมายชีวิตเพ่ือการครองตนครองคนและครองงาน การวางแผนและการตั้งเป้าหมายชีวิตใน
แต่ละช่วงวัย การปรับปรนของชีวิต และสันติสุขแห่งชีวิตตามหลักปรัชญาและศาสนา 
 
GEHU113 ศิลปกรรมส าหรับชีวิต      3(3-0-6) 
  Arts for life 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ขับร้องเพลงตามจังหวะ ท านอง และเนื้อหาของเพลงไทยสากลแต่ละประเภทและเพลง

ร าวงมาตรฐาน เล่นเครื่องดนตรีประกอบจังหวะ ออกแบบกิจกรรมนันทนาการ จัดกิจกรรมนันทนาการ 
ปฏิบัติการร าวงในเพลงมาตรฐาน ออกแบบการแสดง จัดการแสดง วิเคราะห์หลักทางสุนทรียศาสตร์ใน
งานทัศนศิลป์ หลักการทางทัศนธาตุ หลักการจัดองค์ประกอบศิลป์ หลักการออกแบบป้ายนิเทศ ออกแบบ
ฉาก เวที สื่อการเรียนรู้ และแฟ้มผลงาน จัดท าผลงานทางศิลปะ น าเสนอผลงาน และวิพากษ์ผลงานศิลปะ 
 
GEHU114 สารสนเทศในยุคดิจิทัล      3(2-2-5) 

Digital Literacy 
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ความหมาย และความส าคัญของพลเมืองดิจิทัล ทักษะการรู้สารสนเทศ การเข้าถึงสื่อ

และแหล่งสารสนเทศดิจิทัล การประเมินและการประยุกต์ใช้โปรแกรมส าเร็จรูปส าหรับการน าเสนอ
สารสนเทศ จริยธรรมการใช้สารสนเทศในยุคดิจิทัล 
 

1.3) กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์ 
GESO100 มนุษย์กับสังคม       3(3-0-6) 
  Man and Society 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ประวัติความเป็นมาของสังคมและวัฒนธรรมไทย สภาพปัจจุบันในมิติต่าง ๆ เช่นด้าน

เศรษฐกิจ สังคม การเมือง การปกครอง ภูมิปัญญา การเปลี่ยนแปลงทางสังคม และปัญหาสังคมไทยความ
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ร่วมมือ ความขัดแย้ง ความสัมพันธ์ระหว่างประเทศตามสถานการณ์โลกในปัจจุบัน แนวทางการด าเนิน
ชีวิตที่เหมาะสมในสังคมปัจจุบัน 

 
GESO101 วิถีไทย        3(3-0-6) 
  Thai Living 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
พัฒนาการสังคมไทย วัฒนธรรมประเพณีไทย การเปลี่ยนแปลงสังคมวัฒนธรรม ปัญหา 

สังคมและแนวทางแก้ไข แนวทางการด าเนินชีวิตแบบวิถีไทย 
 
GESO102 วิถีโลก        3(3-0-6) 
  Global Living 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
  พัฒนาการและการสร้างสรรค์อารยธรรมของมนุษย์ วิวัฒนาการทางด้านสังคมเศรษฐกิจ
และการเมืองการปกครองของสังคมโลก การจัดระเบียบโลก สถานการณ์ ปัญหาและการแก้ไขปัญหา
สังคมโลก แนวโน้มการเปลี่ยนแปลงของสังคมโลกและการปรับตัวของประเทศไทยในสังคมโลก 
 
GESO103 เศรษฐกิจพอเพียง      3(3-0-6) 
  Sufficiency Economy 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงตามแนวพระราชด าริในพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพล   

อดุลยเดช การประยุกต์ใช้ในชีวิตประจ าวันและการประกอบสัมมาอาชีพ 
 
GESO104 กฎหมายส าหรับการด าเนินชีวิต     3(3-0-6) 
  Law for Living 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
  กฎหมายที่จ าเป็นในการด าเนินชีวิต รัฐธรรมนูญแห่งราชอาญาจักรไทยกฎหมายแพ่งและ
พาณิชย์ กฎหมายอาญา กระบวนการยุติธรรม 
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GESO105 เศรษฐศาสตร์ในชีวิตประจ าวัน     3(3-0-6) 
  Economics in Daily Life 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
  แนวคิด หลัก และทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร์ ทฤษฎีเศรษฐศาสตร์ตามแนวพระราชด าริ
และการประยุกต์ใช้ในการด ารงชีวิตภายใต้การเปลี่ยนแปลงในยุคโลกาภิวัตน์ 
 
GESO106 ภูมิปัญญาศิลปหัตถกรรมไทย     3(3-0-6) 
  Thai Wisdoms in Handicraft 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
  วิวัฒนาการและคุณค่าของภูมิปัญญาศิลปหัตถกรรมไทย การออกแบบ การผลิตผลงาน
ศิลปหัตถกรรมไทยในท้องถิ่น 
 
GESO107 ภูมิสังคมภาคเหนือตอนล่าง      3(3-0-6) 
  Geosocieties of the Lower Northern Region  

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
พัฒนาการและแนวคิดของภูมิสังคมองค์ประกอบของระบบภูมิสังคมความสัมพันธ์

ระหว่างภูมิสังคมกับวิถีชีวิตอย่างยั่งยืน มุ่งเน้นพ้ืนที่ภาคเหนือตอนล่าง  
 
GESO108 การสื่อสารเพื่อชีวิต      3(2-2-5) 
  Communication for Life 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
แนวคิด หลักการ กระบวนการสื่อสาร และวิธีการของการส่งเสริมกิจกรรม การวางแผน

การก าหนดกลยุทธ์การสื่อสาร กลุ่มเป้าหมาย ปัจจัยที่ต้องพิจารณาในการเลือก สื่อ กลยุทธ์ในการ
ผสมผสานสื่อ การทดสอบ การประเมินผลการสื่อสาร และการวิเคราะห์ผลกระทบจากการใช้สื่อชนิดต่างๆ
ในปัจจุบัน 
 

GESO109 ความรู้เท่าทันสื่อและการใช้สารสนเทศ    3(3-0-6) 
  Media Literacy and Utilization of Information 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
  ความส าคัญของสื่อและสารสนเทศเพ่ือการเรียนรู้ตลอดชีวิต ลักษณะและรูปแบบ แหล่ง
และการเข้าถึง การใช้ประโยชน์จากสื่อและสารสนเทศ ความรู้เท่าทันสื่อ อิทธิผลของข่าวสารและสื่อที่มี
ต่อชีวิตประจ าวัน สังคมและวัฒนธรรมค่านิยมและความหมายที่แฟงเร้นในเนื้อหาผ่านสื่อสารมวลชน 
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จริยธรรมและกฎหมายลิขสิทธิ์ 
 

GESO110 พิษณุโลกศึกษา       3(3-0-6) 
  Phitsanulok Study 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ประวัติศาสตร์ ความเป็นมา สภาพสังคม เศรษฐกิจ อาชีพ รายได้ หน่วยงานและองค์กร

ที่ส าคัญของจังหวัดพิษณุโลก ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ประวัติศิลปิน ปราชญ์ท้องถิ่น ผู้น าและบุคคลส าคัญ
ศิลปวัฒนธรรมการแสดง อาหาร ภาษา ภูมิปัญญา โบราณสถาน โบราณวัตถุ ศิลปวัตถุท่ีส าคัญ การเรียนรู้
และเข้าถึงแหล่งเรียนรู้ในชุมชน การสืบสานและอนุรักษ์ การเห็นคุณค่าและความภาคภูมิใจในอัตลักษณ์
ในท้องถิ่นตนเอง 
 
GESO111 รู้ทันการเงิน       3(3-0-6) 
  Cognizant of Finances 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
การบริหารจัดการเงินในชีวิตประจ าวัน เงินฝากและดอกเบี้ยเงินฝาก เงินกู้และดอกเบี้ย

เงินกู้ ภาษีเงินได้และการลดหย่อนภาษี การประกันภัยเบื้องต้น 
 
GESO112 การศึกษาเพื่อสร้างความเป็นพลเมืองในระบอบประชาธิปไตย  3(2-2-5) 
 Democratic Citizenship Education 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
แนวคิดส าคัญของความเป็นพลเมืองในระบอบประชาธิปไตย คุณค่าความเป็นมนุษย์ใน

สังคมพหุวัฒนธรรม สิทธิ เสรีภาพ และหน้าที่ต่อสังคม สิทธิมนุษยชนกับพัฒนาการประชาธิปไตยพลเมือง
อินเตอร์เน็ตและการรู้เท่าทันสื่อ ทักษะพลเมืองในระบอบประชาธิปไตยกับการแก้ไขปัญหาและการจัดการ
ความขัดแย้ง ความกล้าหาญทางจริยธรรมสู่ความเป็นพลเมืองที่มุ่งเน้นความเป็นธรรมทางสังคม การ
เปลี่ยนแปลงและอนาคตภาพของประชาธิปไตยในสังคมไทย โครงงานเพ่ือสังคมสู่การเสริมสร้างสังคม
ประชาธิปไตยเพ่ือสังคมท่ียั่งยืน 

 
GESO113 จิตวิทยาทั่วไป       3(3-0-6) 
  General Psychology 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ความหมายและวิธีการทางจิตวิทยา ระบบสรีระที่มีผลต่อพฤติกรรมมนุษย์พันธุกรรมและ

สิ่งแวดล้อม ผลและวิธีการศึกษาที่เกี่ยวข้องในปัจจุบัน พัฒนาการของมนุษย์ การรู้สึกและการรับรู้ เชาวน์
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ปัญญา ความฉลาดทางอารมณ์ การเรียนรู้ กระบวนการคิด การจ าและลืม การจูงใจ บุคลิกภาพและ 
การปรับตัว สุขภาพจิต พฤติกรรมทางสังคมของบุคคลและกลุ่ม 

GESO114  การต่อต้านทุจริต      3(3-0-6) 
  Anti-Corruption 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ความหมาย ประเภทและรูปแบบของการทุจริต ผลประโยชน์ทับซ้อน สถานการณ์ที่

เกี่ยวกับการทุจริต ความส าคัญของการทุจริต ผลกระทบที่เกิดขึ้นต่อตนเอง สังคม ประเทศชาติและสังคม
โลก สาเหตุของการทุจริต และเป้าหมายของการป้องกันและปราบปรามการทุจริตความส าคัญของตนเอง
ในฐานะที่เป็นพลเมือง รวมทั้งความรู้เกี่ยวกับดัชนีชี้วัดการทุจริต ศึกษากฎหมายที่เก่ียวข้องกับการป้องกัน
และปราบปรามการทุจริตในระดับสากลและระดับประเทศศึกษากฎหมายระหว่างประเทศเกี่ยวกับ
อนุสัญญาการต่อต้านทุจริต ค.ศ. 2003 และศึกษาถึงการทุจริตในภาครัฐและภาคเอกชน แนวทางการ
ป้องกนัและปราบปรามการทุจริตในประเทศไทยและต่างชาติ ตลอดจนศึกษาหลักเศรษฐกิจพอเพียง  
 
GESO115 ศาสตร์พระราชาเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น    3(2-2-5) 

The King’s Philosophy for Local Development  
วิชาบังคับก่อน  :  ไม่มี 

  พระราชประวัติของพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช และพระบรม
วงศานุวงศ์ ความหมาย หลักการ แนวคิด ความส าคัญ และเป้าหมายของหลักการทรงงาน โครงการอัน
เนื่องมาจากพระราชด าริ และการพัฒนาตามศาสตร์พระราชาอย่างยั่งยืน ตลอดจนถึงการลงพ้ืนที่ส ารวจ 
วิเคราะห์ปัญหา การน้อมน าศาสตร์พระราชาไปประยุกต์ใช้ในให้การแก้ปัญหาของพ้ืนที่ตั้งแต่ระดับบุคคล 
องค์กรธุรกิจหรือชุมชนในระดับท้องถิ่น และระดับประเทศอย่างเป็นรูปธรรม รวมถึงเทคนิคการสร้างภาคี
เครือข่าย และการฝึกปฏิบัติงานโดยบูรณาการแบบองค์รวมกับทีมภาคีเครือข่าย 
 
GESO116 การคิดเชิงออกแบบระบบและนวัตกรรมส าหรับผู้ประกอบการยุคใหม่   3(3-0-6) 

Design Thinking and Innovation for New Age Entrepreneurs 
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับการคิดเชิงออกแบบ นวัตกรรม ความรู้เบื้องต้นเก่ียวกับการท าธุรกิจ

ของผู้ประกอบการยุคใหม่ พ้ืนฐานการเชื่อมโยงนวัตกรรมสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน การเข้าใจความ
ต้องการ และพฤติกรรมของลูกค้าในยุคปัจจุบัน แนวทางการสร้างธุรกิจในยุคนวัตกรรม แนวโน้มและ
สถานการณ์การท าธุรกิจด้วยนวัตกรรม และจริยธรรมของผู้ประกอบการยุคใหม่ 
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1.4)  กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์ คณิตศาสตร ์
GESC100 วิทยาศาสตร์ในชีวิตประจ าวัน     3(3-0-6) 
  Science in Daily Life 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
 ธรรมชาติของวิทยาศาสตร์ ปรัชญาและทักษะกระบวนการทางวิทยาศาสตร์ พัฒนาการ

และความก้าวหน้าของวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีในปัจจุบัน  พลังงาน ภาวะโลกร้อน เคมีในชีวิตประจ าวัน 
และการสร้างความตระหนักด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
 
GESC101 ชีวิตกับสิ่งแวดล้อม      3(3-0-6) 
  Life and Environment  

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
พ้ืนฐานของชีวิตและสิ่งแวดล้อม ความหลากหลายทางชีวภาพและระบบนิเวศทรัพยากร  

ธรรมชาติและการอนุรักษ์ ปัญหาสิ่งแวดล้อม การจัดการสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน 
 
GESC102 การคิดและการตัดสินใจ      3(3-0-6) 
  Thinking and Decision Making 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
กระบวนการคิดของมนุษย์ เทคนิควิธีการคิดแบบต่าง ๆ การใช้เหตุผลทางคณิตศาสตร์

การใช้ข้อมูลและข้อเท็จจริงส าหรับการแก้ปัญหาและการตัดสินใจ 
 
GESC103 สถิติในชีวิตประจ าวัน      3(3-0-6) 
  Statistics in Daily Life  

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ความหมายและความส าคัญของสถิติ สถิติที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน การท าบัญชีครัวเรือน

เบื้องต้น การน าเสนอข้อมูล การวิเคราะห์แนวโน้มและการพยากรณ์ การค านวณอัตราดอกเบี้ยและเบี้ย
ประกันภัย 
 

GESC104 สุขภาพจิตในชีวิตประจ าวัน     3(3-0-6) 
  Mental Health in Daily Life 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
  ความหมายและความส าคัญของสุขภาพจิต ปัญหาสุขภาพจิตและการป้องกันแก้ไข
ทฤษฎีบุคลิกภาพ ความผิดปกติด้านจิตใจความเบี่ยงเบนทางเพศ จิตเวชฉุกเฉินและการส่งเสริมสุขภาพจิต 
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GESC105 เทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อชีวิต     3(2-2-5) 
  Information Technology for Life 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
  ระบบเทคโนโลยีสารสนเทศและระบบเครือข่ายคอมพิวเตอร์ในการสื่อสารสืบค้นแสวงหา 
สารสนเทศเพ่ือการเรียนรู้ในชีวิตประจ าวันและการท างานในอนาคตกฎหมายและจริยธรรมในการใช้
สารสนเทศและการประยุกต์ซอฟต์แวร์และเทคโนโลยีสารสนเทศ 
 
GESC106 เทคโนโลยีและนวัตกรรมเพื่อการพัฒนาอย่างย่ังยืน   3(3-0-6) 
  Technology and Innovation for Sustainable Development 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
  ความหมาย แนวคิด และบทบาทของเทคโนโลยีและนวัตกรรมต่อการสร้างสรรค์ที่ยั่งยืน
และผลกระทบต่อสังคมและความเป็นมนุษย์ รวมถึงนโยบาย กลยุทธ์ เครื่องมือส าหรับการสังเคราะห์และ
พัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรมในสังคมฐานความรู้โดยบริหารจัดการภายใต้จริยธรรมที่ดี 
 

GESC107 พลังงานกับชีวิต       3(3-0-6) 
  Energy and Life 
  วิชาบังคับก่อน  :  ไม่มี  
  พลังงานในชีวิตประจ าวัน ความส าคัญต่อของพลังงานต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสังคม และ 
ความมั่นคงของชาติ พลังงานที่มีผลกระทบต่อการพัฒนาประเทศชาติและสิ่งแวดล้อมการใช้พลังงานให้มี
ประสิทธิภาพ และการอนุรักษ์พลังงาน 
 
GESC108 อาหารอาเซียน       3(3-0-6) 
  ASEAN Foods 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
คุณลักษณะอาหารอาเซียน ความแตกต่างของวัฒนธรรมการบริโภคในกลุ่มประเทศ 

อาเซียน วัตถุดิบวิธีการผลิตอาหารและมาตรฐานของแต่ละประเทศ 
 

GESC109 ผลิตภัณฑ์มูลค่าเพิ่มจากภูมิปัญญาท้องถิ่น    3(3-0-6) 
  Value-added Products from Local Wisdoms 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
  ความส าคัญและที่มาของภูมิปัญญาท้องถิ่นภาคเหนือตอนล่าง ความสัมพันธ์ระหว่าง 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นกับวัฒนธรรม ผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นภาคเหนือตอนล่างทั้งที่เป็นอาหาร ไม่ใช่
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อาหาร สมุนไพร และผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ รวมทั้งการเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น
และการประยุกต์ใช้ 
 
GESC110 พืชในชีวิตประจ าวัน      3(0-0-6) 

Plants in Daily Life 
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ความส าคัญของพืชที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน ภูมิปัญญาท้องถิ่นในการใช้ประโยชน์จากพืชใน 

ชีวิตประจ าวัน  ส่วนของพืชที่น ามาใช้ประโยชน์ในชีวิตประจ าวันในด้านพืชอาหาร  พืชสมุนไพร 
พืชเครื่องดื่ม เครื่องนุ่งห่มและสิ่งก่อสร้าง เครื่องส าอางและอ่ืน ๆ  
 
GESC111 การจัดการขยะมูลฝอยในครัวเรือน    3(3-0-6) 
  Household Solid Waste Management 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ความรู้พื้นฐานเกี่ยวกับขยะมูลฝอยและสิ่งปฏิกูล ระบบการจัดการขยะมูลฝอย การก าจัด

ขยะมูลฝอยที่ใช้ในปัจจุบัน การใช้ประโยชน์จากขยะมูลฝอย ขยะของเสียที่เป็นอันตรายและการจัดการ 

และการประยุกต์ความรู้ในการจัดการขยะมูลฝอยและสิ่งปฏิกูลในครัวเรือน 
 
GESC112 การใช้พลังงานอย่างย่ังยืน     3(3-0-6) 
  Sustainable Energy 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
  แหล่งก าเนิดของพลังงานไฟฟ้าและพลังงานความร้อน ผลกระทบของการผลิตพลังงาน
ต่อสภาวะแวดล้อม การวิเคราะห์ต้นทุนค่าพลังงาน เทคโนโลยีพลังงานทดแทนในปัจจุบัน เทคโนโลยีไฟฟ้า
จากพลังงานทดแทน ประสิทธิภาพพลังงานและการจัดการพลังงานในภาคธุรกิจและภาคอุตสาหกรรม 
 

1.5) กลุ่มวิชาสร้างเสริมลักษณะนิสัย 
GESS100 การออกก าลังกายเพื่อสุขภาพ     3(2-2-5) 
  Exercises for Health 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
หลักการ วิธีการ ความส าคัญของการออกก าลังกาย มนุษย์กับการออกก าลังกาย 

ความต้องการการออกก าลังกายในแต่ละวัย การดูแลสมรรถภาพร่างกาย ฝึกปฏิบัติการออกก าลังกายโดย
เลือกกิจกรรมที่เหมาะสมกับเพศ วัย และสภาพร่างกาย 
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GESS101 นันทนาการเพื่อชีวิต      3(2-2-5) 
  Recreation for Life  

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ประวัติ ความหมาย ความส าคัญ ประโยชน์ของกิจกรรมนันทนาการ ความต้องการ

นันทนาการในวัยต่าง ๆ ขอบข่ายและประเภทกิจกรรมนันทนาการ หลักและวิธีการจัดนันทนาการ การน า
กิจกรรมนันทนาการไปใช้ในชีวิตประจ าวัน 

 
GESS102 สุขภาพเพื่อชีวิต       3(3-0-6) 
  Health for Life 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
การดูแลรักษา และพัฒนาสุขภาพ สุขภาพส่วนบุคคล การป้องกันอุบัติเหตุ  และ 

การปฐมพยาบาลเบื้องต้น สถานการณ์โรคและการป้องกัน การออกก าลังกายเพ่ือสุขภาพ 
 

GESS103 งานช่างในชีวิตประจ าวัน      3(2-2-5) 
  Handiworks in Daily Life  

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ลักษณะงานช่างในชีวิตประจ าวัน การใช้และการบ ารุงรักษาอุปกรณ์เครื่องมือเครื่องใช้  

ในบ้าน การซ่อมแซมอุปกรณ์และของใช้ในบ้านให้สามารถใช้งานได้เบื้องต้นตามมาตรฐานความปลอดภัย 
และหลักความปลอดภัยในการปฏิบัติงานงานช่าง 
 

GESS104 งานเกษตรในชีวิตประจ าวัน     3(2-2-5) 
  Agriculture in Daily Life 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
งานเกษตรเบื้องต้น การปลูกพืช การเลี้ยงสัตว์ การถนอมผลผลิตทางการเกษตร 

การจัดการองค์ความรู้เกษตรเพื่อใช้ในการด ารงชีวิตประจ าวัน 
 

GESS105 ครอบครัวในมิติแห่งศาสตร์และศิลป์    3(3-0-6) 
  Family Dimension of Science and Art 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ครอบครัวและปัจจัยที่เอ้ือต่อความสัมพันธ์ในครอบครัว การวิเคราะห์และคลี่คลาย

ปัญหาครอบครัว การจัดการทรัพยากรครอบครัว บ้านและที่อยู่อาศัย อาหารและโภชนาการ เสื้อผ้าการ
แต่งกายและศิลปะในการด ารงชีวิต 
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GESS106 การสร้างแรงบันดาลใจในงานศิลปะ    3(3-0-6) 
  Creation Inspiration in Artworks 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
  ประวัติศาสตร์ศิลปะ การสร้างแรงจูงใจ แรงบันดาลใจทั้งภายในและภายนอกจนเกิด 
การขับเคลื่อนความคิดและกระท าที่พ่ึงประสงค์ เพ่ือให้บรรลุผลส าเร็จได้ตามที่ต้องการ การออกแบบ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์จากแรงบันดาลใจ ฝึกปฏิบัติการออกแบบให้เกิดทักษะ โดยอาศัยหลักการออกแบบ 
 
GESS107 วิถีสุขภาพ       3(3-0-6) 
  Healthy Life 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
  การดูแลสุขภาพ โภชนาการ เพศศึกษาและอนามัยเจริญพันธ์ สุขภาพจิต พฤติกรรม
สุขภาพ การตรวจสอบสุขภาพเบื้องต้นด้วยตนเอง การใช้ยาที่ถูกต้องการเลือกใช้สมุนไพรในชีวิตประจ าวัน
และการออกก าลังกายเพ่ือสุขภาพ สมรรถภาพทางกายที่เก่ียวข้องกับการมีสุขภาพดี 
 
GESS108 ทักษะในศตวรรษที่ 21 เพื่อชีวิตและอาชีพ   3(2-2-5) 

21st Century Skills for Living and Occupations 
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี 
สืบค้น วิเคราะห์ แนวคิด ทฤษฏีเกี่ยวกับทักษะ 5cs ทักษะการคิด ทักษะการคิดแบบ

องค์รวม ทักษะดิจิทัล โดยบูรณาการการประยุกต์เพ่ือพัฒนาทักษะที่ส าคัญต่อการด าเนินชีวิต และการ
ประกอบอาชีพ อย่างมีคุณภาพตามการเปลี่ยนแปลงในศตวรรษท่ี 21 การสืบค้นและการใช้งานเทคโนโลยี
ดิจิทัลเพื่อการศึกษา และการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพ่ือการจัดการเรียนรู้ เอกลักษณ์และคุณภาพชีวิตในการ
ใช้งานเทคโนโลยีดิจิทัล การสร้างสรรค์และนวัตกรรม การใช้เครื่องมือและเทคโนโลยีดิจิทัล ที่จะสนับสนุน
การสอนและการจัดการเรียนรู้ยุคใหม่ การติดต่อสื่อสารและการประสานงานด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล 

 
GESS109 การสร้างเสริมและดูแลสุขภาวะ     3(2-2-5) 

Health Promotion and Care    
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี 
แนวคิดและทฤษฎี เกี่ยวกับการสร้างเสริมและดูแลสุขภาวะ  สืบค้น วิเคราะห์ สรุปการ

สร้างเสริมและดูแลสุขภาวะ ความส าคัญของกีฬาและนันทนาการ และนโยบายสาธารณะเพ่ือการส่งเสริม
สุขภาพ การออกแบบและจัดกิจกรรมการสร้างเสริมและดูแลสุขภาวะทางกาย จิต สังคมและปัญญา การ
ออกแบบกีฬาและนันทนาการในการจัดการเรียนรู้ ความพร้อมในสร้างเสริม ดูแลสุขภาวะในด้านที่ส าคัญ 
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2) หมวดวิชาเฉพาะ 
2.1) วิชาแกน 

AC101  การบัญชีทั่วไป       3(2-2-5) 
  General Accounting 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี 
  หลักการเบื้องต้น แนวคิดและแนวปฏิบัติทางการบัญชี การบันทึกการจัดท ารายงาน

ทางการเงิน การใช้สารสนเทศทางการบัญชีในการจัดการ 
 

AC282  การเงินและภาษีอากรส าหรับธุรกิจ    3(3-0-6) 
    Business Finance and Taxation 

วิชาบังคับก่อน :  AC101 การบัญชีทั่วไป  
  ความจ าเป็นและความส าคัญของการเงินในองค์กร การวิเคราะห์และวางแผนการเงิน 

การจัดหาเงินทุน การจัดสรรเงินทุน หลักการและแนวคิดของภาษีอากร ภาษีเงินได้บุคคลธรรมดา ภาษี
เงินได้นิติบุคคล ภาษีมูลค่าเพ่ิม ภาษีเงินได้หัก ณ ที่จ่าย และภาษีอากรอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการประกอบ
ธุรกิจ 
 
BA230  กฎหมายธุรกิจและจริยธรรม     3(3-0-6) 
    Business Laws and Ethics   

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี 
  กฎหมายเกี่ยวกับการจัดองค์กรธุรกิจและกฎหมายเกี่ยวกับการประกอบกิจกรรมทาง

ธุรกิจ หลักกฎหมายซื้อขาย นิติกรรมสัญญา ทรัพย์สินทางปัญญา กฎหมายอ่ืนที่จ าเป็น จริยธรรมทาง
ธุรกิจ จรรยาบรรณในการประกอบธุรกิจและการรับผิดชอบต่อสังคม 
 
BA334  สถิติธุรกิจ         3(2-2-5) 
    Business Statistics 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี 
  การน าทฤษฎีและวิธีการทางสถิติมาใช้ในทางธุรกิจ การสร้างแบบสอบถาม การสุ่ม

ตัวอย่าง การประมาณค่า การทดสอบสมมติฐาน สถิติพรรณนา สถิติอ้างอิง การใช้โปรแกรมส าเร็จรูปทาง
สถิติและการแปรผลเพื่อน าข้อมูลไปใช้ในการตัดสินใจด้านธุรกิจ 
 
 



(มคอ.2) หน้า 48 

หลักสตูรบริหารธรุกิจบัณฑิต  สาขาวิชาการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล  หลักสตูรปรับปรุง  พุทธศักราช 2566 
 

EC104  เศรษฐศาสตร์เพื่อธุรกิจ      3(3-0-6) 
     Economics for Business 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี 
แนวคิด ทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร์ที่ส าคัญ พร้อมทั้งฝึกปฏิบัติและวิเคราะห์จากกรณีศึกษา

เพ่ือการประยุกต์ใช้ในการด าเนินธุรกิจ ครอบคลุมองค์ความรู้เกี่ยวกับอุปสงค์อุปทานและความยืดหยุ่นการ
ผลิต ต้นทุน รายรับและก าไรจากการผลิต โครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการแข่งขันของหน่วยธุรกิจ
โครงสร้างเศรษฐกิจและเครื่องชี้วัดเศรษฐกิจมหภาค ความร่วมมือทางเศรษฐกิจระหว่างประเทศ พลวัต
ทางการเมืองและเศรษฐกิจระหว่างประเทศภายใต้บริบทโลกาภิวัฒน์ 

 

HR110  การจัดการทรัพยากรมนุษย์       3(3-0-6) 
     Human Resource Management 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี 
  ความเป็นมา ทฤษฎีและหลักการในการจัดการทรัพยากรมนุษย์ ขอบข่ายหน้าที่ความ

รับผิดชอบ และข้ันตอนในการจัดการทรัพยากรมนุษย์ การวิเคราะห์งาน การวางแผนก าลังคน การสรรหา 
การคัดเลือก การฝึกอบรม การพัฒนา การจัดการผลการปฏิบัติงาน การจัดการทรัพยากรมนุษย์เชิง       
กลยุทธ์ และปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับการจัดการทรัพยากรมนุษย์ 
 
ITM121 การใช้ซอฟแวร์ส าเร็จรูปและการประยุกต์เพื่องานธุรกิจ    3(2-2-5) 
    Software Package and Application for Business 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี 
  การใช้โปรแกรมส าเร็จรูป โปรแกรมส าเร็จรูปทางธุรกิจในปัจจุบัน โปรแกรมการ

ประมวลผล โปรแกรมน าเสนอข้อมูลขั้นสูงทางธุรกิจ การจัดการระบบฐานข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ การ
จัดการงานเอกสาร การสร้างงานด้านการค านวณและการประยุกต์ใช้กับงานธุรกิจ  การจัดการและการใช้
คลาวด์ การจัดประชุมแบบออนไลน์ 
 
MG112  องค์การและการจัดการสมัยใหม่        3(3-0-6) 
    Organization and Modern Management 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี 
แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับองค์การและการจัดการสมัยใหม่ ประเภทและลักษณะของ

องค์การ สภาพแวดล้อมขององค์การ รวมถึงกระบวนการในการจัดการ ประกอบด้วย การวางแผน การจัด
องค์การ การจัดการทรัพยากรมนุษย์ การอ านวยการ และการควบคุม จริยธรรมในการจัดการ เทคนิคการ
จัดการสมัยใหม่ ตลอดจนแนวโน้มของการจัดการในอนาคต 
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MT121  ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับธุรกิจการค้าสมัยใหม่   3(3-0-6) 
  Introduction to Modern Trade Business 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี 
  วิวัฒนาการของธุรกิจการค้าสมัยใหม่ตลาดเป้าหมาย และพฤติกรรมผู้บริโภคของธุรกิจ

การค้าสมัยใหม่ในยุคดิจิทัลและนวัตกรรม ส่วนประสมธุรกิจการค้าสมัยใหม่ การบริหารผลิตภัณฑ์ และ
กลุ่มผลิตภัณฑ์ การบริหารการจัดซื้อระบบการกระจายสินค้า การบริหารคลังสินค้า การบริการลูกค้าในยุค
ดิจิทัลและนวัตกรรม ช่องทางการจัดจ าหน่าย เทคโนโลยีส าหรับธุรกิจการค้าดิจิทัลและนวัตกรรม
จริยธรรมของผู้ประกอบการธุรกิจการค้าสมัยใหม่ 
 

MK110  หลักการตลาด       3(3-0-6) 
  Principles of Marketing 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี 
  ความหมาย และความส าคัญของการตลาดในฐานะเป็นกิจกรรมหลักทางธุรกิจอย่างหนึ่ง

โดยกล่าวถึงแนวทางการศึกษา แนวความคิดหรือปรัชญาทางการตลาด ส่วนประสมทางการตลาด ระบบ
การตลาด และเป้าหมาย แรงจูงใจ พฤติกรรมผู้บริโภค ความเข้าใจเกี่ยวกับส่วนประสมทางการตลาด และ
ประเภทของตลาด 
 

2.2) วิชาเอก 
2.2.1) เอกบังคับ 

MK211  พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล     3(3-0-6) 
Consumer Behavior  
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ลักษณะทั่วไปของผู้บริโภค การเดินทางของผู้บริโภค ศึกษาพฤติกรรมของผู้บริโภคในยุค

ดิจิทัล พฤติกรรมการรับรู้สื่อในยุคดิจิทัลและการแบ่งกลุ่มผู้บริโภค ปัจจัยเอกชนและปัจจัยแวดล้อมที่มีผล
ต่อกระบวนการตัดสินใจ อิทธิพลของส่วนประสมทางการตลาด ต่อพฤติกรรมของผู้บริโภคในยุคดิจิทัล 
 

MK213  การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์และราคา    3(3-0-6) 
Creation of New Product and Price  
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
การวางแผนการพัฒนาสินค้าและราคา ออกแบบนวัตกรรมการสร้างแนวความคิดในการ

พัฒนาสินค้าและราคา ออกแบบสินค้าและราคาการทดสอบตลาด การวางแผนงบประมาณและความเสี่ยง  
การจัดการผลิตและกระบวนการผลิตการสร้างสถานการณ์ผ่านความคิดสร้างสรรค์ของผู้เรียน 
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MK230  การบริหารข่องทางการกระจายสินค้าด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล  3(3-0-6) 
Digital Technology in Distribution Channel Administration  
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี 
ความหมายความส าคัญบทบาทหน้าที่ของช่องทางการกระจายสินค้า ประเภทของคน

กลางทางช่องทางการกระจายสินค้าดิจิทัล การคัดเลือกและประเมินผลคนกลางการตลาดหลายช่องทาง
จริยธรรมในกระบวนการช่องทางการตลาด การจัดการโลจิสติกส์เบื้องต้นและการวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทาน
ดิจิทัล การจัดซื้อจัดหา การพยากรณ์ การบริหารสินค้าคงคลังและคลังสินค้าการบริหารการขนส่งและ
เทคโนโลยีการบริหารระบบโลจิสติกส์ 
 
MK241  การสื่อสารทางการตลาดแบบบูรณาการ    3(3-0-6) 

Integrated Marketing Communication  
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ลักษณะทั่วไปของกิจกรรมการส่งเสริมการตลาด โมเดลการรับรู้ของผู้บริโภคและ

ความส าคัญของการสื่อสารกระบวนการสื่อสารทางการตลาด รูปแบบของการประชาสัมพันธ์ทาง
การตลาด กระบวนการประชาสัมพันธ์ทางการตลาดทั้งภายในและภายนอกหน่วยงาน เทคนิคและ
เครื่องมือในการสื่อสารและการประชาสัมพันธ์ทางการตลาด การสื่อสารกับการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ 

 
MK310  การตลาดเชิงสร้างสรรค์      3(3-0-6) 

Creative Marketing  
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ปฏิบัติเกี่ยวกับหลักการคิดเชิงสร้างสรรค์ลักษณะและองค์ประกอบการคิดเชิงสร้างสรรค์ 

กระบวนการและเทคนิคการคิดเชิงสร้างสรรค์ทางการตลาด การสร้างนวัตกรรมทางการตลาด ศึกษาและ
วิเคราะห์กรณีตัวอย่างทางการตลาด ค้นหาปัญหา ออกแบบแนวทางแก้ไขอย่างสร้างสรรค์เพ่ือให้เกิดเป็น
นวัตกรรมทางการตลาด 
 

MK313  การตลาดเพื่อความย่ังยืน            3(3-0-6) 
Sustainability Marketing  
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ความเข้าใจเบื้องต้นขององค์รวมธุรกิจและในแนวคิดการตลาดเพ่ือความยั่งยืน  การน า

การตลาดเพื่อความยั่งยืนสู่การด าเนินงานขององค์กร พฤติกรรมการบริโภคด้านความยั่งยืน ผลิตภัณฑ์เพ่ือ
ความยั่งยืน ราคาเพ่ือความยั่งยืน ช่องทางการจัดจ าหน่ายเพ่ือความยั่งยืน การสื่อสารการตลาดเพ่ือความ
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ยั่งยืนการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมประชากรสู่ความยั่งยืน การตลาดเพ่ือสังคมฐานชุมชน และแนวทางการ
ขับเคลื่อนองค์ความรู้ด้านการตลาดเพื่อความยั่งยืนในประเทศไทย 
 
MK315  การตลาดโลก       3(3-0-6) 

Global Marketing  
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
หลักการแนวความคิดความส าคัญการตลาดระดับโลก การเปลี่ยนแปลงทางด้าน

การตลาดดิจิทัลในตลาดโลก วิธีด าเนินการเกี่ยวกับการสั่งซื้อเข้า การส่งออกและการลงทุนในต่างประเทศ 
รวมทั้งการวิเคราะห์และแก้ไขปัญหาเกี่ยวกับสภาพแวดล้อมที่มีผลต่อการด าเนินการทางการตลาดและกล
ยุทธ์การตลาดระดับโลก พลวัตรการตลาดโลกทางเทคโนโลยี 

 
MK317  การตลาดธุรกิจชุมชน      3(3-0-6) 

Community Business Marketing  
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
วิธีการบริหารและจัดการทางการตลาดเกี่ยวกับสินค้า และบริการอันเป็นของท้องถิ่น  

ตลอดจนการพัฒนาสินค้าที่เป็นภูมิปัญญาชุมชนให้เกิดมูลค่าเพ่ิม การใช้ส่วนประสมทางการตลาดมา
ประยุกต์เข้ากับสินค้าและบริการชุมชน ตลอดจนการวิเคราะห์ปัญหาและอุปสรรคต่าง ๆ ของสินค้าชุมชน  
และยังรวมถึงการแสวงหาแหล่งเงินทุน 
 
MK360  การตลาดดิจิทัล       3(3-0-6) 

Digital Marketing  
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
บทบาทของสื่ออินเทอร์เน็ตและดิจิทัลในธุรกิจและชีวิตประจ าวันของผู้บริโภค เครื่องมือ

การตลาดดิจิทัล วิวัฒนาการของการตลาดและการปรับวิธีการท าการตลาดในปัจจุบัน การวิเคราะห์กลุ่ม
ผู้บริโภคยุคใหม่ การประยุกต์หลักการตลาดให้เหมาะสมกับความก้าวหน้าด้านนวัตกรรมสื่อและเทคโนโลยี
ต่าง ๆ 
 

MK410  ผู้ประกอบการยุคดิจิทัล      3(3-0-6) 
Entrepreneurship in Digital Era   
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ความหมาย แนวคิด บทบาท คุณลักษณะพิเศษของผู้ประกอบการการยุคดิจิทัล การ

วิเคราะห์และวางแผนโมเดลธุรกิจ การมองหาโอกาสใหม่ในการลงทุนในโลกธุรกิจ การเริ่มต้น
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ความก้าวหน้าการบริหารธุรกิจในยุคดิจิทัล อย่างเป็นระบบ การจัดการระบบเงินดิจิทัล การบริหารเงินทุน
การบริหารความเสี่ยงในการด าเนินธุรกิจในยุคดิจิทัลและการก าหนดแนวทางการด าเนินงานของธุรกิจใน
รูปแบบของแผนธุรกิจเพ่ือก าหนดทิศทางในการด าเนินธุรกิจอย่างยั่งยืน 
 
MK450  การวิจัยการตลาด      3(2-2-5) 

Marketing Research  
วิชาบังคับก่อน :  BA334 สถิติส าหรับธุรกิจและการจัดการ  
กระบวนการวิจัยและกระบวนการแก้ปัญหาทางด้านการตลาด ก าหนดปัญหา การวิจัยที่

เกี่ยวกับการตลาด ประยุกต์ใช้ระเบียบวิธีวิจัยทางธุรกิจให้เหมาะสม เทคนิคและเครื่องมือในการวิจัย การ
ออกแบบวิจัย การเขียนโครงการวิจัย การด าเนินงานตามโครงการวิจัย การวิเคราะห์และแปลผลข้อมูล 
การเขียนรายงานการวิจัยและประเมินผลงานวิจัย 
 

2.2.2) เอกเลือก 
MK212  การตลาดธุรกิจท่องเที่ยว      3(3-0-6) 

Tourism Business Marketing  
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ความหมายและความส าคัญของตลาดการท่องเที่ยว ส่วนประกอบของตลาดเพ่ือ        

การท่องเที่ยว การจัดล าดับความส าคัญของตลาดเป้าหมาย การวิเคราะห์สถานการณ์และสภาพแวดล้อม
ทางการแข่งขัน การวางแผนและก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดเพ่ือธุรกิจท่องเที่ยว 

 
MK214  การวางแผนสื่อสารการตลาดดิจิทัลและแบรนด์ดิ้งเชิงกลยุทธ์ 3(3-0-6) 

Digital Marketing Communication Planning and Strategic Branding 
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี 
ความหมายและความส าคัญของการวางแผนการสื่อสารการตลาดดิจิทัลและการสื่อสาร

แบรนด์เชิงกลยุทธ์ องค์ประกอบของแผนและกระบวนการวางแผนกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดดิจิทัลและ
การสื่อสารแบ รนด์ การประเมินผลแผนการสื่อสารการตลาดดิจิทัลและการวัดประสิทธิภาพแบรนด์  
 

MK215  การตลาดธุรกิจอุตสาหกรรม     3(3-0-6) 
Industrial Business Marketing  
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับธุรกิจอุตสาหกรรม รูปแบบและการด าเนินงานของธุรกิจ

อุตสาหกรรม กระบวนการผลิต การตลาด การเงิน การบริการหน่วยงานและบุคคล การประกอบธุรกิจ 
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อุตสาหกรรมกับสังคม การจัดการผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม การก าหนดราคา การจัดการช่องทางการจัด
จ าหน่าย และการส่งเสริมทางการตลาดธุรกิจอุตสาหกรรม 
 
MK216  การเริ่มต้นธุรกิจขนาดเล็กบนดิจิทัลแพลตฟอร์ม   3(3-0-6) 

Start up Bbusiness on Digital Platform  
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ทฤษฎีแนวความคิดและกลยุทธ์การตลาดผู้ประกอบการ คุณสมบัติของผู้ประกอบการ

ธุรกิจขนาดเล็ก ศึกษาแนวโน้มของธุรกิจดิจิทัลแพลตฟอร์ม  วิเคราะห์คุณลักษณะของดิจิทัลแพลตฟอร์ม
ซึ่งสามารถประยุกต์ใช้ได้กับธุรกิจเกิดใหม่ขนาดเล็ก (Start up) ซึ่งด าเนินธุรกิจในสภาพแวดล้อมการตลาด
ที่มีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วในสังคมดิจิทัล การวิเคราะห์หาสาเหตุเพ่ือหาแนวทางในการแก้ไขปัญหา
ให้กับผู้บริโภคโดยใช้เทคโนโลยีใหม่ๆในการขับเคลื่อน ท าธุรกิจขนาดเล็ ก (Start up) บนดิจิทัล
แพลตฟอร์มเพ่ือสร้างโอกาสทางการตลาดให้กับผู้ประกอบการและอ านวยความสะดวกให้กับผู้บริโภค  
ศึกษาวิเคราะห์กรณีตัวอย่างธุรกิจขนาดเล็กบนดิจิทัลแพลตฟอร์ม 
 

MK232  ศิลปะการขาย       3(3-0-6) 
Salesmanship  
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
กระบวนการขาย ศิลปะการขายและการใช้ศิลปะการขาย พฤติกรรมของลูกค้าและ

เทคนิคในการแก้ปัญหาต่าง ๆ เกี่ยวกับลูกค้า การใช้จิตวิทยาและมนุษย์สัมพันธ์ใน การประกอบอาชีพขาย
การปรับปรุงตนเองให้มีคุณสมบัติของนักขายที่ดีตลอดจนเรียนรู้ถึงจรรยาบรรณและเจตคติท่ีดีของนักขาย 
 

MK233  การจัดการขาย       3(3-0-6) 
Sales Management  
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
บทบาทความรับผิดชอบและขอบเขตงานของผู้บริหารหน่วยงานขายการจัดรูปแบบและ

ความส าคัญขององค์การฝ่ายขาย การบริหารบุคคลในส่วนที่เกี่ยวกับการขายการควบคุมและการจูงใจ
พนักงานขาย การวางแผนเกี่ยวกับการขาย อาณาเขตการขาย การประเมินผลงานพนักงานขาย รวมทั้ง
ศึกษาเทคนิคการขาย และการน าเทคนิคการขายประยุกต์ในการปฏิบัติงานของพนักงานขาย 
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MK234  การตลาดส าหรับงานนิทรรศการและงานอีเว้นท์เชิงสร้างสรรค์ 3(3-0-6) 
Creative Exhibition and Even marketing  
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
การตลาดเชิงกิจกรรมสร้างสรรค์และการแสดงสินค้า โดยอาศัยแนวคิดสร้างสรรค์

ทางการตลาดที่มุ่งเน้นที่การน าไปใช้การใช้ เครื่องมือทางการตลาดเพ่ือพัฒนาโมเดลการตลาดเชิงกิจกรรม 
โดยเน้นศึกษาธรรมชาติของการตลาดบริการ การจัดกิจกรรมและการแสดงสินค้า การหาสปอนเซอร์ การ
โปรโมทกิจกรรมและงานแสดงสินค้าการพัฒนารูปแบบการตลาดเชิงกิจกรรม 
 
MK242  การจัดการโฆษณาและการสร้างสรรค์    3(3-0-6) 

Advertising and Creative Management 
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
บทบาทของกลยุทธ์เชิงสร้างสรรค์ในการโฆษณาและตรวจสอบและการพัฒนาเชิง

สร้างสรรค์อย่างเป็นระบบ แนวทางการสร้างข้อความที่ท าให้เกิดคุณค่าและเอกลักษณ์ เนื้อหาเชิง
สร้างสรรค์  กระบวนการสร้างสรรค์ในการวิเคราะห์ตลาดและการเลือกกลุ่มเป้าหมายตลาด คุณลักษณะ
ตราสินค้าและคุณค่าของตราสินค้าต่อการด าเนินการเชิงสร้างสรรค์ 
 

MK311  กลยุทธ์การตลาด      3(3-0-6) 
Marketing Strategy  
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
การวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาด  การใช้กลยุทธ์ส าหรับส่วนตลาดแบบต่าง ๆ กลยุทธ์

เพ่ือแสวงหาโอกาสทางการตลาด กลยุทธ์ทางการแข่งขันทางการตลาด กลยุทธ์เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ ราคา
การจัดจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด โดยมุ่งเน้นให้ผู้เรียนได้มองเห็นถึงแนวทางและชั้นเชิงทาง
การตลาดเพื่อน าหลักการไปประยุกต์กับอาชีพทางธุรกิจในอนาคตได้ 
 

MK312  การตลาดบริการ       3(3-0-6) 
Service Marketing  
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ความหมาย และความส าคัญของตลาดบริการ ประเภทของตลาดบริการ วิธีวิเคราะห์

สถานการณ์ และสภาพแวดล้อมของตลาดบริการประเภทต่าง ๆ  การวางแผนและก าหนดกลยุทธ์ทาง
การตลาดส าหรับตลาดบริการ  ศึกษาและวิเคราะห์ปัญหาทางการตลาดของธุรกิจบริการเพ่ือก าหนดแนว
ทางแก้ไข 
 



(มคอ.2) หน้า 55 

หลักสตูรบริหารธรุกิจบัณฑิต  สาขาวิชาการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล  หลักสตูรปรับปรุง  พุทธศักราช 2566 
 

MK314  การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม    3(3-0-6) 
Social and Environment Marketing     
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ความหมายและความส าคัญของตลาด  ตลอดจนแนวคิดหรือปรัชญาทางการตลาด

โดยเฉพาะปรัชญาทางตลาดที่มุ่งเน้นเพ่ือสังคม  ใช้กระบวนการจัดการทางการตลาดเพ่ือเข้าใจสภาพและ
ปัญหาของสังคม  โน้มน้าวสังคมท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทางสังคมโดยรวม  มากกว่าประโยชน์ของ
องค์กรธุรกิจ 
 

MK316  กลยุทธ์การสร้างเนื้อหาเพื่อการตลาดในยุคดิจิตอล   3(3-0-6) 
Content Creation Strategy for Digital Marketing  
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ความหมายและความส าคัญของการสร้างเนื้อหาเพ่ือการตลาดในยุคดิจิทัล เครื่องมือทาง

การตลาดเพ่ือการสร้างเนื้อหาในยุคดิจิทัล  กลยุทธ์การสร้างเนื้อหาเพ่ือการตลาดยุคดิจิทัล ตัวอย่างการ
สร้างเนื้อหาเพ่ือการตลาดในยุคดิจิทัลที่ประสบความส าเร็จ ฝึกปฏิบัติการสร้างเนื้อหาเพ่ือการตลาดในยุค
ดิจิทัลบนสื่อต่าง ๆ 

 
MK322  ระเบียบวิธีวิจัยทางการตลาด     3(3-0-6) 

Research Methodology in Marketing 
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ความหมาย ความส าคัญ และประโยชน์ของวิจัยทางธุรกิจ จรรยาบรรณของนักวิจัย การ

เลือกปัญหาการวิจัย การก าหนดจุดมุ่งหมาย การตั้งค าถามในการวิจัย ตัวแปร และเทคนิคการ
ตั้งสมมติฐาน การทบทวนเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ประเภทของการ
วิจัย ขั้นตอนการ วิจัย การเลือกรูปแบบการวิจัย เครื่องมือ วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล สถิติสอดคล้องกับ
การวิจัยแบบต่าง ๆ การวิเคราะห์ข้อมูล การน าคอมพิวเตอร์มาใช้ในการเตรียมและประมวลผลข้อมูล การ
เขียนเค้าโครงการวิจัย ทางธุรกิจ  
 

MK330  การจัดแคมเปญการสื่อสารการตลาดดิจิทัล   3(3-0-6) 
Digital Campaign Management  
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
องค์ประกอบที่ส าคัญของการจัดแคมเปญการตลาดดิจิทัล การจ าแนกกลุ่มผู้รับสารที่มี

คุณค่า การวางแผนช่องทางการสื่อสารการตลาด การวัดการประเมินผล การวางแผนงบประมาณและการ
ประเมินความส าเร็จของแคมเปญการสื่อสารตลาดดิจิทัล การรักษาความสัมพันธ์ลูกค้า หรือการสร้างตรา
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สินค้า บนฐานของทรัพยากรทั้งภายในและภายนอกที่มีอยู่การวางแผนใช้กิจกรรมเชิงกลยุทธ์ที่เหมาะสม
ผ่านสื่อต่าง ๆ 
 

MK340  การจัดการลูกค้าสัมพันธ์ในยุคดิจิทัล    3(3-0-6) 
Customer Relationship Management in Digital Era  
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
ความหมายและความส าคัญของการบริหารลูกค้าสัมพันธ์วิวัฒนาการของการบริหาร

ลูกค้า  กลยุทธ์การบริหารลูกค้าสัมพันธ์  และระบบเทคโนโลยีที่ใช้ในการบริหารลูกค้าสัมพันธ์ในยุคดิจิทัล 
 

2.3) วิชาประสบการณ์ภาคสนาม/สหกิจศึกษา 
2.3.1) แผนฝึกประสบการณ์ภาคสนาม 

MK391  เตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล 1(45)   
                     Preparation for Professional Experience in Creative and Digital Marketing 

วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
จัดให้มีกิจกรรมเพ่ือเตรียมความพร้อมของผู้เรียนก่อนการฝึกประสบการณ์วิชาชีพ

ทางด้านการตลาด ด้วยการเรียนรู้ลักษณะและโอกาสของการประกอบอาชีพ พัฒนาผู้เรียนให้มีความรู้
ทักษะเจตคติ แรงจูงใจ และคุณลักษณะที่เหมาะสมกับวิชาชีพทางการตลาด โดยศึกษาเกี่ยวกับการ
ด าเนินงานทางด้านธุรกิจ การบริหารโดยมีการวางแผนอย่างเป็นระบบ น าแผนไปปฏิบัติ การติดตามผล
การปรับปรุงงาน 
 

MK392  ฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล   3(350) 
Field Professional Experience in Creative and Digital Marketing 
วิชาบังคับก่อน :  MK391 เตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาดเชิงสร้างสรรค์

และดิจิทัล 
จัดให้นักศึกษาได้ฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางด้านการตลาดในหน่วยงานรัฐบาล

รัฐวิสาหกิจ หรือธุรกิจเอกชน ภายใต้การควบคุมดูแลของอาจารย์ที่ปรึกษาโดยน าความรู้ทั้งทางภาคทฤษฎี 
และภาคปฏิบัติที่ได้จากการศึกษาไปใช้สถานการณ์จริง จัดให้มีการปฐมนิเทศเกี่ยวกับรายละเอียดของการ
ฝึกประสบการณ์ และจัดให้มีการปัจฉิมนิเทศเพ่ืออภิปรายปัญหาการฝึกประสบการณ์ที่เกิดขึ้น และเสนอ
แนวทางแก้ปัญหาให้ส าเร็จลุล่วงไปด้วยดี โดยอาจจัดให้ฝึกประสบการณ์ท้ังหมด หรือฝึกประสบการณ์และ
ท าโครงการพิเศษ หรือฝึกประสบการณ์และท าภาคนิพนธ์ 
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MK491  สัมมนาทางการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล   3(2-2-5) 
Seminar in Creative and Digital Marketing  
วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  
วิเคราะห์ ศึกษาปัญหาทางการตลาดในธุรกิจประเภทต่าง ๆ โดยศึกษาปัจจัยต่าง ๆ ที่ท า

ให้ประสบความส าเร็จ และความล้มเหลวในการด าเนินงานด้วยการตลาด เน้นกิจการในประเทศไทย และ
กิจการของต่างประเทศที่เข้ามาด าเนินธุรกิจในประเทศไทย เพ่ือฝึกให้นักศึกษา น าความรู้ทางด้าน
การตลาดมาแก้ปัญหา หรือศึกษาวิเคราะห์เรื่องการด าเนินกิจกรรมทางด้านการตลาดที่นักศึกษาสนใจ 
 

2.3.2) แผนสหกิจศึกษา 
MK498 เตรียมสหกิจศึกษาการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล 1(45) 
 Co-operative Education Preparation in Creative and Digital Marketing 
 วิชาบังคับก่อน :  ไม่มี  

การปฏิบัติการเตรียมความพร้อมด้านการตลาดก่อนออกปฏิบัติงานในสถาน
ประกอบการโดยให้มีองค์ความรู้เรื่องหลักการแนวคิดเกี่ยวกับสหกิจศึกษา กระบวนการขั้นตอนของสหกิจ
ศึกษา ระเบียบข้อบังคับเกี่ยวกับสหกิจศึกษา ความรู้พ้ืนฐานเทคนิคการเขียนจดหมายในการสมัครงาน  
การสอนสัมภาษณ์ บุคลิกภาพ และการเลือกสถานประกอบการ ตลอดจนความรู้พ้ืนฐานที่จ าเป็นส าหรับ
การไปปฏิบัติงานในสถานประกอบการ  การเสริมสร้างทักษะและจริยธรรมในวิชาชีพการตลาด  ความรู้
เกี่ยวกับมาตรฐานสากล  มาตรฐานความปลอดภัยและ ชีวอนามัยในสถานประกอบการ การเขียนรายงาน
ทางวิชาการและการน าเสนอผลงาน 
 
MK499  สหกิจศึกษาการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล 6(--) 

Co-operative Education in Creative and Digital Marketing  
วิชาบังคับก่อน :  MK498 เตรียมสหกิจศึกษาการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล 
การเรียนรู้การปฏิบัติงานในองค์กรธุรกิจเอกชนและโรงงานอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องกับ

งานทางด้านการตลาด หรือกลุ่มงานที่เกี่ยวข้องไม่น้อยกว่า 16 สัปดาห์ 
3.2 ชื่อ-สกุล ต าแหน่งทางวิชาการ คุณวุฒิ สาขาวิชา สถาบันและปีที่ส าเร็จการศึกษาอาจารย์

ประจ าหลักสูตร 

ที ่ ชื่อ-สกุล 
ต าแหน่งทาง

วิชาการ 
คุณวุฒิสาขาวิชา สถาบันการศึกษา 

ปีท่ีส าเร็จการศึกษา 
ผลงานทาง
วิชาการ 

1. ชลธิชา อยู่พ่วง  อาจารย์ 
 

บธ.ด. (การตลาด) 
มหาวิทยาลัยศรีปทุม, 2563 

ภาคผนวก ง 
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ที ่ ชื่อ-สกุล 
ต าแหน่งทาง

วิชาการ 
คุณวุฒิสาขาวิชา สถาบันการศึกษา 

ปีท่ีส าเร็จการศึกษา 
ผลงานทาง
วิชาการ 

บธ.ม. (การตลาด) 
มหาวิทยาลัยศรีปทุม, 2557 
บธ.บ. (การตลาด) 
มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม, 2555 

2. ปิยธิดา  เปี่ยมงาม อาจารย์ บธ.ด. (การตลาด) 
มหาวิทยาลัยรามค าแหง, 2562 
บธ.ม. (บริหารธุรกิจ) 
มหาวิทยาลัยนเรศวร, 2547 
ศศ.บ. (การจัดการทั่วไป) 
มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม, 2545 

ภาคผนวก ง 

3 พัสกร ลี้วิศิษฏ์พัฒนา อาจารย์ บธ.ด. (การตลาด) 
มหาวิทยาลัยรามค าแหง, 2559 
บธ.ม. (บริหารธุรกิจ) 
มหาวิทยาลัยนเรศวร, 2549 
บธ.บ. (บริหารธุรกิจ) 
มหาวิทยาลัยนเรศวร, 2547 

ภาคผนวก ง 

4. นภาภรณ์ อุ่นปรีชา
วณิชย์ 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ 

บธ.ม. (การตลาด) 
มหาวิทยาลัยภาคกลาง, 2547 
บธ.บ. (การตลาด) 
มหาวิทยาลัยโยนก, 2538 

ภาคผนวก ง 

5. หรรษา สันติวิไลลักษณ์ อาจารย์ บธ.ม. (การตลาด) 
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2561 
บธ.บ. (การตลาด) 
มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม, 2548 

ภาคผนวก ง 
 

 
4. องค์ประกอบเกี่ยวกับประสบการณ์ภาคสนาม (การฝึกงาน หรือสหกิจศึกษา)  

สาขาวิชาก าหนดให้นักศึกษามีประสบการณ์ก่อนเข้าสู่การท างานจริงเพ่ือเพ่ิมพูนความรู้และทักษะ
ในวิชาชีพ ดังนั้นสาขาวิชาได้ก าหนดให้นักศึกษาจะต้องเรียนในกลุ่มวิชาประสบการณ์ภาคสนาม/สหกิจ
ศึกษา โดยให้นักศึกษาเป็นผู้เลือกเรียนและได้รับความเห็นชอบจากสาขาวิชาการตลาด 
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4.1  มาตรฐานผลการเรียนรู้ของประสบการณ์ภาคสนาม 
4.1.1 มีวินัย  ซื่อสัตย์ ตรงต่อเวลา อดทนสามารถปฏิบัติตนตามกฎระเบียบของสถานที่

ฝึกงานได ้
4.1.2 มีความรู้และทักษะในการใช้เครื่องมืออุปกรณ์  ที่เก่ียวข้องกับงาน  หรือเทคนิควิธีการ

ท างานในสถานที่ฝึกงาน 
4.1.3 สามารถบูรณาการความรู้ที่ได้จากการเรียนไปประยุกต์ใช้แก้ปัญหาในสถานการณ์จริง

ได้อย่างเหมาะสม 
4.1.4 สามารถท างานร่วมกับผู้อ่ืนได้ 
4.1.5 มีทักษะการสื่อสารด้านการพูด  เขียน  คิด วิเคราะห์ประมวลผล 
4.1.6 มีความกล้าในการแสดงออก  และน าความคิดสร้างสรรค์ไปใช้ประโยชน์ในงานได้ 

4.2  ช่วงเวลา : ภาคการศึกษาท่ี 2 ของปีการศึกษาที่ 4 
4.3  การจัดเวลาและตารางสอน  :  

จัดเต็มเวลาใน 1 ภาคการศึกษา ตามเวลาท างานของสถานประกอบการที่เข้าฝึกงาน  โดย
ให้ได้เวลาการฝึกรวม อย่างน้อย 350 ชั่วโมงในรายวิชา MK392  ฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาดเชิง
สร้างสรรค์และดิจิทัล และรายวิชา MK499 สหกิจศึกษาการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล จัดเต็มเวลาใน 
1 ภาคการศึกษาจ านวน 16 สัปดาห์ 
 
5. ข้อก าหนดเกี่ยวกับการท าโครงงานหรืองานวิจัย  

ข้อก าหนดในการท าโครงงาน/งานวิจัย ต้องเป็นหัวข้อที่เกี่ยวข้องกับการตลาด หรืออาจเป็นการ
ผสมผสานเกี่ยวเนื่องกันมากกว่าหนึ่งสาขาและมีรายงานที่ต้องน าส่งตามรูปแบบและระยะเวลาที่หลักสูตร
ก าหนด อย่างเคร่งครัดหรือเป็นโครงงาน/งานวิจัยที่มุ่งเน้นการสร้างผลงานเพ่ือพัฒนางานด้านการตลาด 

5.1 ค าอธิบายโดยย่อ  
โครงงาน/งานวิจัยทางด้านการตลาดที่นักศึกษาสนใจ สามารถอธิบายทฤษฎีที่น ามาใช้ในการ

ท าโครงงาน/งานวิจัย ประโยชน์ที่จะได้รับจากการท าโครงงาน/งานวิจัย มีขอบเขตโครงงาน/งานวิจัยที่
สามารถท าเสร็จภายในระยะเวลาที่ก าหนด 

5.2 มาตรฐานผลการเรียนรู้  
นักศึกษาสามารถท างานได้ท้ังในรูปแบบของงานเดี่ยวและเป็นทีม มีความเชี่ยวชาญในการ 

ใช้เครื่องมือเฉพาะด้านในการท าโครงงาน/งานวิจัย โครงงาน/งานวิจัยที่ท าสามารถเป็นต้นแบบในการพัฒนาต่อ
ในล าดับต่อไปได ้

5.3 ช่วงเวลา   : ภาคการศึกษาที ่1 ของปีการศึกษาที่ 4 
5.4 จ านวนหน่วยกิต : 3 หน่วยกิต 
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5.5 การเตรียมการ  
ก าหนดชั่วโมงการให้ค าปรึกษา จัดท าบันทึกการให้ค าปรึกษาให้ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับ

โครงงาน/งานวิจัย และปรับปรุงให้ทันสมัยเสมอ อีกท้ังมีตัวอย่างโครงงาน/งานวิจัยให้ศึกษา 
5.6 กระบวนการประเมินผล 

ประเมินผลจากความก้าวหน้าในการท าโครงงาน/งานวิจัย โดยอาจารย์ที่ปรึกษาโครงงาน/
งานวิจัยและประเมินผลจากรายงานฉบับสมบูรณ์เป็นไปตามรูปแบบที่ก าหนดไว้ มีการน าเสนอหน้าชั้น
เรียนกับอาจารย์ที่ปรึกษา ซึ่งมีการสอบโครงร่างโครงงาน/งานวิจัย และการสอบเมื่อท าโครงงาน/งานวิจัย
เสร็จสิ้น 

ประเมินผลจากความก้าวหน้าในการท าโครงงาน หรือวิจัย ที่บันทึกในสมุดให้ค าปรึกษาโดย
อาจารย์ที่ปรึกษา และประเมินผลจากรายงานที่ได้ก าหนดรูปแบบการน าเสนอตามระยะเวลาน าเสนอ
โปรแกรมและการท างานของระบบ โดยโครงงานวิจัยดังกล่าวต้องสามารถท างานได้ในขั้นต้น โดยเฉพาะ
การท างานหลักของโปรแกรมและการจัดสอบ การน าเสนอที่มีอาจารย์สอบไม่ต่ ากว่า 3 คน 
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หมวดที่  4  ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอนและการประเมินผล 
 
1. การพัฒนาคุณลักษณะพิเศษของนักศึกษา  

คุณลักษณะพิเศษ กลยุทธ์หรือกิจกรรมของนักศึกษา 

1. มีบุคลิกภาพที่ดี มีการสอดแทรกเรื่อง การแต่งกาย การเข้าสังคม เทคนิคการเจรจาสื่อสาร 
การมีมนุษย์สัมพันธ์ที่ดี และการวางตัวในการท างานในบางรายวิชาที่
เกี่ยวข้อง และในกิจกรรมปัจฉิมนิเทศก่อนที่นักศึกษาจะส าเร็จการศึกษา 

2. มีภาวะผู้น าความรับผิดชอบมี
วินัยในตนเองมีคุณธรรม 
จริยธรรม และจรรยาบรรณทาง
วิชาชีพและสังคม 

1. ก าหนดให้มีรายวิชาซึ่งนักศึกษาต้องท างานเป็นกลุ่ม และมีการก าหนด
หัวหน้ากลุ่มในการท ารายงานตลอดจนก าหนดให้ทุกคนมีส่วนร่วมในการ
น าเสนอรายงาน เพ่ือเป็นการฝึกให้นักศึกษาได้สร้างภาวะผู้น าและการ
เป็นสมาชิกกลุ่มที่ดี 
2. มีกิจกรรมนักศึกษาที่มอบหมายให้นักศึกษาหมุนเวียนกันเป็นหัวหน้า
ในการด าเนินกิจกรรม เพ่ือฝึกให้นักศึกษามีความรับผิดชอบ 
3. มีกติกาที่จะสร้างวินัยในตนเอง เช่น การเข้าเรียนตรงเวลา เข้าเรียน
อย่างสม่ าเสมอ การมีส่วนร่วมในชั้นเรียน เสริมความกล้าในการแสดง
ความคิดเห็น เป็นต้น 
4. มีกิจกรรมส่งเสริมคุณลักษณะบัณฑิตทางการตลาด ทั้งคุณธรรม 
จริยธรรม และจรรยาบรรณ 

3. มีโลกทัศน์ที่กว้างไกล ความคิด
สร้างสรรค์ มีความใฝ่รู้และก้าว
ทันเทคโนโลยี เพื่อพัฒนาตนเอง
และท างานร่วมกับบุคคลอ่ืนได้
อย่างเหมาะสม 

1. ส่งเสริมให้นักศึกษาได้ฝึกทักษะวิชาชีพโดยการฝึกประสบการณ์วิชาชีพ
หรือสหกิจศึกษา รวมทั้งการศึกษาดูงาน 
2. มอบหมายหัวข้อ ที่มีเนื้อหาเหมาะสมกับการเรียนรู้ด้วยตนเอง โดยให้
นักศึกษาได้ใช้เทคโนโลยีในการสืบค้นข้อมูล การน าเสนอ และการใช้
โปรแกรมส าเร็จรูปทางการตลาด 
3. ก าหนดให้นักศึกษาได้ท าวิจัย และจัดสัมมนาในหัวข้อธุรกิจที่เป็น
ประเด็นที่น่าสนใจ 

4. มีกระบวนการคิดท่ีเป็นระบบ
สามารถบูรณาการความรู้ทางการ
ตลาดและแก้ปัญหาได้อย่างมี
เหตุผล 

1. พัฒนาทักษะกระบวนการคิด โดยฝึกให้นักศึกษาวิเคราะห์ปัญหาจาก
กรณีศึกษา 
2. ให้นักศึกษามีส่วนร่วมในกิจกรรมบริการวิชาการและวิชาชีพให้กับกลุ่ม
อาชีพ ชุมชนท้องถิ่น 
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2. การพัฒนาผลการเรียนรู้ในแต่ละด้าน 
2.1 ผลการเรียนรู้หมวดวิชาศึกษาทั่วไป มีความหมายดังนี้ 

2.1.1 ด้านคุณธรรม จริยธรรม 
1) ผลการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 

1.1) มีความซื่อสัตย์ 
1.2) แสดงพฤติกรรมการมีวินัย 
1.3) แสดงพฤติกรรมส ารวมกาย วาจา ใจที่เหมาะสมกับเวลาและสถานที ่
1.4) ภูมิใจในความเป็นมหาวิทยาลัยเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น 

2) กลยุทธ์การสอนที่ใช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 
2.1) ใช้กลยุทธ์การสอนสอดแทรกคุณธรรม จริยธรรมเรื่องความซื่อสัตย์ใน

รายวิชา และกิจกรรมทั้งในและนอกหลักสูตรเพื่อให้นักศึกษาเห็นคุณค่าของความซื่อสัตย์ 
2.2) แสดงพฤติกรรมที่เป็นแบบอย่างที่ดี ของอาจารย์แก่นักศึกษา 
2.3) มีการเสริมแรงในทางบวกเมื่อนักศึกษาแสดงพฤติกรรมด้านคุณธรรม 

จริยธรรม เช่น การยกย่องชมเชย การให้คะแนนพิเศษ ฯลฯ 
2.4) จัดกิจกรรมที่ให้นักศึกษาพัฒนาความม่ันคงทางอารมณ์ในสภาวการณ์ต่าง ๆ  
2.5) จัดกิจกรรมร่วมกับท้องถิ่นในเขตบริการของมหาวิทยาลัยเพ่ือสร้างความ

ภูมิใจในความเป็นมหาวิทยาลัยเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น เช่น จัดเวทีอภิปรายปัญหาในชุมชนหรือจัดกิจกรรม
ส่งเสริมการเรียนรู้ให้กับคนในชุมชนตามเนื้อหาวิชาที่เรียน ฯลฯ 

3) กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 
3.1) อาจารย์ประเมินพฤติกรรมของนักศึกษา 
3.2) นักศึกษาประเมินนักศึกษาด้วยกันเอง (เพ่ือนประเมินเพ่ือน) (Peer 

Assessment) 
3.3) นักศึกษาประเมินตนเอง (Self-Assessment) 
3.4) ประเมินการมีส่วนร่วมกับกิจกรรมของมหาวิทยาลัยที่จัดร่วมกับชุมชน

หรือโดยชุมชนมีส่วนร่วม 
2.1.2 ด้านทักษะความรู้ 

1) ผลการเรียนรู้ด้านความรู้ 
1.1) สรุปประเด็นส าคัญของเนื้อหารายวิชาได้ 
1.2) อธิบายความรู้ในรายวิชาต่าง ๆ ในหมวดวิชาศึกษาทั่วไปที่น าไปใช้กับ

ชีวิตประจ าวันได้ 
1.3) อธิบายการเปลี่ยนแปลงของสังคมไทยและสังคมโลกได้ 
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1.4) อธิบายความส าคัญของการเป็นมหาวิทยาลัยเพื่อท้องถิ่น 
2) กลยุทธ์การสอนที่ใช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านความรู้ 

2.1) ฝึกทักษะกระบวนการแสวงหาความรู้และเสริมสร้างลักษณะนิสัยใฝ่รู้ 
2.2) ระบุมโนทัศน์ (Concept) ที่จะสอนให้ชัดเจน 
2.3) จัดประสบการณ์การเรียนรู้ให้ผู้เรียนเกิดมโนทัศน์และความสัมพันธ์ของ

องค์ประกอบของเรื่องที่เรียนด้วยตนเอง 
2.4) ให้นักศึกษาเห็นการกระท าตามกระบวนการนั้น ๆ  ศึกษาและวิเคราะห์

ขั้นตอนการปฏิบัติและได้ลองปฏิบัติ 
2.5) ฝึกให้ผู้เรียนวิเคราะห์การคิด การกระท าของตน วางแผนการปฏิบัติตาม

เป้าหมายที่ก าหนด ควบคุมก ากับตนเองให้ปฏิบัติตามแผนและประเมินผลการปฏิบัติเพ่ือปรับปรุงต่อไป 
2.6) บรรยายโดยเชิญผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับมหาวิทยาลัยให้ความรู้ความเข้าใจ

เกี่ยวกับความส าคัญของมหาวิทยาลัยเพื่อพัฒนาท้องถิ่น  
3) กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านความรู้ 

3.1) ประเมินด้วยการสอบย่อย สอบกลางภาคการศึกษาและสอบปลายภาค
การศึกษา 

3.2) ประเมินจากการปฏิบัติกิจกรรมต่าง ๆ ของรายวิชาที่เรียนทั้งในชั้นเรียน
และนอกชั้นเรียน 

3.3) ประเมินจากชิ้นงานที่ผู้เรียนสร้างสรรค์แล้วน าเสนอผู้สอนทั้งเป็นกลุ่ม
และรายบุคคล 

3.4) ประเมินการมีส่วนร่วมกับกิจกรรม 
3.5)  ประเมินความรู้ความเข้าใจของผู้เรียนต่อการเป็นมหาวิทยาลัยเพ่ือ

พัฒนาท้องถิ่น 
2.1.3 ด้านทักษะทางปัญญา 

1) ผลการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา 
1.1) คิดแก้ปัญหาโดยใช้ความรู้ที่เรียนเป็นฐาน 
1.2) เชื่อมโยงความรู้และน ามาปรับใช้ในชีวิตประจ าวัน 
1.3) ใช้เหตุผลอธิบายสถานการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นได ้
1.4) แสดงความใฝ่รู้ในเนื้อหาที่เรียนผ่านกระบวนการค้นคว้าด้วยตนเอง 

2) กลยุทธ์การสอนที่ใช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา 
2.1) สอนด้วยการตั้งค าถามและให้ผู้เรียนฝึกตั้งค าถาม 5W1H โดยเน้นค าถาม How 
2.2) สอนโดยใช้ปัญหาเป็นฐาน (PBL-Problem based Learning) 
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2.3) สอนโดยใช้กรณีศึกษาและอภิปรายกรณีศึกษาในชั้นเรียน 
2.4) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนที่มุ่งฝึกให้นักศึกษาใช้กระบวนการคิดเพ่ือ

ส่งเสริมให้ผู้เรียนคิด วิเคราะห์ ใคร่ครวญด้วยเหตุผลและมีวิจารณญาณ เช่น อภิปรายกลุ่มฝึกแก้ปัญหา
เป็นกลุ่มจัดสถานการณ์จ าลองให้ผู้เรียนฝึกตัดสินใจ เป็นต้น 

2.5) จัดการเรียนรู้ด้วยประสบการณ์ตรง เช่น ฝึกปฏิบัติด้วยการแสดงบทบาท
สมมติออกศึกษานอกสถานที่ เพ่ือฝึกสังเกตสัมภาษณ์ พูดคุยกับผู้มีประสบการณ์แล้วสรุปเป็นสาระความรู้
แนวคิด ข้อคิดท่ีสามารถน ามาประยุกต์ใช้ในชีวิตประจ าวันได้อย่างลงตัว 

2.6) สอนแบบมุ่งประสบการณ์ภาษาโดยกระตุ้นให้นักศึกษาเกิดความรู้สึก
อยากแสดงออกทางภาษาเพ่ือสื่อความหมายด้วยตนเอง เน้นบริบททางภาษาที่มีความหมายแก่ผู้เรียนตาม
หลักการใช้ภาษาในสังคมในสถานการณ์ต่าง ๆ ได้อย่างเหมาะสมกับกาลเทศะ ในสถานการณ์จ าลองที่
ก าหนดโดยอาจารย์ผู้สอน เช่น การใช้บทบาทสมมุติการแสดงละคร การเขียนไดอารี่ อนุทิน (Diary, 
Journal) ฯลฯ 

3) กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา 
3.1) ประเมินจากการตอบค าถาม และการตั้งค าถาม 
3.2) ประเมินจากการแก้โจทย์ปัญหาที่ให้ 
3.3) ประเมินจากการอภิปราย การแสดงความคิดเห็น 
3.4) ประเมินจากกระบวนค้นคว้าด้วยตนเองและผลการค้นคว้าด้วยตนเอง 

2.1.4 ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 
1) ผลการเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

1.1) ท างานร่วมกับผู้อ่ืนทั้งในฐานะผู้น าและสมาชิกท่ีดี 
1.2) รับผิดชอบต่อตนเองและส่วนรวม 
1.3) ค านึงถึงผลประโยชน์ของส่วนรวมก่อนผลประโยชน์ส่วนตัว 

2) กลยุทธ์การสอนที่สร้างทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 
2.1) กิจกรรมการเรียนรู้ผ่านประสบการณ์ตรงจากการท างานเป็นคู่หรือเป็น

กลุ่มเพ่ือฝึกความรับผิดชอบทักษะความเป็นผู้น าและผู้ตามที่ดี มีทักษะการสร้างมนุษยสัมพันธ์ปรับตัวและ
ยอมรับความแตกต่างของคนในสังคม 

2.2) จัดกิจกรรมการเรียนรู้ที่เปิดโอกาสให้ผู้เรียนได้มีปฏิสัมพันธ์ช่วยกันเรียนรู้ 
เช่น ท างานกลุ่มการแสดงบทบาทสมมุติร่วมกัน การเล่นกีฬาเป็นทีม เป็นต้น 

3) กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความ
รับผิดชอบ 

3.1) สังเกตการร่วมกิจกรรมกลุ่มของผู้เรียน 
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3.2) นักศึกษาประเมินนักศึกษาด้วยกันเอง (เพ่ือนประเมินเพ่ือน) (Peer 
Assessment) 

3.3) ประเมินจากผลงานของผู้เรียน/กลุ่มที่ได้รับมอบหมายให้ท างาน 
2.1.5 ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสารและการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1) ผลการเรียนรู้ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสารและการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1.1) ใช้ความรู้ทางคณิตศาสตร์และสถิติในการวิเคราะห์และน าเสนอ 
1.2) สรุปประเด็นและสื่อสารให้ผู้อื่นเข้าใจได้ท้ังการพูดและการเขียน 
1.3) เลือกใช้รูปแบบการน าเสนอได้เหมาะสมทั้งภาษาไทยและภาษาต่างประเทศ 
1.4) ใช้วิจารณญาณในการเลือกใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการเก็บรวบรวม

ข้อมูล แปลความหมายและสื่อสารได้อย่างเหมาะสม 
2) กลยุทธ์การสอนที่สร้างทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสารและการใช้

เทคโนโลยีสารสนเทศ 
2.1) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนดัวยการจัดประสบการณ์ตรงให้ผู้เรียนได้ มี

โอกาสใช้สถิติพ้ืนฐานในการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยคอมพิวเตอร์ พร้อมกับน าเสนอด้วยเทคโนโลยีที่เหมาะสม 
2.2) จัดกิจกรรมการเรียนรู้ให้ผู้เรียนได้มีโอกาสสืบค้นข้อมูลด้วยเทคโนโลยี

สารสนเทศที่เหมาะสมและได้ข้อมูลที่ทันสมัยตรงตามวัตถุประสงค์ที่ต้องการ 
3) กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การ

สื่อสารและการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
3.1) ประเมินจากผลงานของผู้เรียน/กลุ่มที่ได้รับมอบหมายให้ท างาน 
3.2) ประเมินการใช้ภาษาท่ีเรียบเรียงด้วยตนเองและเข้าใจง่าย 
3.3) ประเมินการน าเสนอในชั้นเรียนโดยมีการใช้เทคโนโลยี ข้อมูลเชิงตัวเลขที่

เหมาะสม 
2.2 ผลการเรียนรู้หมวดวิชาเฉพาะ มีความหมายดังนี้  

2.2.1 ด้านคุณธรรม จริยธรรม 
1) ผลการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 

1.1) มีจิตส านึกและตระหนักในการปฏิบัติตามจรรยาบรรณวิชาชีพ 
1.2) แสดงออกถึงความซื่อสัตย์สุจริตอย่างสม่ าเสมอ 
1.3) มีวินัยและความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม 
1.4) เคารพกฎระเบียบและข้อบังคับต่าง ๆ ขององค์กรและสังคม 
1.5) เคารพสิทธิ์และยอมรับฟังความคิดเห็นของผู้อื่น 
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2) กลยุทธ์การสอนที่ใช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 
2.1) ก าหนดให้ทุกรายวิชาปลูกฝังความมีระเบียบวินัยเคารพในกฎระเบียบ

มหาวิทยาลัย เช่น การเข้าชั้นเรียนตรงเวลา แต่งกายตามระเบียบมหาวิทยาลัยการยกย่องผู้ที่ท าดีเป็นต้น 
2.2) ก าหนดให้ทุกรายวิชาสอดแทรกสาระและกิจกรรมการเรียนการสอนให้

ผู้เรียนเกิดความตระหนักในคุณค่าของคุณธรรม จริยธรรมและลักษณะอันพึงประสงค์ของคนดี 
2.3) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนที่เน้นการปฏิบัติเพ่ือให้ผู้เรียนเกิดความเข้าใจ

อย่างลึกซึ้งในคุณธรรม 
2.4) จัดกิจกรรมเสริมหลักสูตรตามโอกาสอันควรเพ่ือเน้นย้ าให้ผู้เรียนเข้าใจเข้าถึง

คุณธรรมจริยธรรม 
3) กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 

3.1) ประเมินจากพฤติกรรมของผู้เรียน เช่น การเข้าชั้นเรียนตรงเวลาส่งงานตรง
เวลาและครบถ้วน การร่วมกิจกรรมในชั้นเรียนอย่างผู้มีความรับผิดชอบ เป็นต้น 

3.2) ประเมินจากการสอบย่อย การสอบกลางภาคการศึกษาและการสอบปลาย
ภาคการศึกษาท่ีเป็นไปอย่างสุจริต 

3.3) ประเมินจากการเข้าร่วมกิจกรรมเสริมหลักสูตร ที่แสดงถึงความมีวินัย ความ
เป็นผู้น าและผู้ตามที่ดี ความเอ้ืออาทร ความรักสามัคคีและความเป็นผู้มีความกตัญญูสุภาพอ่อนน้อม 

2.2.2 ความรู้ 
1) การเรียนรู้ด้านความรู้ 

1.1) มีความรู้หลักการและทฤษฎีที่สัมพันธ์กันในสาขาวิชาการตลาด เชิง
สร้างสรรค์และดิจิทัลอย่างกว้างขวางและเป็นระบบ 

1.2) มีความรู้ในสาขาวิชาที่เก่ียวข้อง 
1.3) มีความรู้ความก้าวหน้าทางวิชาการในสาขาวิชา  รวมถึงงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

กับการแก้ไขปัญหาและการต่อยอดองค์ความรู้ 
1.4) รู้กฎระเบียบ ข้อก าหนดทางเทคนิค  รวมถึงการปรับเปลี่ยนตามกาลเวลา

เพ่ือตอบสนองสถานการณ์ท่ีเปลี่ยนแปลงไป 
2) กลยุทธ์การสอนที่ใช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านความรู้ 

2.1) จัดการเรียนการสอนที่มีลักษณะยึดผู้เรียนเป็นส าคัญโดยจัดกิจกรรมใน
ลักษณะบูรณาการความรู้และประสบการณ์เดิมของผู้เรียนเข้ากับความรู้และประสบการณ์ใหม่ในรายวิชา
ที่สอนได้อย่างกลมกลืน 

2.2) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนที่เน้นการปฏิบัติเพ่ือให้ผู้เรียนเกิดความเข้าใจ
ได้อย่างแท้จริง 
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2.3) จัดกิจกรรมที่เปิดโอกาสให้ผู้เรียนได้สัมผัสกับวิทยากรที่มีความรู้ความ 
สามารถในศาสตร์หรือคุณลักษณะที่พึงประสงค์ที่ต้องการปลูกฝัง ตามโอกาสอันควรอาจกระท าด้วยการ
เชิญวิทยากร มาสาธิตหรือบรรยายในชั้นเรียนหรือด้วยการน าผู้เรียนไปศึกษาดูงาน ณ แหล่งเรียนรู้ที่
วิทยากรประจ าอยู่ 

3) กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านความรู้  
3.1) ประเมินด้วยการสอบย่อย  สอบกลางภาคการศึกษาและสอบปลายภาค

การศึกษา 
3.2) ประเมินจากการปฏิบัติกิจกรรมต่าง ๆ ของรายวิชาที่เรียนทั้งในชั้นเรียนและ

นอกชั้นเรียน 
3.3) ประเมินจากชิ้นงานที่ผู้เรียนสร้างสรรค์แล้วน าเสนอผู้สอนทั้งเป็นกลุ่มและ

รายบุคคล 
2.2.3 ทักษะทางปัญญา 

1) การเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา 
1.1) มีความสามารถในการหาข้อเท็จจริง  ท าความเข้าใจประเมินข้อมูล

สารสนเทศ  แนวคิดและหลักฐานใหม่ๆ  จากแหล่งข้อมูลที่หลากหลาย  และใช้ข้อสรุปที่ได้ใช้ในการแก้ไข
ปัญหา 

1.2) สามารถศึกษาวิเคราะห์ปัญหาและเสนอแนวทางแก้ไขอย่างสร้างสรรค์ โดย
ค านึงถึงความรู้ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง ประสบการณ์ในภาคปฏิบัติที่เกี่ยวข้อง ประสบการณ์ในภาคปฏิบัติและ
ผลกระทบที่ตามมาจากการตัดสินใจนั้น 

1.3) สามารถใช้ทักษะและความรู้ความเข้าใจในกลุ่มวิชาการจัดการบริหารธุรกิจ
และการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล การวิจัยการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล และงานอ่ืน ๆ  ที่
เกี่ยวข้อง 

1.4) มีทักษะและความเข้าใจในภาคปฏิบัติที่ได้รับการฝึกฝน ตามเนื้อหาสาระที่
ส าคัญของสาขาวิชา 

2) กลยุทธ์การสอนที่ใช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา 
2.1) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนด้วยกระบวนการคิดเพ่ือส่งเสริมให้ผู้เรียนคิด

วิเคราะห์ ใคร่ครวญด้วยเหตุผลและมีวิจารณญาณ เช่น อภิปรายกลุ่มฝึกแก้ปัญหาเป็นกลุ่มจัดสถานการณ์
จ าลองให้ผู้เรียนฝึกตัดสินใจ เป็นต้น 

2.2) จัดการเรียนรู้ด้วยประสบการณ์ตรง เช่น ฝึกปฏิบัติด้วยการแสดงบทบาท
สมมุติ ออกศึกษานอกสถานที่ เพ่ือฝึกสังเกตสัมภาษณ์ พูดคุยกับผู้มีประสบการณ์แล้วสรุปเป็นสาระความรู้ 
แนวคิด ข้อคิดท่ีสามารถน ามาประยุกต์ใช้ในชีวิตประจ าวันได้อย่างลงตัว 
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3) กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา  
3.1) ประเมินด้วยการสังเกตพฤติกรรมทางปัญญาของผู้เรียนตั้งแต่ขั้นสังเกตตั้ง

ค าถาม สืบค้น คิดวิเคราะห์ สังเคราะห์และประเมินค่า ตามล าดับ 
3.2) ประเมินด้วยการพูดรายงานผลการวิเคราะห์ สังเคราะห์และประเมินค่าใน

กรณีตัวอย่าง บทบาทสมมุติ บทความ บทร้อยกรอง หรือบทกวีนิพนธ์ที่อ่านต่อหน้าชั้นเรียน 
3.3) ประเมินด้วยการสร้างสถานการณ์จ าลอง แล้วให้ผู้ เรียนฝึกตัดสินใจ

แก้ปัญหาอย่างมีเหตุมีผล  โดยผู้สอนและผู้เรียนร่วมกันประเมินผลงานนั้น 
2.2.4 ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

1) การเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างตัวบุคคลและความรับผิดชอบ 
1.1) มีความรับผิดชอบงานที่ได้รับมอบหมายทั้งรายงานบุคคลและรายงานกลุ่ม 
1.2) สามารถปรับตัวและท างานร่วมกับผู้อ่ืนทั้งในฐานะผู้น าและสมาชิกกลุ่มได้

อย่างมีประสิทธิภาพ 
1.3) วางตัวและแสดงความคิดเห็นได้เหมาะสมกับบทบาท หน้าที่ และความ

รับผิดชอบ 
1.4) สามารถวางแผนและรับผิดชอบในการเรียนรู้และพัฒนาตนเองและวิชาชีพ

อย่างต่อเนื่อง 
2) กลยุทธ์การสอนที่ใช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่าง

บุคคลและความรับผิดชอบ 
2.1) จัดกิจกรรมการเรียนรู้ผ่านประสบการณ์ตรงจากการท างานเป็นคู่หรือเป็น

กลุ่มเพ่ือฝึกความรับผิดชอบทักษะความเป็นผู้น าและผู้ตามที่ดี มีทักษะการสร้างมนุษยสัมพันธ์ปรับตัวและ
ยอมรับความแตกต่างของคนในสังคม 

2.2) จัดกิจกรรมการเรียนรู้ที่เปิดโอกาสให้ผู้เรียนได้มีปฏิสัมพันธ์ช่วยกันเรียนรู้  
เช่น ท างานกลุ่ม การแสดงบทบาทสมมุติร่วมกัน การเล่นกีฬาเป็นทีม เป็นต้น 

3)กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและ
ความรับผิดชอบ 

3.1) สังเกตการร่วมกิจกรรมกลุ่มของผู้เรียน 
3.2) สร้างแบบประเมินทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

2.2.5 ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
1) การเรียนรู้ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 
1.1) สามารถระบุและแนะน าเทคนิคทางสถิติหรือคณิตศาสตร์ที่เก่ียวข้องมาใช้ 
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ในการวิเคราะห์แปลความหมายและเสนอแนวทางในการแก้ไขปัญหาได้อย่างสร้างสรรค์ 
1.2) สามารถปรับตัวและท างานร่วมกับผู้อ่ืนทั้งในฐานะผู้น าและสมาชิกกลุ่มได้

อย่างมีประสิทธิภาพสามารถสรุปประเด็นและสื่อสารทั้งการพูดและการเขียน รู้จักเลือกใช้รูปแบบของการ
น าเสนอท่ีเหมาะสมส าหรับเรื่องและผู้ฟังท่ีแตกต่างกันได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

1.3) สามารถระบุ เข้าถึง และคัดเลือกแหล่งข้อมูลความรู้ที่เกี่ยวข้องกับ
การตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล จากแหล่งข้อมูลสารสนเทศท้ังในระดับชาติและนานาชาติ   

1.4) มีวิจารณญาณในการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารที่เหมาะสม
และใช้อย่างสม่ าเสมอ เพ่ือการรวบรวมข้อมูล แปลความหมาย และสื่อสารข้อมูลข่าวสารและแนวความคิด 

1.5) สามารถใช้คอมพิวเตอร์ในการจัดการกับข้อมูลต่าง ๆ อย่างเหมาะสม 
1.6) สามารถติดตามความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี นวัตกรรม และสถานการณ์

โลกโดยใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
1.7) สามารถใช้ภาษาไทยอย่างถูกต้องและเหมาะสม 

2) กลยุทธ์การสอนที่ใช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข 
การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

2.1) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนดัวยการจัดประสบการณ์ตรงให้ผู้เรียนได้ มี
โอกาสใช้สถิติพ้ืนฐานในการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยคอมพิวเตอร์ พร้อมกับน าเสนอด้วยเทคโนโลยีที่เหมาะสม 

2.2) จัดกิจกรรมการเรียนรู้ให้ผู้เรียนได้มีโอกาสสืบค้นข้อมูลด้วยเทคโนโลยี
สารสนเทศที่เหมาะสมและได้ข้อมูลที่ทันสมัย  ตรงตามวัตถุประสงค์ที่ต้องการ 

3) กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การ
สื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

3.1) จัดกิจกรรมให้ผู้เรียนได้สะท้อนความรู้ความคิด ความเข้าใจผ่านสื่อ
เทคโนโลยีแบบต่าง ๆ  

3.2) สังเกตพฤติกรรมการใช้เทคโนโลยีในระหว่างร่วมกิจกรรมการเรียนรู้ใน
ชั้นเรียน หรือขณะร่วมกิจกรรมเสริมหลักสูตรที่มหาวิทยาลัยจัดขึ้น 
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3. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
3.1 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

ความรับผิดชอบหลัก   ความรับผิดชอบรอง 

รหัสวิชาและชื่อวชิา 
1. คุณธรรมจรยิธรรม 2. ทักษะความรู ้ 3.ทักษะทางปญัญา 

4. ทักษะ
ความสัมพันธ์ระหว่าง

บุคคลและความ
รับผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะหเ์ชิง
ตัวเลข การสื่อสารและการใช้

เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 

กลุ่มวิชาภาษา 

GELN100 
 

ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร 
Thai for Communication 

                   

GELN101 
 

ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร 
English for Communication 

                   

GELN102 
 

ภาษาอังกฤษเพื่อการเรียนรู ้
English for Learning 

                   

GELN103 
 

ภาษาอังกฤษเพื่อวัตถุประสงค์เฉพาะ 
English for Specific Purposes 

                   

GELN104 
 

ภาษาอังกฤษพื้นฐาน 
Foundation English 

                   

GELN105 
 

ภาษาฝรั่งเศสเพื่อการสื่อสาร 
French for Communication 

                   

GELN106 
 

ภาษาจีนเพื่อการสื่อสาร 
Chinese for Communication 

                   

GELN107 
 

ภาษาญี่ปุ่นเพื่อการสื่อสาร 
Japanese for Communication 

                   
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3. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
3.1 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

ความรับผิดชอบหลัก   ความรับผิดชอบรอง 

รหัสวิชาและชื่อวชิา 
1. คุณธรรมจรยิธรรม 2. ทักษะความรู ้ 3.ทักษะทางปญัญา 

4. ทักษะ
ความสัมพันธ์ระหว่าง

บุคคลและความ
รับผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะหเ์ชิง
ตัวเลข การสื่อสารและการใช้

เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 

GELN108 
 

ภาษาและวัฒนธรรมเวียดนาม 
Vietnamese Language and Culture 

                   

GELN109 
 

ภาษาและวัฒนธรรมอินโดนีเซีย 
Indonesian Language and Culture 

                   

GELN110 
 

ภาษาและวัฒนธรรมเกาหล ี
Korean Language and culture 

                   

GELN111 
 

ทักษะการพูดและการฟังภาษาอังกฤษ  
English Speaking and Listening Skills 

                   

กลุ่มวิชามนุษยศาสตร ์

GEHU100 จิตตปัญญาศึกษา 
Contemplative Education 

                   

GEHU101 ปรัชญาชีวิต 
Philosophy of Life 

                   

GEHU102 ความจริงของชีวิต 
Meaning of Life 

                   

GEHU103 พฤติกรรมมนุษย์กบัการพัฒนาตน 
Human Behavior and Self Development 

                   
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3. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
3.1 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

ความรับผิดชอบหลัก   ความรับผิดชอบรอง 

รหัสวิชาและชื่อวชิา 
1. คุณธรรมจรยิธรรม 2. ทักษะความรู ้ 3.ทักษะทางปญัญา 

4. ทักษะ
ความสัมพันธ์ระหว่าง

บุคคลและความ
รับผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะหเ์ชิง
ตัวเลข การสื่อสารและการใช้

เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 

GEHU104 สุนทรียะของชีวิต 
Aesthetic of Life 

                   

GEHU105 ดนตรีนิยม 
Music Appreciation 

                   

GEHU106 สุนทรียะทางทัศนศิลป์ 
Visual Art Aesthetic 

                   

GEHU107 สุนทรียะทางนาฏศิลป์ไทย 
Dramatic Arts Aesthetic in Thai 

                   

GEHU108 การใช้ห้องสมุดยุคใหม ่
Using Modern Library 

                   

GEHU109 ศิลปะในชีวิตประจ าวัน 
Art in Daily Life 

                   

GEHU110 สุนทรียะแห่งการถา่ยภาพดิจิทัล 
Aesthetic of Digital Photography 

                   

GEHU111 การวางแผนและการใช้ชีวิตกับวัยผู้สูงอายุ 
Planning for Life with the Elderly 

                   
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3. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
3.1 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

ความรับผิดชอบหลัก   ความรับผิดชอบรอง 

รหัสวิชาและชื่อวชิา 
1. คุณธรรมจรยิธรรม 2. ทักษะความรู ้ 3.ทักษะทางปญัญา 

4. ทักษะ
ความสัมพันธ์ระหว่าง

บุคคลและความ
รับผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะหเ์ชิง
ตัวเลข การสื่อสารและการใช้

เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 
GEHU112 ดุลยภาพแห่งชีวิต 

Gesture of Balance 
                   

GEHU113 
                    

ศิลปกรรมส าหรับชีวิต  
Arts for life   

                   

GEHU114 สารสนเทศในยุคดิจิทัล 
Digital Literacy 

                   

กลุ่มวิชาสงัคมศาสตร ์

GESO100 
 

มนุษย์กับสังคม 
Man and Society 

                   

GESO101 
 

วิถีไทย 
Thai Living 

                   

GESO102 
 

วิถีโลก 
Global Living 

                   

GESO103 
 

เศรษฐกิจพอเพียง 
Sufficiency Economy 

                   

GESO104 
 

กฎหมายส าหรับการด าเนินชีวิต 
Law for Living 

                   
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3. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
3.1 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

ความรับผิดชอบหลัก   ความรับผิดชอบรอง 

รหัสวิชาและชื่อวชิา 
1. คุณธรรมจรยิธรรม 2. ทักษะความรู ้ 3.ทักษะทางปญัญา 

4. ทักษะ
ความสัมพันธ์ระหว่าง

บุคคลและความ
รับผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะหเ์ชิง
ตัวเลข การสื่อสารและการใช้

เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 

GESO105 
 

เศรษฐศาสตร์ในชีวิตประจ าวัน 
Economics in Daily Life 

                   

GESO106 
 

ภูมิปัญญาศิลปหัตถกรรมไทย 
Thai Wisdoms in Handicraft 

                   

GESO107 
 

ภูมิสังคมภาคเหนือตอนล่าง 
Geosocieties of the Lower Northern Region 

                   

GESO108 
 

การสื่อสารเพื่อชวีิต 
Communication for Life 

                   

GESO109 
 

ความรู้เท่าทันสื่อและการใช้สารสนเทศ 
Media Literacy and Utilization of Information 

                   

GESO110 
 

พิษณุโลกศึกษา 
Phitsanulok Study 

                   

GESO111 
 

รู้ทันการเงิน 
Cognizant of Finances 

                   

GESO112 
 
 

การศึกษาเพือ่การสร้างความเป็นพลเมืองในระบอบ
ประชาธิปไตย 
Democratic Citizenship Education 

                   
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3. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
3.1 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

ความรับผิดชอบหลัก   ความรับผิดชอบรอง 

รหัสวิชาและชื่อวชิา 
1. คุณธรรมจรยิธรรม 2. ทักษะความรู ้ 3.ทักษะทางปญัญา 

4. ทักษะ
ความสัมพันธ์ระหว่าง

บุคคลและความ
รับผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะหเ์ชิง
ตัวเลข การสื่อสารและการใช้

เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 

GESO113 
 

จิตวิทยาทั่วไป 
General Psychology 

                   

GESO114 
 

การต่อต้านทุจริต 
Anti-Corruption 

                   

GESO115 
 

ศาสตร์พระราชาเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น 
The King’ s Philosophy for Local Development 

                   

GESO116 การคิดเชิงออกแบบระบบและนวัตกรรมส าหรับผู้ประกอบการ
ยุคใหม่ 
Design Thinking and Innovation for New Age 
Entrepreneurs 

                   

กลุ่มวิชาวทิยาศาสตร ์คณิตศาสตร์ 

GESC100 
 

วิทยาศาสตร์ในชีวิตประจ าวัน 
Science in Daily Life 

                   

GESC101 
 

ชีวิตกับสิ่งแวดล้อม 
Life and Environment 

                   

GESC102 
 

การคิดและการตัดสินใจ 
Thinking and Decision Making 

                   
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3. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
3.1 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

ความรับผิดชอบหลัก   ความรับผิดชอบรอง 

รหัสวิชาและชื่อวชิา 
1. คุณธรรมจรยิธรรม 2. ทักษะความรู ้ 3.ทักษะทางปญัญา 

4. ทักษะ
ความสัมพันธ์ระหว่าง

บุคคลและความ
รับผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะหเ์ชิง
ตัวเลข การสื่อสารและการใช้

เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 

GESC103 
 

สถิติในชีวิตประจ าวัน 
Statistics in Daily Life 

                   

GESC104 
 

สุขภาพจิตในชีวิตประจ าวัน 
Mental Health in Daily Life 

                   

GESC105 
 

เทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อชีวิต 
Information Technology for Life 

                   

GESC106 เทคโนโลยีและนวัตกรรมเพื่อการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
Technology and Innovation for Sustainable Development 

                   

GESC107 
 

พลังงานกับชีวิต 
Energy and Life 

                   

GESC108 อาหารอาเซียน 
ASEAN Foods 

                   

GESC109 ผลิตภัณฑ์มูลค่าเพิ่มจากภูมปิัญญาท้องถิ่น 
Value-added Products from Local Wisdoms 

                   

GESC110 พืชในชีวิตประจ าวัน 
Plants in Daily Life 
 

                   
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3. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
3.1 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

ความรับผิดชอบหลัก   ความรับผิดชอบรอง 

รหัสวิชาและชื่อวชิา 
1. คุณธรรมจรยิธรรม 2. ทักษะความรู ้ 3.ทักษะทางปญัญา 

4. ทักษะ
ความสัมพันธ์ระหว่าง

บุคคลและความ
รับผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะหเ์ชิง
ตัวเลข การสื่อสารและการใช้

เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 

GESC111 การจัดการขยะมูลฝอยในครัวเรือน 
Household Solid Waste Management 

                   

GESC112 การใช้พลังงานอย่างยั่งยืน 
Sustainable Energy 

                   

กลุ่มวิชาสรา้งเสรมิลักษณะนิสัย 

GESS100 
 

การออกก าลังกายเพื่อสขุภาพ 
Exercises for Health 

                   

GESS101 นันทนาการเพื่อชวีิต 
Recreation  for Life 

                   

GESS102 
 

สุขภาพเพือ่ชีวิต 
Health for Life 

                   

GESS103 
 

งานช่างในชีวิตประจ าวัน 
Handiworks in Daily Life 

                   

GESS104 
 

งานเกษตรในชีวิตประจ าวัน 
Agriculture in Daily Life 

                   

GESS105 ครอบครัวในมิติแห่งศาสตร์และศิลป์ 
Family Dimension of Science and Art 

                   
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3. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
3.1 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

ความรับผิดชอบหลัก   ความรับผิดชอบรอง 

รหัสวิชาและชื่อวชิา 
1. คุณธรรมจรยิธรรม 2. ทักษะความรู ้ 3.ทักษะทางปญัญา 

4. ทักษะ
ความสัมพันธ์ระหว่าง

บุคคลและความ
รับผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะหเ์ชิง
ตัวเลข การสื่อสารและการใช้

เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 

GESS106 การสร้างแรงบันดาลใจในงานศิลปะ 
Creation Inspiration in Artworks 

                   

GESS107 วิถีสุขภาพ 
Healthy Life 

                   

GESS108  ทักษะในศตวรรษที่ 21 เพื่อชวีิตและอาชีพ 
21st Century Skills for Living and Occupations 

                   

GESS109  การสร้างเสริมและดูแลสุขภาวะ 
21st Century Skills for Living and Occupations 

                   
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3. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
3.2 หมวดวิชาเฉพาะ 

ความรับผิดชอบหลัก   ความรับผิดชอบรอง 

รายวิชา 
1.คุณธรรม จรยิธรรม 2.ความรู ้ 3.ทักษะทางปญัญา 

4.ทักษะความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคลและ
ความรับผิดชอบ 

5.ทักษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข สื่อสาร
และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 7 

วิชาแกน 

AC101 การบัญชีทั่วไป 
General Accounting 

                        

AC282 การเงินและภาษอีากรส าหรับธุรกิจ 
Business Finance and Taxation 

                        

BA230 กฎหมายธุรกิจและจริยธรรม 
Business Laws and Ethics 

                        

BA334 สถิติธุรกิจ 
Business Statistics   

                        

EC104 เศรษฐศาสตร์เพื่อธุรกิจ 
Economics for Business 

                        

HR110 การจัดการทรัพยากรมนุษย ์
Human Resource Management 

                       
 

ITM121 การใช้ซอฟต์แวรส์ าเร็จรูปและการประยุกต์เพื่องานธุรกิจ 
Software Package and Application for Business 

                        

MG112 องค์การและการจัดการสมัยใหม่ 
Organization and Management 
 

                        
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3. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
3.2 หมวดวิชาเฉพาะ 

ความรับผิดชอบหลัก   ความรับผิดชอบรอง 

รายวิชา 
1.คุณธรรม จรยิธรรม 2.ความรู ้ 3.ทักษะทางปญัญา 

4.ทักษะความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคลและ
ความรับผิดชอบ 

5.ทักษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข สื่อสาร
และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 7 

MK 110 หลักการตลาด 
Principles of Marketing 

                       
 

MT121  ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับธุรกจิการค้าสมัยใหม่ 
Introduction to Modern Trade Business 

                       
 

วิชาเอกบังคบั                         

MK211 พฤติกรรมผู้บริโภค 
Consumer  Behavior 

                        

MK213 การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์และราคา Creation of New 
Product and Price 

                        

MK230 การบริหารช่องทางการกระจายสินค้าดว้ยเทคโนโลยีดจิิทัล 
Digital Technology in Distribution Channel Administration 

                        

MK241 การสื่อสารทางการตลาดแบบบูรณาการ 
Integrated Marketing Communication 

                        

MK310 การตลาดเชิงสร้างสรรค์   
Creative Marketing 

                        

MK313 การตลาดเพื่อความยั่งยืน  
Sustainability Marketing 
 

                        
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3. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
3.2 หมวดวิชาเฉพาะ 

ความรับผิดชอบหลัก   ความรับผิดชอบรอง 

รายวิชา 
1.คุณธรรม จรยิธรรม 2.ความรู ้ 3.ทักษะทางปญัญา 

4.ทักษะความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคลและ
ความรับผิดชอบ 

5.ทักษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข สื่อสาร
และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 7 

MK315 การตลาดโลก 
Global Market 

                        

MK317 การตลาดธุรกจิชุมชน 
Community  Business  Marketing  

                        

MK360 การตลาดดิจิทัล 
Digital Marketing 

                        

MK410 ผู้ประกอบการยุคดิจิทัล 
Entrepreneurship in Digital Era 

                        

MK450 การวิจยัการตลาด 
Marketing Research                         

วิชาเอกเลือก                         

MK212 การตลาดธุรกจิท่องเท่ียว 
Tourism Business Marketing  

                        

MK214 การวางแผนสื่อสารการตลาดดิจิทัลและแบรนด์ดิ้งเชิงกลยุทธ์ 
Digital Marketing Communication Planning and 
Strategic Branding 

                        

MK215 การตลาดธุรกจิอุตสาหกรรม 
Industrial Business Marketing                          
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3. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
3.2 หมวดวิชาเฉพาะ 

ความรับผิดชอบหลัก   ความรับผิดชอบรอง 

รายวิชา 
1.คุณธรรม จรยิธรรม 2.ความรู ้ 3.ทักษะทางปญัญา 

4.ทักษะความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคลและ
ความรับผิดชอบ 

5.ทักษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข สื่อสาร
และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 7 

MK216 การเริ่มต้นธุรกิจขนาดเล็กบนดิจิทัลแพลตฟอร์ม 
Start up Business on Digital Platform 

                        

MK232 ศิลปะการขาย 
Salesmanship 

                        

MK233 การจัดการขาย 
Sales Management 

                        

MK234 การตลาดส าหรับงานนิทรรศการและงานอีเว้นท์เชิงสร้างสรรค์ 
Creative Exhibition and Even marketing 

                        

MK242 การจัดการโฆษณาและการสร้างสรรค์ 
Advertising and Creative Management  

                        

MK311 กลยุทธก์ารตลาด 
Marketing Strategies 

                        

MK312 การตลาดบริการ 
Service Marketing 

                        

MK314 การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม Social and 
Environment Marketing 

                        

MK316 กลยุทธก์ารสร้างเนื้อหาเพือ่การตลาดในยุคดิจิตอล 
Content Creation Strategy for Digital Marketing                         
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3. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
3.2 หมวดวิชาเฉพาะ 

ความรับผิดชอบหลัก   ความรับผิดชอบรอง 

รายวิชา 
1.คุณธรรม จรยิธรรม 2.ความรู ้ 3.ทักษะทางปญัญา 

4.ทักษะความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคลและ
ความรับผิดชอบ 

5.ทักษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข สื่อสาร
และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 7 

MK322 ระเบียบวธิีวิจยัทางการตลาด  
Research Methodology in Marketing                         

MK330 การจัดแคมเปญการสื่อสารการตลาดดจิทิัล 
Digital Campaign Management 

                        

MK340 การจัดการลูกค้าสัมพันธ ์
Customer Relationship Management 

                        

วิชาประสบการณ์ภาคสนาม/สหกิจศึกษา                         

MK391 เตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาดเชิงสร้างสรรค์และ
ดิจิทัล 
Preparation for Professional Experience in Creative 
and Digital Marketing 

                        

MK392 ฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล 

Field Professional Experience in Creative and Digital 
Marketing 

                        

MK491 สัมมนาทางการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล 

Seminar  in  Creative and Digital Marketing 
 

 

                        
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3. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
3.2 หมวดวิชาเฉพาะ 

ความรับผิดชอบหลัก   ความรับผิดชอบรอง 

รายวิชา 
1.คุณธรรม จรยิธรรม 2.ความรู ้ 3.ทักษะทางปญัญา 

4.ทักษะความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคลและ
ความรับผิดชอบ 

5.ทักษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข สื่อสาร
และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6 7 

MK498 เตรียมสหกิจศึกษาการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล 

Co-operative  Education Preparation in Creative and 
Digital Marketing 

                        

MK499 สหกิจศึกษาการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล 

Co-operative  Education  in  Creative and Digital 
Marketing 

                        
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หมวดที่  5  หลักเกณฑ์ในการประเมินผลนักศึกษา 
 
1. กฎระเบียบหรือหลักเกณฑ์ ในการให้ระดับคะแนน(เกรด) 

ให้เป็นไปตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม ว่าด้วยการจัดการศึกษาระดับปริญญาตรี 
พ.ศ. 2561 และประกาศมหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม เรื่องหลักเกณฑ์ในการวัดผลและประเมินผล
การเรียนในรายวิชาระดับปริญญาตรี 
 
2. กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา 

2.1 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ ขณะนักศึกษายังไม่ส าเร็จการศึกษา 
2.1.1 มีการทวนสอบผลการประเมินผลการเรียนทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติโดย

คณะกรรมการทวนสอบผลสัมฤทธิ์หรือคณะกรรมการบริหารงานหลักสูตร พิจารณาความเหมาะสมของ
รายละเอียดรายวิชา ข้อสอบและผลการสอบ ให้สอดคล้องกับมาตรฐานผลการเรียนรู้ของหลักสูตร 

2.1.2 ผลการประเมินของนักศึกษาที่มีต่อการเรียนการสอนทุกรายวิชา 
2.1.3 ผลงานนักศึกษาที่เป็นรูปธรรม เช่น งานวิจัย โครงการ กิจกรรม รายงาน การเข้าร่วม

แข่งขันทักษะวิชาการและวิชาชีพ 
2.1.4 ผลการประเมินของสถานประกอบการที่รับนักศึกษาไปฝึกประสบการณ์ภาคสนาม 

2.2 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ หลังจากนักศึกษาส าเร็จการศึกษา 
การก าหนดกลวิธีการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ของนักศึกษา เน้นการท าวิจัย 

สัมฤทธิผลของการประกอบอาชีพของบัณฑิต โดยน าผลวิจัยที่ได้ย้อนกลับมาปรับปรุงกระบวนการการ
เรียนการสอน และหลักสูตรแบบครบวงจร รวมทั้งการประเมินคุณภาพของหลักสูตรและหน่วยงาน โดย
การวิจัย อาจจะด าเนินการ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

2.2.1 ภาวะการได้งานท าของบัณฑิต ประเมินจากบัณฑิตแต่ละรุ่นที่จบการศึกษา ในด้าน
ของระยะเวลาในการท างาน ความเห็นต่อความรู้ ความสามารถ ความมั่นใจของบัณฑิตในการประกอบ 
การงานอาชีพ 

2.2.2 ประเมินจากบัณฑิตที่ ไปประกอบอาชีพ ในแง่ของความพร้อมและความรู้จาก
สาขาวิชาที่เรียน รวมทั้งสาขาอ่ืน ๆ  ที่ก าหนดในหลักสูตรที่เกี่ยวข้องกับการประกอบอาชีพของบัณฑิต 
รวมทั้งเปิดโอกาสให้เสนอข้อคิดเห็นในการปรับหลักสูตรให้ดียิ่งขึ้น 

2.2.3 การตรวจสอบจากผู้ประกอบการ โดยการขอเข้าสัมภาษณ์หรือการส่งแบบสอบถาม 
เพ่ือประเมินความพึงพอใจในบัณฑิตที่จบการศึกษาและเข้าท างานในสถานประกอบนั้น ๆ  

2.2.4 ผู้ใช้บัณฑิตมีส่วนร่วมในการทวนสอบผลการเรียนรู้ 
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3. เกณฑ์การส าเร็จการศึกษาตามหลักสูตร  
ผู้ที่ส าเร็จการศึกษาตามหลักสูตร ต้องมีคุณสมบัติครบถ้วนทุกข้อตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏ

พิบูลสงคราม ว่าด้วยการจัดการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2561 ดังนี้ 
3.1 มีความประพฤติดี 
3.2 สอบได้ในรายวิชาต่าง ๆ ครบตามหลักสูตร รวมทั้งรายวิชาเอกและเงื่อนไขที่ก าหนด ของ

สาขาวิชานั้น 
3.3 ได้ค่าระดับคะแนนเฉลี่ยสะสมตลอดหลักสูตรไม่ต่ ากว่า 2.00 
3.4 มีระยะเวลาส าเร็จศึกษาตามข้อ 30 ของข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม ว่าด้วย

การจัดการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2561 
3.5 ให้เป็นไปตามเง่ือนไขของสภาวิชาชีพ (ถ้ามี) 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



(มคอ.2) หน้า 87 

หลักสตูรบริหารธรุกิจบัณฑิต  สาขาวิชาการตลาดเชิงสร้างสรรค์และดิจิทัล  หลักสตูรปรับปรุง  พุทธศักราช 2566 
 

หมวดที่  6  การพัฒนาคณาจารย์ 
 
1. การเตรียมการส าหรับอาจารย์ใหม่ 

1.1 มีการปฐมนิเทศแนะแนวการเป็นครู ตลอดจนปลูกฝังจรรยาบรรณในการท างานแก่อาจารย์
ใหม่ เพ่ือให้มีความรู้และมีความเข้าใจเกี่ยวกับนโยบาย ปรัชญา วิสัยทัศน์และพันธกิจของหลักสูตร คณะ
และมหาวิทยาลัย ตลอดจนปลูกฝังจรรยาบรรณความเป็นครูให้แก่คณาจารย์ อีกทั้งตระหนักถึงบทบาท
หน้าที่ ความรับผิดชอบ รู้จักการท างานร่วมกันและมีมนุษยสัมพันธ์ที่ดี มีความรัก ความศรัทธาต่ออาชีพ มี
จรรยาบรรณของความเป้นครู เอาใจใส่ในการพัฒนานักศึกษา รวมทั้งส่งเสริมให้คณาจารย์เป็นแบบอย่าง
ของคุณลักษณะที่ดีและมีจิตสาธารณะ 

1.2 ส่งเสริมอาจารย์ให้มีการเพ่ิมพูนความรู้ ทักษะ และประสบการณ์ในการท างานอย่างต่อเนื่อง 
เพ่ือจะได้น ามาพัฒนาการสอนและการวิจัย เพ่ือพัฒนาตนเองเพ่ือเพ่ิมพูนประสิทธิภาพด้านต่าง ๆ สามารถ
ปฏิบัติภารกิจในฐานะเป็นอาจารย์ที่ดี ที่มีต่อผู้เรียนและมหาวิทยาลัย 

1.3 จัดการประชุมเชิงปฏิบัติการ (Workshop) หรือกิจกรรมพบปะและทักทาย (Meet and 
Greet) เพ่ือให้อาจารย์ในหลักสูตร ตลอดจนคณะผู้บริหารได้พบปะและท ากิจกรรมร่วมกัน เพ่ือท าความรู้
จักกัน อันจะก่อให้เกิดความสามัคคีปรองดองของบุคลากร 
 
2. การเตรียมการส าหรับอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรใหม่ 

2.1 การปฐมนิเทศอาจารย์ใหม่ เพ่ือใหมีความรู ความเขาใจเกี่ยวกับนโยบายและการด าเนินงาน
ของมหาวิทยาลัยและคณะ 

2.2 ประชุมชี้แจงบทบาทหน้าที่ของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร แนะน าอาจารยใหมใหมีความรู
ความเขาใจเกี่ยวกับหลักสูตรของคณะฯ ตลอดจนการเตรียมการสอนในรายวิชาที่รับผิดชอบ 

2.3 แนะน ากระบวนการบริหารหลักสูตรให้เป็นไปตามแนวปฏิบัติตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ
ระดับอุดมศึกษาแห่งชาติที่ใช้ในปัจจุบันและรายละเอียดการพัฒนาหรือปรับปรุงหลักสูตรตามประกาศ
มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม เรื่อง แนวปฏิบัติการพัฒนาและปรับปรุงหลักสูตรของมหาวิทยาลัยราช
ภัฏพิบูลสงคราม และประกาศอ่ืน ๆ  ที่เก่ียวข้อง 

2.4 กระบวนการเปลี่ยนแปลงอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรใหม่ ให้ด าเนินการดังนี้ 
2.3.1 สรรหาคุณสมบัติของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและอาจารย์ประจ าหลักสูตรให้ มี

คุณสมบัติตรงกับเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรที่ใช้บังคับในปัจจุบัน 
2.3.2 หลักสูตรด าเนินการจัดท าสมอ.08 (การปรับปรุงแก้ไขหลักสูตร) โดยจะแนบประวัติ

และผลงานทางวิชาการของอาจารย์ที่เปลี่ยนแปลงใหม่ เสนอคณะกรรมการประจ าคณะ สภาวิชาการ
มหาวิทยาลัย และสภามหาวิทยาลัย เพ่ือให้ความเห็นชอบ และเสนอสมอ.08 ไปยังมหาวิทยาลัย เพ่ือส่งไป
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ให้ส านักงานปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ให้ความเห็นชอบการ
เปลี่ยนแปลงอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและอาจารย์ประจ าหลักสูตร 

 

3. การพัฒนาความรู้และทักษะให้แก่คณาจารย์ 
3.1 การพัฒนาทักษะการจัดการเรียนการสอน การวัดและการประเมินผล 

3.1.1 ส่งเสริมอาจารย์ใหม่ให้มีการเพ่ิมพูนความรู้ ทักษะ และประสบการณ์ในการท างาน 
ทั้ง การสอน การท าวิจัย การเขียนผลงานเชิงวิชาการ โดยสนับสนุนและจัดสรรงบประมาณให้อาจารย์เข้า
รับการฝึกอบรมจากหน่วยงานภายในและภายนอก โดยเฉพาะอย่างยิ่ง จากองค์กร หน่วยงาน หรือสถาบัน
ที่เป็นที่ยอมรับ มีชื่อเสียง และมีความเชี่ยวชาญตรงกับสาขาวิชาที่คณาจารย์สังกัดอยู่ อีกท้ังสนับสนุนด้าน
การศึกษาต่อ การดูงานทางวิชาการและวิชาชีพในองค์กรต่าง ๆ ทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

3.1.2 สนับสนุนให้อาจารย์มีการปรับปรุงเทคนิคต่าง ๆ ในการสอน หรือการท างาน 
นอกเหนือจากงานสอน ที่ส่งเสริมประสิทธิภาพด้านการสอนของอาจารย์ ให้มีความรู้เกี่ยวกับการสอน
อย่างแม่นย าในหลักวิชา หมั่นศึกษาและติดตามความก้าวหน้าทางวิชาการใหม่ๆ อยู่ตลอดเวลา สามารถ
น าเทคโนโลยีสารสนเทศและผลิตสื่ออิเล็กทรอนิกส์และสื่ออ่ืน ๆ  ที่สามารถน ามาประยุกต์ในการเรียนการ
สอน การวัดปละประเมินผล โดยจัดให้มีการฝึกอบรมเทคนิคและวิธีสอน การวัดและประเมินผลที่ทันสมัย 
สอดคล้องกับสภาพจริง การจัดท าคู่มือเกี่ยวกับการน าเทคโนโลยีสารสนเทศและผลิตสื่ออิเล็กทรอนิกส์
และสื่ออ่ืน ๆ  มาประยุกต์ในการเรียนการสอน อีกทั้งการจัดการศึกษาดูงานกับองค์กรหรือสถาบันต่าง ๆ 
เพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้ เสนอแนะแนวทางในการพัฒนาการเรียนการสอน การวัดและประเมินผล 

3.2 การพัฒนาวิชาการและวิชาชีพด้านอ่ืน ๆ  
3.2.1 จัดให้อาจารย์ในหลักสูตรมีส่วนร่วมในกิจกรรมบริการวิชาการแก่ชุมชนที่เกี่ยวข้องกับ

การพัฒนาความรู้ การเรียนการสอน และคุณธรรม จริยธรรม 
3.2.2 มีการกระตุ้นให้อาจารย์ผลิตผลงานทางวิชาการสายตรงในสาขาวิชาการตลาดเชิง

สร้างสรรค์และดิจิทัลและสาขาท่ีเกี่ยวข้อง 
3.2.3 ส่งเสริมการท าวิจัย เพ่ือสร้างองค์ความรู้ใหม่ในสาขาวิชา เพ่ือพัฒนาการเรียนการ

สอน และเพ่ือให้อาจารย์มีความเชี่ยวชาญช านาญในสาขาวิชาชีพและสาขาวิชาที่เก่ียวข้อง 
3.2.4 จัดอบรมการท าวิจัย และจัดกิจกรรมหรือโครงการเพ่ือให้อาจารย์เข้าร่วมกลุ่มวิจัย 

ตลอดจนแสวงหาวิธีการเพ่ือการพัฒนาการเรียนการสอน 
3.2.5 จัดสรรเงินงบประมาณส าหรับการท าวิจัย มีแหล่งค้นคว้าเอกสารและงานวิจัยที่

เกี่ยวข้องอย่างเพียงพอ 
3.3.6 จัดอบรมเชิงปฏิบัติการเพ่ือการพัฒนาทักษะวิชาชีพ การพัฒนาบุคลิกภาพ 
3.3.7 จัดเสวนากับองค์กรวิชาชีพหรือสถานประกอบการเพ่ือน าข้อเสนอแนะจากองค์กร

ดังกล่าวมาปรับปรุงการเรียนการสอนเพ่ือผลิตบัณฑิตให้ตรงกับความต้องการของสถานประกอบการ 
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3.3.8 ส่งเสริมให้อาจารย์เผยแพร่ น าเสนองานวิจัยหรือผลงานวิชาการทั้งในประเทศและ
ต่างประเทศ 

3.3.9 จัดอบรมคุณธรรม จริยธรรมให้แก่อาจารย์ในหลักสูตร เพ่ือจิตส านึกและทัศนคติที่ดี
ในการท างาน 

3.3.10 จัดอบรมหรือเสริมประสบการณ์สายวิชาชีพครูให้แก่อาจารย์ที่ไม่มีวุฒิการศึกษาด้าน
การสอน เพ่ือให้การสอนมีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น 

3.3.11 จัดให้อาจารย์เข้าร่วมกิจกรรมบริการวิชาการต่าง ๆ ของคณะ/มหาวิทยาลัย 
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หมวดที่   7  การประกันคุณภาพหลักสูตร 
 
1. การก ากับมาตรฐาน 

หลักสูตรมีการก ากับมาตรฐานหลักสูตร ให้เป็นตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ 
โดยด าเนินการบริหารหลักสูตรให้เป็นไปตามวัตถุประสงค์ของหลักสูตรตามกระบวนการการประกัน
คุณภาพการศึกษา ดังนี้ 

1.1 อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร  
1.1.1 มีจ านวนอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรเป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร คือ ไม่

น้อยกว่า 5 คน และมีคุณวุฒิระดับปริญญาโทหรือเทียบเท่าหรือด ารงต าแหน่งทางวิชาการไม่ต่ ากว่าผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ในสาขาวิชาที่สัมพันธ์กับสาขาวิชาที่เปิดสอน 

1.1.2 มีผลงานทางวิชาการ 1 รายการในรอบ 5 ปีย้อนหลังตามเกณฑ์ประกาศของ ก.พ.อ. 
1.1.3 เป็นอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรเกินกว่า 1 หลักสูตรไม่ได้และประจ าหลักสูตรตลอด

ระยะเวลาที่จัดการศึกษาตามหลักสูตรนั้น 
1.1.4 มีการวางแผนและควบคุมการด าเนินงานของหลักสูตรให้เป็นไปตามวัตถุประสงค์ที่

ก าหนดไว้ 
1.1.5 มอบหมายอาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาในการจัดท ารายละเอียดของรายวิชา การ

จัดการเรียนการสอน การประเมินผล ควบคุมการจัดการเรียนการสอนรายวิชา และการจัดท ารายงานผล
การด าเนินงานของรายวิชา 

1.1.6 ด าเนินการประเมินผลการด าเนินงานของหลักสูตร 
1.1.7 จัดให้มีการประชุมอย่างน้อยปีละ 4 ครั้ง เพ่ือทบทวนประเมินผลการด าเนินงานของ

หลักสูตร และปรับปรุงแก้ไขตามความเหมาะสม 
1.2 อาจารย์ประจ าหลักสูตร  

1.2.1 มีจ านวนอาจารย์ประจ าหลักสูตรเป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร คือ ไม่น้อยกว่า 
5 คน และมีคุณวุฒิระดับปริญญาโทหรือเทียบเท่า หรือด ารงต าแหน่งทางวิชาการไม่ต่ ากว่าผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ ในสาขาวิชาที่สัมพันธ์กับสาขาวิชาทีเ่ปิดสอน 

1.2.2 มีผลงานทางวิชาการอย่างน้อย 1 รายการในรอบ 5 ปีย้อนหลังตามเกณฑ์ประกาศ
ของ ก.พ.อ. 

1.3 อาจารย์ผู้สอน 
1.3.1 กรณีอาจารย์ประจ า ต้องมีคุณวุฒิระดับปริญญาโทหรือเทียบเท่า หรือด ารงต าแหน่ง

ทางวิชาการไม่ต่ ากว่าผู้ช่วยศาสตราจารย์  ในสาขาวิชาที่สัมพันธ์กับสาขาวิชาที่เปิดสอน แต่หากเป็น
อาจารย์ผู้สอนก่อนเกณฑ์นี้ประกาศใช้ อนุโลมคุณวุฒิระดับปริญญาตรีได้ 
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1.3.2 กรณีอาจารย์พิเศษ ต้องมีคุณวุฒิระดับปริญญาโท หรือคุณวุฒิปริญญาตรี หรือ
เทียบเท่า  

1.3.3 มีประสบการณ์ท างานที่เกี่ยวข้องกับวิชาที่สอนไม่น้อยกว่า 6 ปี โดยทั้งนี้ ชั่วโมงสอน
สามารถสอนเกินร้อยละ 50 ได้ แต่ต้องมีอาจารย์ประจ าหลักสูตรเป็นผู้รับผิดชอบรายวิชาและเสนอให้สภา
มหาวิทยาลัยให้ความเห็นชอบก่อนด าเนินการสอนในรายวิชานั้น ๆ  

1.4 การปรับปรุงหลักสูตรตามรอบระยะเวลาที่ก าหนด 
ต้องปรับปรุงหลักสูตรไม่เกิน 5 ปี ตามรอบระยะเวลาของหลักสูตรหรืออย่างน้อยทุก ๆ 5 ปี 

 
2. บัณฑิต 

มีการทบทวนผลสัมฤทธิ์ผลการเรียนรู้  และต้องผ่านเกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา
แห่งชาติ และด าเนินการส ารวจความต้องการตลาดแรงงาน สังคม และ/หรือความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิต 
เพ่ือน าข้อมูลมาประกอบการปรับปรุงหลักสูตรและวางแผนการรับนักศึกษา ดังนี้ 

2.1 ส ารวจความต้องการของตลาดแรงงาน สังคม และ/หรือความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิตก่อนการ
ปรับปรุงหลักสูตร 

2.2 ส ารวจประมาณการความต้องการแรงงานประจ าปี จากภาวะการได้งานท าบัณฑิต และจาก
แหล่งข้อมูลต่าง ๆ ที่เก่ียวข้องกับความต้องการแรงงาน 

2.3 ให้มีแผนการจัดการส ารวจความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิต เมื่อครบรอบของหลักสูตร เพ่ือใช้
เป็นข้อมูลในการปรับปรุงหลักสูตรครั้งต่อไป 
 

3. นักศึกษา 
3.1 กระบวนการรับนักศึกษา 

3.1.1 มีคณะกรรมการคัดเลือกบุคคลเข้าศึกษาในหลักสูตรตามข้อก าหนดของหลักสูตร และ
เป็นไปตามประกาศของมหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม  

3.1.2 อาจารย์ประจ าหลักสูตรและอาจารย์ผู้สอนร่วมกันประชุมเพ่ือพิจารณาแผนการรับ
นักศึกษา เกณฑ์การรับนักศึกษา การจัดท าข้อสอบส่งให้มหาวิทยาลัย แต่งตั้งกรรมการสอบสัมภาษณ์
นักศึกษาที่มีคุณสมบัติตามเกณฑ์ รวมถึงประเมินกระบวนการรับนักศึกษามาปรับปรุงและพัฒนา
กระบวนการรับนักศกึษาของหลักสูตร 

3.2 การเตรียมความพร้อมก่อนเข้าศึกษา 
3.2.1 มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงครามมีการจัดปฐมนิเทศนักศึกษาแรกเข้าทั้งหมดเพ่ือ 

เตรียมความพร้อมให้กับนักศึกษา 
3.2.2 คณะมีการปฐมนิเทศนักศึกษาเข้าใหม่ที่สังกัดคณะ มีกิจกรรมเตรียมความพร้อม โดย

การแนะน าหลักสูตร คณาจารย์ และคณาจารย์จะให้ค าแนะน าแนวทางการเรียนในระดับอุดมศึกษา การ
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ใช้ชีวิตในรั้วมหาวิทยาลัย มารยาทการแต่งกายคุณลักษณะบัณฑิตที่พึงประสงค์ ชี้แจงกิจกรรมของ
หลักสูตรที่นักศึกษาต้องเข้าร่วม 

3.2.3 อาจารย์ประจ าหลักสูตร อาจารย์ผู้สอนและคณะร่วมกันวิเคราะห์ความต้องการ
พ้ืนฐาน ซึ่งจ าเป็นต่อความพร้อมของนักศึกษาชั้นปีที่ 1 ในการเรียนระดับอุดมศึกษา มีการประเมินความรู้
ก่อนเข้าเรียน เพ่ือก าหนดกลุ่มนักศึกษาในการเตรียมความพร้อมให้เหมาะสมกับนักศึกษา 

3.3 การควบคุมดูแล การให้ค าปรึกษาวิชาการและแนะแนวแก่นักศึกษา 
3.3.1 มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงครามมีการแต่งตั้งอาจารย์ที่ปรึกษาให้แก่นักศึกษา โดย

นักศึกษาที่มีปัญหาการเรียน สามารถปรึกษากับอาจารย์ที่ปรึกษาได้ โดยคณาจารย์ประจ าหลักสูตรทุกคน
จะต้องท าหน้าที่อาจารย์ที่ปรึกษาทางวิชาการให้แก่นักศึกษา  

3.3.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงครามก าหนดชั่วโมงพบอาจารย์ที่ปรึกษา เพ่ือให้นักศึกษา
เข้าพบได้ โดยนักศึกษาที่มีปัญหาในการเรียนสามารถปรึกษากับอาจารย์ที่ปรึกษาโดยมีการก าหนดชั่วโมง
ให้ค าปรึกษา (home room) เพ่ือให้นักศึกษาเข้าปรึกษาได้ทั้งเป็นกลุ่ม และเข้าปรึกษาได้รายบุคคล 
นอกจากนี้ยังมีท่ีปรึกษากิจกรรมเพ่ือให้ค าปรึกษาแนะน าในการจัดท ากิจกรรมของนักศึกษา 

3.4 การพัฒนาศักยภาพนักศึกษา การคงอยู่ และการเสริมสร้างทักษะในการเรียนรู้ในศตวรรษ
ที่ 21  

3.4.1 มีการประเมินศักยภาพนักศึกษาในแต่ละชั้นปี เพ่ือจัดกิจกรรมเสริมทักษะเพ่ิมเติม
อย่างเหมาะสมในแต่ละกลุ่มหรือชั้นเรียน เพ่ือให้นักศึกษามีความรู้ความสามารถในการเรียน ด้านวิชาการ 
และทักษะด้านอาชีพเพ่ิมข้ึน โดยเน้นทักษะแห่งศตวรรษท่ี 21  

3.4.2 จัดระบบการฝึกประสบการณ์วิชาชีพให้นักศึกษาได้เรียนรู้จากประสบการณ์จริง 
การศึกษาดูงานนอกสถานที่ การปฏิบัติงานในท้องถิ่น โดยใช้ชุมชนเป็นห้องปฏิบัติการ เพ่ือให้นักศึกษาได้
เรียนรู้และเข้าถึงท้องถิ่นอย่างแท้จริง ซึ่งการเพ่ิมทักษะดังกล่าวส่งผลต่อการคงอยู่ และการส าเร็จ
การศึกษาให้มีประสิทธิภาพ 

3.5 ความพึงพอใจผลการจัดการข้อร้องเรียนของนักศึกษา 
3.5.1 มีการส ารวจความพึงพอใจของนักศึกษาให้ด้านแหล่งข้อมูลทางวิชาการ ต ารา  

ห้องเรียน ห้องปฏิบัติการ อุปกรณ์การเรียนการสอน การจัดการเรียนการสอน การประเมินผล การอ านวย
ความสะดวกในการเรียนการสอน 

3.5.2 นักศึกษาสามารถอุทธรณ์ในเรื่องต่าง ๆ โดยเฉพาะเรื่องเกี่ยวกับวิชาการ โดยก าหนด
ช่องทางในการรับข้อร้องเรียน ทั้งนี้ภายใต้กระบวนการในการพิจารณาค าอุทธรณ์ของคณะกรรมการ
ประจ าคณะหรือมหาวิทยาลัย 
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4. การบริหารคณาจารย์ 
4.1 การรับอาจารย์ใหม่ 

4.1.1 มีการคัดเลือกอาจารย์ใหม่ตามระเบียบและหลักเกณฑ์ของมหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูล
สงคราม โดยก าหนดคุณวุฒิและคุณสมบัติของอาจารย์ใหม่ ต้องครบถ้วนตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร 
โดยมีคณะกรรมการรับผิดชอบในการสอบคัดเลือกอาจารย์ใหม่ในแต่ละอัตรา และก าหนดคุณสมบัติของ
อาจารย์ที่จะรับใหม่ในอัตรานั้น ๆ  

4.1.2 การสอบคัดเลือกโดยการพิจารณาจากประวัติและผลงานทางวิชาการของผู้สมัคร การ
สอบข้อเขียน การสัมภาษณ์ และการสอบสอน หรือเป็นไปตามประกาศของมหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูล
สงคราม 

4.1.3 มีการจัดอบรมอาจารย์ใหม่ การจัดระบบอาจารย์พ่ีเลี้ยง เพ่ือให้ค าแนะน าปรึกษากับ
อาจารย์ใหม่ ในด้านการจัดการเรียนการสอนและด้านวิชาการ 

4.1.4 มีคู่มือการให้การปรึกษากับอาจารย์ใหม่เพ่ือเป็นแนวทางการท างานกับนักศึกษา และ
ให้อาจารย์ใหม่จัดท าตารางเวลาการให้นักศึกษาเข้าพบ เพ่ือขอค าปรึกษาด้านวิชาการ 

4.1.5 มาหาวิทยาลัยจะมีคณะกรรมการประเมินผลการปฏิบัติงานของอาจารย์ใหม่เป็น
ระยะ ๆ เพื่อต่อสัญญาจ้าง 

4.2 การแต่งตั้งอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
4.2.1 การประชุมคณะกรรมการหลักสูตรเพื่อทบทวนคุณสมบัติของอาจารย์ประจ าหลักสูตร

โดยพิจารณาอาจารย์ที่มีคุณสมบัติตรงตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2558 จาก
อาจารย์ผู้สอนภายในสาขาวิชา หรือคณะ กรณีที่อาจารย์ไม่มีคุณสมบัติตรงตามที่ก าหนดก็จะเข้าสู่
กระบวนการในการพิจารณาเปิดรับอาจารย์ใหม่ ตามกระบวนการของมหาวิทยาลัย 

4.2.2 การเปลี่ยนแปลงอาจารย์ประจ าหลักสูตร ทางหลักสูตรจะด าเนินการจัดท า สมอ.08 
การปรับปรุงแก้ไขหลักสูตร โดยจะแนบประวัติ และผลงานทางวิชาการของอาจารย์ที่เปลี่ยนแปลงใหม่ 
เสนอคณะกรรมการประจ าคณะ สภาวิชาการมหาวิทยาลัย และสภามหาวิทยาลัยเพ่ือให้ความเห็นชอบ 
มหาวิทยาลัยจะเสนอสมอ.08 ไปยังส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา เพ่ือให้ความเห็นชอบการ
เปลี่ยนแปลงอาจารย์ประจ าหลักสูตร 

4.3 การแต่งตั้งอาจารย์พิเศษ 
ก าหนดให้มีอาจารย์พิเศษมาสอนร่วมและถ่ายทอดประสบการณ์ตรงจากการปฏิบัติงาน

ให้กับนักศึกษาในบางรายวิชาที่ต้องการความเชี่ยวชาญหรือมีความส าคัญกับการน าไปประยุกต์ใช้ในการ
ปฏิบัติงานจริง โดยเชิญมาบรรยายบางชั่วโมง โดยผ่านกระบวนการเลือกสรรจากอาจารย์ผู้รับผิดชอบ
หลักสูตร ผ่านกระบวนการกลั่นกรองจากคณะและมหาวิทยาลัยตามล าดับ 
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4.4 การส่งเสริมและพัฒนาอาจารย์ 
4.4.1 การพัฒนาทักษะการจัดการเรียนการสอน การวัดและการประเมินผล 

1) ส่งเสริมอาจารย์ใหม่ให้มีการเพ่ิมพูนความรู้ ทักษะ และประสบการณ์ในการ
ท างาน ทั้ง การสอน การท าวิจัย การเขียนผลงานเชิงวิชาการ โดยสนับสนุนและจัดสรรงบประมาณให้
อาจารย์เข้ารับการฝึกอบรมจากหน่วยงานภายในและภายนอก โดยเฉพาะอย่างยิ่ง จากองค์กร หน่วยงาน 
หรือสถาบันที่เป็นที่ยอมรับ มีชื่อเสียง และมีความเชี่ยวชาญตรงกับสาขาวิชาที่คณาจารย์สังกัดอยู่ 
สนับสนุนการศึกษาต่อ การดูงานทางวิชาการ และวิชาชีพในองค์กรต่าง ๆ ทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

2) สนับสนุนให้อาจารย์มีการปรับปรุงเทคนิคต่าง ๆ ในการสอน หรือการท างาน 
นอกเหนือจากงานสอน ที่ส่งเสริมประสิทธิภาพด้านการสอนของอาจารย์ ให้มีความรู้เกี่ยวกับการสอน
อย่างแม่นย าในหลักวิชา หมั่นศึกษาและติดตามความก้าวหน้าทางวิชาการใหม่ๆ อยู่ตลอดเวลา สามารถ
น าเทคโนโลยีสารสนเทศและผลิตสื่ออิเล็กทรอนิกส์และสื่ออ่ืน ๆ  ที่สามารถน ามาประยุกต์ในการเรียนการ
สอน การวัดปละประเมินผล โดยจัดให้มีการฝึกอบรมเทคนิคและวิธีสอน การวัดและประเมินผลที่ทันสมัย 
สอดคล้องกับสภาพจริง การจัดท าคู่มือเกี่ยวกับการน าเทคโนโลยีสารสนเทศและผลิตสื่ออิเล็กทรอนิกส์
และสื่ออ่ืน ๆ  มาประยุกต์ในการเรียนการสอน อีกทั้งการจัดการศึกษาดูงานกับองค์กรหรือสถาบันต่าง ๆ 
เพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้ เสนอแนะแนวทางในการพัฒนาการเรียนการสอน การวัดและประเมินผล 

4.4.2 การพัฒนาวิชาการและวิชาชีพด้านอ่ืน ๆ  
1) จัดให้อาจารย์ในหลักสูตรมีส่วนร่วมในกิจกรรมบริการวิชาการแก่ชุมชนที่เกี่ยวข้อง

กับการพัฒนาความรู้ การเรียนการสอน และคุณธรรม จริยธรรม 
2) มีการกระตุ้นให้อาจารย์ผลิตผลงานทางวิชาการในสาขาวิชาและสาขาท่ีเกี่ยวข้อง 
3) ส่งเสริมการท าวิจัย เพ่ือสร้างองค์ความรู้ใหม่มนสาขาวิชา เพ่ือพัฒนาการเรียนการ

สอน และเพ่ือให้อาจารย์มีความเชี่ยวชาญช านาญในสาขาวิชาชีพและสาขาวิที่เกี่ยวข้อง 
4) จัดอบรมการท าวิจัย และจัดกิจกรรมหรือโครงการเพ่ือให้อาจารย์เข้าร่วมกลุ่มวิจัย 

ตลอดจนแสวงหาวิธีการเพ่ือการพัฒนาการเรียนการสอน 
5) จัดสรรเงินงบประมาณส าหรับการท าวิจัย มีแหล่งค้นคว้าเอกสารและงานวิจัยที่

เกี่ยวข้องอย่างเพียงพอ 
6) จัดอบรมเชิงปฏิบัติการเพ่ือการพัฒนาทักษะวิชาชีพ การพัฒนาบุคลิกภาพ 
7) จัดเสวนากับองค์กรสายวิชาชีพ หรือสถานประกอบการ เพ่ือน าข้อเสนอแนะจาก

องค์กรดังกล่าว มาปรับปรุงการเรียนการสอน เพ่ือผลิตบัณฑิตให้ตรงกับความต้องการของสถาน
ประกอบการ 

8) ส่งเสริมให้อาจารย์เผยแพร่ น าเสนองานวิจัยหรือผลงานวิชาการท้ังในประเทศและ
ต่างประเทศ 
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9) จัดอบรมคุณธรรม จริยธรรมให้แก่อาจารย์ในหลักสูตร เพ่ือจิตส านึกและทัศนคติที่
ดีในการท างาน 

10) จัดอบรมหรือเสริมประสบการณ์สายวิชาชีพครูให้แก่อาจารย์ที่ไม่มีวุฒิการศึกษา
ด้านการสอน เพ่ือให้การสอนมีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น 

11) จัดให้อาจารย์เข้าร่วมกิจกรรมบริการวิชาการต่าง ๆ ของคณะ/มหาวิทยาลัย 
 
5. หลักสูตร การเรียนการสอน การประเมินผู้เรียน 

5.1 หลักสูตรมีการออกแบบหลักสูตรและสาระรายวิชาในหลักสูตร โดยอาจารย ผูรับผิดชอบ
หลักสูตรและอาจารยประจ าหลักสูตรรวมกันออกแบบหลักสูตร ควบคุมก ากับการจัดท ารายวิชาตางๆ ใหมี
เนื้อหาที่ทันสมัยและมีการปรับปรุงหลักสูตรตามความกาวหนาในศาสตรสาขานั้น ๆ  

5.2 หลักสูตรมีการวางระบบผูสอนและกระบวนการจัดการเรียนการสอน โดยอาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตรและอาจารยประจ าหลักสูตรพิจารณาก าหนดผูสอนจากความสามารถ ความเชี่ยวชาญในวิชาที่
สอนเสนอตอคณะกรรมการวิชาการเพ่ือพิจารณาและเสนอคณะกรรมการประจ าคณะเพ่ือพิจารณาตอไป 

5.3 หลักสูตรมีการก ากับ ติดตามและตรวจสอบการจัดท าแผนการเรียนรู  (มคอ. 3) และในการ
จัดการเรียนการสอนมีการบูรณาการกับการวิจัย การบริการวิชาการทางสังคมและการท านุบ ารุงศิลปะ
และวัฒนธรรม 

5.4 หลักสูตรมีการประเมินผู เรียน โดยประเมินผลการเรียนรู ตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ
ระดับอุดมศึกษาแหงชาติ มีการตรวจสอบการประเมินผลการเรียนรูของนักศึกษาและมีการก ากับการ
ประเมินการจัดการเรียนการสอนและการประเมินหลักสูตร (มคอ. 5 และ มคอ. 7) 
 
6. สิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ 

6.1 การบริหารงบประมาณ 
มีการประมาณการรายจ่ายต่อนักศึกษาหนึ่งคนต่อปี  และมีการค านวณรายรับจาก

งบประมาณแผ่นดินและรายได้จากค่าลงทะเบียนเรียนของนักศึกษา ให้เพียงพอต่อการด าเนินงานของ
หลักสูตร 

6.2 ทรัพยากรการเรียนการสอนที่มีอยู่เดิม 
คณะมีความพร้อม อาคาร สถานที่ ห้องเรียน ห้องปฏิบัติการ สื่อการเรียนการสอน เครื่องมือ

ในห้องปฏิบัติการ ห้องคอมพิวเตอร์เพื่อให้นักศึกษาได้สืบค้นข้อมูลทางระบบอินเทอร์เน็ต นอกจากนี้ส านัก
วิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศยังมีหนังสือด้านการบริหารจัดการและด้านอ่ืน ๆ  รวมถึงฐานข้อมูล
ที่จะให้สืบค้น ส่วนระดับคระมีหนังสือ ต าราเฉพาะทาง นอกจากนี้คณะยังมีอุปกรณ์ที่ใช้สนับสนุ นการ
จัดการเรียนการสอนอย่างเพียงพอ 
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เป้าหมาย การด าเนินการ การประเมินผล 

1. จัดให้มีห้องเรียนและห้องปฏิบัติการ
ที่ทันสมัย เพ่ือสนับสนุนการเรียนการ
สอน การวิจัยอย่างมีประสิทธิภาพ 
2.  มีคอมพิว เตอร์ที่ทันสมัยและมี
ประสิทธิภาพสูง 

1. จัดเตรียมห้องปฏิบัติการที่
ทั นสมั ยและ เ พียงพอเ พ่ื อ ให้
นักศึกษาสามารถฝึกปฏิบัติสร้าง
ความพร้อมในการเรียนการสอน 
2 .  จั ด ใ ห้ มี เ ค รื อ ข่ า ย แ ล ะ
ห้องปฏิบัติการคอมพิวเตอร์ที่
นั กศึ กษาสามารถหาคว ามรู้
เพ่ิมเติมได้ด้วยตนเองด้วยจ านวน
และประสิทธิภาพที่ เหมาะสม
เพียงพอ 
3. จัดให้มีห้องอ่านหนังสือเพ่ือให้
บริการทั้งหนังสือต าราและสื่อ
ดิจิตอลเพ่ือการเรียนรู้ที่ส านัก
วิทยาบริหารและเทคโนโลยี
สารสนเทศ 

1. รวบรวมท าสถิติจ านวนอุป
กรณีการเรียนการสอนต่อหัว
นักศึกษา ชั่ ว โมงการใช้งาน
ห้องปฏิบัติการ 
2. จ านวนนักศึกษาลงทะเบียน
เรียนในรายวิชาฝึกปฏิบัติด้วย
อุปกรณ์ต่างๆ 
3. ผลส ารวจความพึงพอใจของ
นั กศึ กษาต่ อการ ให้ บ ริ การ
ทรัพยากรเพ่ือการเรียนรู้และ
ปฏิบัติการ 
 

6.3 การจัดหาทรัพยากรการเรียนการสอนเพิ่มเติม 

ประสานงานกับส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศในการจัดซื้อหนังสือ และต าราที่
เกี่ยวข้อง เพ่ือบริการให้อาจารย์และนักศึกษาได้ค้นคว้าและใช้ประกอบการเรียนการสอน ในการประสาน
การจัดซื้อหนังสือนั้น อาจารย์ผู้สอนแต่ละรายวิชาจะมีส่วนร่วมในการเสนอแนะรายชื่อหนังสือ ตลอดจน
สื่ออ่ืน ๆ  ที่จ าเป็น นอกจากนี้ อาจารย์พิเศษที่เชิญมาสอนบางรายวิชาและบางหัวข้อ ก็มีส่ วนในการ
เสนอแนะรายชื่อหนังสือส าหรับให้ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ จัดซื้อหนังสือด้วยในส่วน
ของคณะจะมีห้องสมุดย่อย เพ่ือบริการหนังสือ ต ารา หรือวารสารเฉพาะทาง และคณะจะต้องจัดสื่อการ
เรียนการสอนอ่ืนเพ่ือใช้ประกอบการสอนของอาจารย์ เช่น เครื่องมัลติมีเดียโปรเจคเตอร์ คอมพิวเตอร์ 
เครื่องถ่ายทอดภาพ 3 มิติ เครื่องฉายสไลด์ เป็นต้น 

6.4 บุคลากรสนับสนุนการเรียนการสอน 
มีการก าหนดคุณสมบัติเฉพาะส าหรับต าแหน่งบุคลากรสายสนับสนุนตามมาตรฐานก าหนด

ต าแหน่งของนักวิชาการศึกษาและเจ้าหน้าที่บริหารงานทั่วไป นอกจากนี้ ยังส่งเสริมให้บุคลากรได้รับการ
พัฒนาความรู้ทางวิชาการและ/หรือวิชาชีพ ศึกษาดูงานตามสถานที่ต่าง ๆ ที่เก่ียวข้อง 
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7. ตัวบ่งช้ีผลการด าเนินงาน (Key Performance Indicators) 
ดัชนีบ่งชี้ผลการด าเนินงาน ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 

1) อาจารย์ประจ าหลักสูตรอย่างน้อยร้อยละ 80 มีส่วนร่วมในการประชุมเพ่ือ
วางแผน ติดตามและทบทวนการด าเนินงานหลักสูตร 

X X X X X 

2) มีรายละเอียดของหลักสูตร ตามแบบ มคอ.2 ที่สอดคล้องกับกรอบมาตรฐาน
คุณวุฒิแห่งชาติ หรือ มาตรฐานคุณวุฒิสาขา/สาขาวิชา (ถ้ามี) 

X X X X X 

3) มีรายละเอียดของรายวิชา และรายละเอียดของประสบการณ์ภาคสนาม (ถ้ามี) 
ตามแบบ มคอ.3 และ มคอ.4 อย่างน้อยก่อนการเปิดสอนในแต่ละภาคการศึกษาให้
ครบทุกรายวิชา 

X X X X X 

4) จัดท ารายงานผลการด าเนินการของรายวิชา และรายงานผลการด าเนินการ
ของประสบการณ์ภาคสนาม (ถ้ามี) ตามแบบ มคอ.5 และ มคอ.6 ภายใน 30 วัน 
หลังสิ้นสุดภาคการศึกษาท่ีเปิดสอนให้ครบทุกรายวิชา 

X X X X X 

5) จัดท ารายงานผลการด าเนินการของหลักสูตร ตามแบบ มคอ.7 ภายใน 60 วัน 
หลังสิ้นสุดปีการศึกษา 

X X X X X 

6) มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาตามมาตรฐานผลการเรียนรู้ที่ก าหนดใน 
มคอ.3 และมคอ.4 (ถ้ามี) อย่างน้อยร้อยละ 25 ของรายวิชาที่เปิดสอนในแต่ละปี
การศึกษา 

X X X X X 

7) มีการพัฒนา/ปรับปรุงการจัดการเรียนการสอน กลยุทธ์การสอนหรือการ
ประเมินผลการเรียนรู้จากผลการประเมินการด าเนินงานที่รายงานในมคอ.7 ปีที่แล้ว  

 X X X X 

8) อาจารย์ใหม่ (ถ้ามี) ทุกคน ได้รับการปฐมนิเทศหรือค าแนะน าด้านการจัดการ
เรียนการสอน 

X X X X X 

9) อาจารย์ประจ าทุกคนได้รับการพัฒนาทางวิชาการ และ/หรือวิชาชีพ อย่าง
น้อยปีละหนึ่งครั้ง 

X X X X X 

10) จ านวนบุคลากรสนับสนุนการเรียนการสอน (ถ้ามี) ได้รับการพัฒนาวิชาการ 
และ/หรือวิชาชีพ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 50 ต่อปี 

X X X X X 

11) ระดับความพึงพอใจของนักศึกษาปีสุดท้าย/บัณฑิตใหม่ที่มีต่อคุณภาพ
หลักสูตร เฉลี่ยไม่น้อยกว่า 3.51 จากคะแนนเต็ม 5.0 

   X X 

12) ระดับความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิตที่มีต่อบัณฑิตใหม่ เฉลี่ยไม่น้อยกว่า 3.51 
จากคะแนนเต็ม 5.0 

    X 

รวมตัวบ่งชี้บังคับที่ต้องด าเนินการ (ข้อ 1-5) ในแต่ละปี 5 5 5 5 5 
รวมตัวบ่งชี้ในแต่ละปี 9 10 10 11 12 
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หมวดที่  8  การประเมิน และปรับปรุงการด าเนินการของหลักสูตร 
 

1. การประเมินประสิทธิผลของการสอน 
1.1 การประเมินกลยุทธ์การสอน 

1.1.1 มีการประชุมร่วมกันของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและอาจารย์ประจ าหลักสูตร 
เพ่ือแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและข้อเสนอแนะในการใช้กลยุทธ์การสอน 

1.1.2 ขอความคิดเห็นและข้อเสนอแนะจากอาจารย์ผู้สอน หลังการวางแผนกลยุทธ์การสอน
รายวิชา 

1.1.3 สอบถามนักศึกษาถึงประสิทธิผลของการเรียนรู้จากวิธีการใช้โดยใช้แบบสอบถามหรือ
การสนทนากลุ่มนักศึกษา ระหว่างภาคการศึกษาโดยอาจารย์ผู้สอน 

1.1.4 ประเมินจากการเรียนรู้ของนักศึกษา จากพฤติกรรมการแสดงออก การท ากิจกรรม
และผลการสอบ 

1.2 การประเมินทักษะของอาจารย์ในการใช้แผนกลยุทธ์การสอน 
การประเมินทักษะดังกล่าวสามารถกระท าได้ ดังนี้ 
1.2.1 ประเมินโดยนักศึกษาในแต่ละรายวิชา โดยให้นักศึกษาได้มีการประเมินผลการสอน

ของอาจารย์ในทุกด้าน ทั้งด้านทักษะกลยุทธ์การสอน กาตรงต่อเวลา การชี้แจงเป้าหมาย วัตถุประสงค์
รายวิชา ชี้แจงเกณฑ์การประเมินผลรายวิชา และการใช้สื่อการสอนในทุกรายวิชา 

1.2.2 ประเมินตนเองโดยอาจารย์ผู้สอน 
 

2. การประเมินหลักสูตรในภาพรวม  
2.1 การประเมินในระดับรายวิชา โดยการทวนสอบผลการเรียนรู้ตามาตรฐานผลการเรียนรู้ของ

แต่ละรายวิชาที่ก าหนดไว้ในหลักสูตร ได้แก่ การสอบข้อเขียน การสอบปฏิบัติ การสังเกตพฤติกรรม การ
ให้คะแนนโดยผู้ร่วมงาน รายการกิจกรรม แฟ้มผลงาน การประเมินตนเองของผู้เรียน โดยสรุปภาพรวม
รายวิชาในแต่ละภาคการศึกษา และน าเสนอในรูปแบบการรายงานผลการด าเนินการจัดท า มคอ.3 - มคอ.
6 โดยน าเสนอเข้าที่ประชุมคณะกรรมการบริหารหลักสูตร คณะกรรมการประจ าคณะ คณะกรรมการสภา
วิชาการ ตามล าดับ 

2.2 การประเมินภาพรวมของหลักสูตร โดยอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร ได้แก่ การประเมิน
ข้อสอบ การสอบกลางภาค การสอบปลายภาค การประเมินจากสถานประกอบการ 

2.3 การประเมินคุณภาพหลักสูตร เมื่อครบรอบการปรับปรุงหลักสูตรและพัฒนาหลักสูตร 
อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร ควรน าข้อมูล 2.1 ข้อ 2.2 นักศึกษาปีสุดท้าย บัณฑิตที่ส าเร็จการศึกษา ผู้ใช้
บัณฑิต มาประกอบการประชุมทบทวนหลักสูตรร่วมกับคณะกรรมการบริหารหลักสูตรและคณะกรรมการ
ประจ าคณะ 
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3. การประเมินผลการด าเนินงานตามรายละเอียดหลักสูตร 
การประเมินคุณภาพการศึกษาประจ าปี ตามดัชนี้บ่งชี้ผลการด าเนินงานที่ระบุไว้ในหมวดที่ 7 ข้อ 7 

โดยอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรประเมินตนเอง และคณะกรรมการประเมินที่ได้รับแต่งตั้งจาก
มหาวิทยาลัย 

 
4. การทบทวนผลการประเมินและวางแผนปรับปรุงหลักสูตรและแผนกลยุทธ์การสอน 

4.1 คณะกรรมการประเมินหลักสูตรจัดท ารายงานการประเมินผลและเสนอประเด็นที่ควรปรับปรุง
ให้อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 

4.2 อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร/คณะกรรมการประจ าคณะ ประชุมพิจารณาทบทวนผลการ
ด าเนินการหลักสูตรจากรายงานผลการด าเนินการหลักสูตร ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะที่ เกี่ยวกับ
คุณภาพหลักสูตรจากคณะกรรมการประเมินหลักสูตร ระดมความคิดเห็น วางแผนปรับปรุงการด าเนินการ
เพ่ือใช้ในรอบการศึกษาถัดไป 

4.3 หลักสูตรจะท าการปรับปรุงทุกๆ  5 ปี เพ่ือให้สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงองค์ความรู้และ
ผลการวิจัยใหม่ๆ ทั้งนี้เพ่ือให้หลักสูตรมีความทันสมัยและสอดคล้องกับความต้องการของผู้ใช้บัณฑิต 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 


